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Resumo

Com base na intersecdo entre Turismo, Cultura e Literatura, o objetivo desta
dissertacao reside na concegao de um roteiro turistico-literario que explore as lendas da Ilha
da Madeira. Tendo como motivo e receio de que a literatura popular de tradicdo oral
madeirense caia no esquecimento, surge a necessidade premente de criar este roteiro literario
como um instrumento de promog¢ao e valorizagdo da heranga cultural. A apreciagdo e
preservacao do patrimonio cultural imaterial da Ilha sdo essenciais perante os desafios
impostos pela globalizagdo e pelo turismo de massa, que ameagam a autenticidade e a
diversidade cultural. Com isso, este roteiro literario pretende ndo apenas promover o
patriménio cultural imaterial, mas também o material, e servir como uma ferramenta
inovadora para enriquecer a experiéncia turistica e garantir a transmissdo das lendas as
proximas geragdes. Conforme mencionado anteriormente, o cerne desta dissertagdo ¢ a
criagdo de um roteiro turistico-literario que se baseie nas lendas madeirenses. Para isso, esta
investigacdo empreenderd uma andlise da intricada relag¢do entre turismo, cultura e literatura,
com especial atengdo aos dominios do turismo cultural e literario, assim como ao conceito
de literatura popular de tradi¢do oral, focalizando-se nas lendas madeirenses. Em seguida,

serd desenvolvida uma proposta de roteiro pela ITha da Madeira.

Palavras-chave: Turismo, Turismo Cultural, Turismo Literario, Lendas, Roteiro Literario,
Madeira.



Abstract

Based on the intersection of Tourism, Culture, and Literature, the goal of this dissertation is
to design a literary tourism route that explores the legends of Madeira Island. Motivated by
the concern that Madeira's popular oral tradition may fall into oblivion, there is a pressing
need to create this literary route as a tool for promoting and valuing cultural heritage. The
appreciation and preservation of the island’s intangible cultural heritage are essential in the
face of the challenges posed by globalization and mass tourism, which threaten the
authenticity and cultural diversity of the region. This literary route aims not only to promote
the intangible cultural heritage but also the tangible heritage, serving as an innovative tool
to enrich the tourist experience and ensure the transmission of Madeira’s legends to future
generations. As previously mentioned, the core of this dissertation lies in the creation of a
literary tourism route based on Madeira’s legends. To achieve this, the research will
undertake an analysis of the intricate relationship between tourism, culture, and literature,
with a particular focus on cultural and literary tourism, as well as the concept of popular oral
tradition, concentrating on Madeira's legends. Subsequently, a proposed route across the

island of Madeira will be developed.

Keywords: Tourism, Cultural Tourism, Literary Tourism, Legends, Literary Itinerary,

Madeira.



INDICE GERAL

O 415 76 10 (- o USRS 8
2. ReviSA0 da LItETatUra .....ccvveiieeiiieiiie et 13
2.1. Ligacao entre Turismo, Cultura € Literatura.........cccoccverrviiniiieniiieesniee e siiee s 13
2.1.1. Perspetivas SODIE TUTISINO ....uciiviiiiiieiiiie it snne e 13
2.1.2. Perspetivas SODIe LITETatUIA ........ccovveiiiieiiiieiiiicsie e 16
2.1.3. Perspetivas SODIe CUITUTA.......ccoiiiiiiiiiiiciieic e 20
2.2. Turismo Cultural € LItEIario .........ccceeieeiiiiiieiie e 23
2.2.1. Relacdo entre Turismo € CUltUra.........occveiiiiiiiiiienie e 23
2.2.2. Definigao de Turismo Cultural...........cccccveiiiiiiiiiiiiiii e 24
2.2.3. Tipologia e motivacdes do turista cultural ............ccceeviiiiiiiiiii e 28
2.2.4. Impactos do turismo Cultural ............cccoiviiiiiiiiiiie e 32
2.3. Turismo Literario- Alianca entre turiSmo € literatura ...........cccceecvvveeeviivieeeescviee e 35
2.3.1. Perfis e Motivagdes do Turista LIterario........ccoeverreeireriiiiiiieiie e 38
2.3.2. Produtos e Experiéncias do Turismo Literario.........cccocevviiiiiiiiiniiiiie i, 41
2.3.3. THNETATIO LATETATIO...iueiiiieiiei ettt 43
3. Literatura Popular de Tradicao Oral: Lendas..........cccccvvviiiiiiiiiiiiiiiie e 53
3.1. Lendas: que vias de incorporagao no tUriSmMO? ..........ccervverririiiieiinieieeseses e 58
3.1.1. A Integragao das Lendas Madeirenses no Turismo Local ...........cccoevveriiiiiiinnnne 64
4. Breve Caracterizacdo da [Tha da Madeira ..........cccoooveeiiiiiiiiii i 65
4.1. Caracterizagao GEOZIATICA ......cuvviiiiiieiiiii e 66
4.2. Caracterizac20 DemoOgrafiCa........ccocviiiiiiiiiiiiie e 67
4.3. Caracterizagao ECONOMUICA . ......uiiiiiieiiiieiiie e it sieeesieeesite e ssae e s ssee e snae e saeeesneeeneeas 69
4.4, Caracterizagao TUITISTICA . ..uuieiieeeiiiee st et e st e e e e e e e e e re et e e e e enneas 71
4.5.1endas MAACITEINSES ....uvvieiuiiieiiiieiiie e sttt et e et e e iae et e s sbe e s bb e e s eeanbe e e snbeeesneeas 76



4.6. Analise SWOT: Forgas, Fraquezas, Oportunidades € Ameagas ..........c.ccoovvervirvennns 79

5. Proposta de elaborag¢do de um Roteiro Literario das Lendas da Madeira.................... 81
5.1. Justificag@0 dO ROLEITO.....uueiiiiiiiiiiie et 81
5.2. ODbjetivos dO ROTEITO .....cueeiiiiiiiiiieiiicie e 82
5.3, MEOAOIOZIA ...t 84
5.4. Processo de Selecao das Lendas: Referéncias e Infraestrutura..........ccc.coocvveeeinnnenn. 86
6. Roteiro das Lendas da Ilha da Madeira...........ccooveiiiiiiiiiiiiic e 100
6.1. THNETATIO dO ROTEITO ... ueiiiieiiieiic e 122
7. CONCIUSAOD ...ttt 123
7.1. Contributos da INVEStIZAGAO.......uuirvieriiiiiieiie sttt 125
7.2. Limitag0es do EStUAO......ccciiiuiiiiiiiiiic et 126
7.3. Propostas de investigagao fUtUra...........coovieiiiiiiieiieiieesie e 126
8. Referéncias BiblIOGIATICaS ......ccvviviiieiiiieiieieee e 129
INDICE DE FIGURAS
Figura 1 - Grau Motivacional do Turista Cultural............cccooiiiiiinie 30
Figura 2 - Concelhos da [1Tha da Madeira ...........ccccoiiiiiiniiinceeee e 67
Figura 3 - Pirdmide Etéria correspondente @ 2022 ..........ccccovviiiiiiiiiiiiiniinseeneese s 68
Figura 4 - Capela das AImas POBIES...........cccoviiiiiiiiiiiii 101
Figura 5 - Igreja da Nossa Senhora do Monte...........ccceciiiiiiiiiiiiici, 104
Figura 6 - Miradouro do Senhor dos Milagres ..........cccooveiiiiiicniciiicnecece e 106
Figura 7 - Capela do Senhor dos Milagres ..........ccocvviiiiiiiiiiniiiiee e 108
Figura 8 - FUrna do NEGIO .......cueiiiiiiiiiice e 109
Figura 9 - Igreja do Senhor do Bom Jesus ..........ccooiiiiiiiiiiiic e 111
Figura 10 - Capela de S. VICENLE .......eeiiiiiiiiieiiieee e 113
Figura 11 - Miradouro do Cabo Gir0 .........ccceeiiiiiiiiiieiiiiie e 116
Figura 12 - Convento de SA0 Bernardino ...........ccccovviiiiiiiiiiiciicc e 120



INDICE DE TABELAS

Tabela 1 - Tipos de Motivagdes dos Turistas segundo Mckercher e du Cros (2002)........... 31
Tabela 2 - Impactos socioculturais positivos e negativos do Turismo Cultural .................. 33
Tabela 3 - Impactos econdmicos positivos e negativos do Turismo Cultural .................... 34
Tabela 4 - Elenco de produtos e experiéncias literarios e exemplos em Portugal.......... Erro!

Marcador nao definido.

Tabela 5 - Caracteristicas de UM THNETATIO .......eeiveeiieiriieiie e 46
Tabela 6 - Listagem de itinerarios literarios em Portugal...........cccccoviiiiiiiiiniinicicien, 47
Tabela 7 - Catalogo de itinerarios literarios compilados em formato de livro. .................. 49

Tabela 8 - Analise SWOT da cria¢ao de um itinerario turistico-literario das lendas na Ilha da

A T (3 2 T 79
Tabela 9 - Referéncias Bibliograficas das Lendas...........ccocvvviiieiiiiiiiciiccccseee e 86
Tabela 10 - Infraestrutura turistica dos Locais das Lendas .........ccccvvvveveveviiiiiiiiiieieieeeeeenenn, 93



1. Introducéo

A presente dissertacdo de mestrado, desenvolvida no dmbito do curso de segundo ciclo
em Gestao Cultural, tem como objetivo explorar o Turismo Cultural como uma estratégia de
desenvolvimento sustentavel, propondo a criagdo de um roteiro literario baseado nas lendas
da Madeira. Nos ultimos anos, o turismo consolidou-se como um dos pilares fundamentais
da economia mundial, desempenhando um papel crucial ndo apenas na dinamizagdo
econémica dos paises recetores, mas também na valorizagdo cultural e social das
comunidades locais. Este setor multifacetado oferece uma plataforma essencial para a
promocao e preservacao de elementos culturais, sociais, naturais e literarios, respondendo a
crescente demanda por experiéncias auténticas e diferenciadas, em contraponto a
padronizagdo imposta pela globalizagao.

O turismo cultural tem emergido como um dos segmentos mais promissores, destacando-
se pela sua capacidade de proporcionar uma imersao profunda na historia, nas tradigdes e
nos valores de um destino (Pérez, 2009). Diferente do turismo convencional, que
frequentemente privilegia atragdes genéricas, o turismo cultural conecta os visitantes ao
patriménio cultural dos locais visitados, oferecendo experiéncias que ndo apenas entretém,
mas também educam e sensibilizam para a importancia da preservacdo da identidade
cultural.

A intersecao entre turismo e cultura revela uma sinergia poderosa, capaz de impulsionar
novas modalidades turisticas e atrair um publico mais exigente e consciente, motivado pelo
desejo de explorar as riquezas culturais que tornam cada destino unico. O turismo cultural,
assim, ndo sé enriquece a oferta turistica, mas também contribui para a sustentabilidade
cultural, promovendo a continuidade das tradi¢des e a valorizacdo do patriménio que, de
outra forma, poderia ser esquecido ou subestimado.

No caso especifico da Ilha da Madeira, embora o turismo seja uma das principais forgas
motrizes da economia local, o vasto patrimoénio cultural da ilha, especialmente as lendas de
tradicdo oral, permanece amplamente subexplorado no contexto turistico. Essas narrativas,
que oferecem uma visao singular das vivéncias, costumes e valores dos antepassados
madeirenses, possuem um valor cultural inestimavel. No entanto, apesar do seu potencial, as

lendas tém sido relegadas a um papel secundario, sem uma integragao significativa nas atuais



ofertas turisticas. Consequentemente, a riqueza dessas historias continua desconhecida para
muitos visitantes, que acabam por experienciar apenas os elementos mais evidentes do
destino, como as paisagens naturais e o patrimonio arquitetonico mais publicitado.

Constata-se uma lacuna significativa na oferta turistica da Madeira. Assim, a presente
dissertacdo propde abordar essa lacuna através da criagdo conceptual de um produto turistico
inovador centrado nas lendas da Ilha, materializado na forma de um roteiro literario tematico.
O desenvolvimento deste roteiro visa, portanto, ndo apenas diversificar a oferta turistica da
Madeira, mas também reforcar a autenticidade cultural da ilha. Ao incorporar as lendas locais
como elemento central, busca-se oferecer aos turistas uma experiéncia culturalmente rica e
diferenciada, que vd além das tradicionais atracdes naturais da Madeira. Este produto
turistico tem o potencial de atrair um publico interessado em vivéncias auténticas,
estabelecendo uma conexao mais profunda entre os visitantes e a identidade cultural
madeirense. Além disso, ao preservar e divulgar essas lendas, o projeto contribuira
significativamente para a salvaguarda do patrimonio cultural imaterial da Madeira,
assegurando a continuidade dessas historias para as futuras geracoes.

Dessa forma, este estudo ndo se limita a criagdo de um roteiro literario, propondo
também um desenvolvimento de propostas inovadoras para o turismo na Madeira, onde o
patrimonio cultural imaterial seja valorizado como um diferencial competitivo € como um
componente essencial para o desenvolvimento sustentdvel do turismo na regido. A relevancia
desta pesquisa reside na urgéncia de preservar e promover o patrimonio cultural imaterial da
Madeira, especialmente num contexto em que o turismo de massa ameacga a autenticidade
cultural dos destinos. Transformar essas lendas em um recurso estratégico para o turismo
nao soO diversifica a oferta local, mas também fortalece a identidade cultural madeirense,
garantindo que as tradi¢des culturais sejam transmitidas as futuras geracdes.

Neste contexto, o objetivo central deste estudo ¢ desenvolver um roteiro literario
tematico que integre as lendas da Ilha da Madeira na oferta turistica da regido. Para alcancar
esse objetivo, propde-se mapear as lendas e os locais a elas associados, analisar o potencial
turistico dessas narrativas orais e elaborar um roteiro que harmonize os pontos de interesse
culturais com as atragdes turisticas ja estabelecidas, de forma a garantir que este roteiro seja
atrativo para um publico diversificado, incluindo aqueles que inicialmente possam nao ter

interesse especifico nas lendas, mas que, ao longo do percurso, possam vir a aprecia-las.



Este trabalho est4 organizado em seis capitulos. O primeiro capitulo ¢ dedicado a revisao
bibliografica, que fundamenta a componente pratica desta dissertacao e estabelece as bases
tedricas necessarias para o desenvolvimento dos itinerarios literarios propostos. A
importancia desta investigacao preliminar reside na necessidade de compreender e relacionar
os conceitos de Literatura, Turismo e Cultura, de forma a integrar essas areas de
conhecimento na constru¢do de um produto turistico inovador.

No inicio do capitulo, ¢ apresentada uma reflexao sobre as perspetivas que envolvem
o turismo, a cultura e a literatura, com énfase nas suas interconexoes. A definicdo desses
conceitos fundamentais serve como ponto de partida para a estruturacdo do projeto. Em
seguida, ¢ feita uma analise detalhada do Turismo Cultural, um dos segmentos mais
dinamicos do setor, com especial foco na vertente especifica do Turismo Literario. Nesta
analise, sdo discutidos os conceitos, as motivacoes dos turistas culturais e literarios, bem
como os impactos que essas modalidades turisticas podem gerar nos destinos.

A reflex@o sobre o Turismo Literario inclui a exploracdao dos conceitos de espago
literario, paisagem literaria, produto e experiéncia literdria, que sdo essenciais para a
compreensdo e desenvolvimento de roteiros literdrios eficazes. Além disso, sdo investigados
exemplos praticos de roteiros literarios nacionais e regionais, apresentados através de uma
tabela que ilustra a diversidade e a riqueza desses itinerarios. Essa andlise permite identificar
boas praticas que podem ser aplicadas no contexto da Ilha da Madeira.

No segundo capitulo, a dissertagdo avanga para o estudo do conceito de Literatura
Popular de Tradigdo Oral, com foco particular nas lendas, que constituem uma parte
essencial do roteiro. Inicialmente, ¢ explorado o significado e a importancia da literatura
popular de tradigcdo oral, especialmente as lendas, com atengdo especial ao seu papel na
preservacdo da memoria coletiva e na transmissao de valores culturais ao longo das geragdes.
Posteriormente, as lendas sdo analisadas como potenciais recursos turisticos, explorando as
vias de sua incorporac¢ao no turismo em varios locais. Este capitulo termina com uma analise
critica sobre a utilizagdao das lendas madeirenses no turismo atual.

O terceiro capitulo ¢ dedicado a caracterizagao da Ilha da Madeira, com uma analise
abrangente a nivel geografico, demogréafico, econdmico e turistico. Inicialmente, sdo
apresentadas as principais caracteristicas geograficas da ilha, incluindo a sua localizagdo,
relevo e clima, que influenciam diretamente as atividades turisticas. Em seguida, ¢ feita uma

analise demografica, abordando a distribuicdo da populacdo, os indices de crescimento e

10



outros fatores relevantes que moldam o perfil socioecondémico da regido. Na sequéncia, o
capitulo examina a economia da Madeira, com destaque para o setor do turismo, que ¢ um
dos principais motores da economia local. A analise do turismo ¢ dividida em duas vertentes:
o turismo convencional, que inclui as atividades turisticas mais tradicionais e consolidadas,
e o turismo cultural, com um foco especial na andlise das praticas e potencialidades deste
segmento na regido. O capitulo termina com uma analise SWOT, que identifica as forgas
(strengths), fraquezas (weaknesses), oportunidades (opportunities) e ameagas (threats)
existentes na Madeira, no que se refere a criacdo de um roteiro das lendas. Esta analise ¢
fundamental para compreender o ambiente competitivo e os desafios que podem impactar o
sucesso do projeto, fornecendo uma visdo estratégica para o desenvolvimento do roteiro
literario.

Apos a fundamentagdo teodrica e a analise contextual desenvolvidas nos capitulos
anteriores, o quarto capitulo desta dissertagcdo ¢ dedicado a componente pratica do projeto,
que consiste na justificagdo, definicdo de objetivos, metodologia e desenvolvimento do
roteiro literario baseado nas lendas da Ilha da Madeira. Este capitulo comeca com a
justificacdo do roteiro, na qual sdo explicados os motivos que levaram a escolha das lendas
como foco do itinerario, destacando-se a importancia dessas narrativas para a valorizagao do
patrimoénio cultural imaterial da Madeira. Sdo delineados os objetivos do roteiro, que
incluem a promog¢do do turismo cultural na regido, a preservacao das tradi¢cdes orais € a
criagdo de uma experiéncia turistica enriquecedora e diferenciada.

Em seguida, ¢ apresentada a metodologia utilizada para a selegdo e organizagdo das
lendas que compdem o roteiro. Este processo metodoldgico envolveu a elaboragao de tabelas
que serviram como ferramentas para a escolha criteriosa das lendas mais adequadas. A
primeira tabela consiste numa inventariagdo ndo exaustiva das lendas existentes que
poderiam ser incluidas no roteiro, com foco nas que se referem a locais concretos e na
presenga dessas narrativas em diferentes fontes biograficas. Esta etapa permitiu identificar e
mapear as lendas de maior relevancia cultural e historica. Posteriormente, para garantir que
o roteiro seja viavel e atrativo do ponto de vista turistico, foi elaborada uma segunda tabela.
Esta tabela avaliou os locais associados as lendas quanto a sua infraestrutura turistica—
incluindo acessibilidade, presenca de pontos turisticos e outros fatores que influenciam a
experiéncia do visitante. Esta analise foi crucial para assegurar que o roteiro proposto oferega

ndo apenas valor cultural, mas também praticidade e apelo turistico.
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Apoés a selecdo das lendas e dos locais mais adequados, o roteiro literdrio ¢
apresentado em detalhe, delineando os pontos de interesse e as experiéncias que serao
oferecidas aos turistas. Para além do roteiro, foi elaborado um mapa que ilustra o itinerario,
proporcionando uma visdo clara e pratica de como o projeto pode ser implementado e
promovido junto aos visitantes.

Por ultimo, no sexto capitulo, sdo apresentadas as consideracdes finais sobre o
projeto, nas quais se faz uma andlise critica das limitagcdes encontradas ao longo do
desenvolvimento do roteiro literario. Esta sec¢ao reflete sobre os desafios enfrentados, como
a selecdo das lendas, a infraestrutura turistica disponivel nos locais escolhidos ¢ a integragdo
do roteiro na oferta turistica atual da Madeira.

Para colmatar essas limitacdes, sdo propostas sugestdes para futuras investigacdes,
com o objetivo de aprofundar, complementar e valorizar o tema em analise. As
recomendacdes incluem a ampliagdo da pesquisa sobre lendas menos conhecidas, a
exploragdo de novas estratégias para a promoc¢do do turismo cultural na regido, ¢ o
desenvolvimento de parcerias com entidades locais para a implementacdo e divulgacdo do
roteiro. Estas sugestdes visam ndo apenas aprimorar o projeto apresentado, mas também
contribuir para o fortalecimento e a sustentabilidade do turismo cultural na Ilha da Madeira,

incentivando uma continua valorizacao do patrimoénio cultural imaterial da regido.

12



2. Revisao da Literatura

2.1. Ligacdo entre Turismo, Cultura e Literatura

Neste capitulo, propomos realizar uma revisdo da literatura e dos conceitos
fundamentais relacionados ao turismo literario. Este capitulo visa definir os conceitos que
pretendemos explorar, baseando-se em diversos estudos de autores reconhecidos nesta area
de investigagdo. A partir das leituras realizadas, aprofundamos os conceitos de turismo,
cultura, literatura, todos eles intrinsecamente ligados ao turismo literario e ao turismo

cultural, que constituem o alicerce da investigagao desenvolvida.

2.1.1 Perspetivas sobre Turismo

A defini¢do do turismo ¢ desafiadora, uma vez que engloba uma notavel diversidade de
interpretagdes, refletindo a auséncia de uma defini¢do universal amplamente aceite (Amaral,
2019). Essa auséncia de uniformidade na definicdo deste conceito complexo pode ser
atribuida, em grande parte, a natureza intrinsecamente mutavel e dindmica do setor turistico,
caracterizado por mudangas constantes e pela proliferagao de novos nichos e segmentos de
mercado (Costa, 1996). Como resultado, a tentativa de estabelecer uma defini¢do Unica e
abrangente para o turismo torna-se uma tarefa complexa, dada a sua continua adaptacdo as
mudangas sociais, culturais e econémicas (Oliveira, 2017).

Para além da evidente e continua evolucao do setor do turismo, particularmente notavel
nas ultimas décadas, a amplitude de conceitos associados ao turismo também decorre da
complexidade intrinseca deste fenomeno multifacetado (Cooper et al., como citado em
Marujo, 2012). Dado que o turismo engloba diversas dimensdes sociais, culturais e
econdmicas, possibilita uma exploragdo aprofundada através de varias areas do
conhecimento, tais como economia, cultura, gestdo, geografia, marketing e inimeras outras
disciplinas (Centeno, 2003). Essa caracteristica inerente do turismo como campo de estudo
interdisciplinar resultou numa multiplicidade de definicdes e abordagens propostas por
diversos autores. Cada académico, influenciado pela sua formagdo e especializacao,
contribui para a diversidade de perspetivas no estudo do turismo (Marujo, 2012). Sendo o
turismo, um conceito abordado por meio dessa pluralidade de perspetivas e contribuigdes de
diversas areas, torna-se evidente que nao existe uma defini¢do de turismo que seja una nem

consensual, resultando assim, em defini¢des que ndo podem ser categoricamente precisas ou
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inexatas, ja que cada uma delas, de alguma forma, enriquece a compreensao do fendémeno
do turismo (Sancho, 2001).

Dada a diversidade de definigdes, ¢ o nosso proposito abordar, neste contexto, apenas
as facetas que possuem uma maior relevancia para a presente dissertacao. Assim, vislumbra-
se a necessidade de tratar as defini¢des concebidas a partir da perspetiva da oferta turistica e
aquelas delineadas sob a otica da procura turistica. Esta escolha fundamenta-se no seu
alinhamento com o nosso objetivo de desenvolver um inovador produto turistico, tornando-
a a abordagem mais apropriada e essencial para esta investigacao. Sem a intencao de adentrar
em discussdes aprofundadas sobre as defini¢des do turismo em si, concentremo-nos nos
conteudos que delas advém.

As defini¢cdes de turismo focadas na procura geralmente adotam uma perspetiva
comportamental, centrando-se nas motivagoes dos visitantes. No que diz respeito a oferta,
incluem-se os recursos, servigos, produtos e infraestruturas que suportam a atividade
turistica.

Até meados do século XX, as defini¢des baseadas na procura centravam-se amplamente
na caracterizacao do "turista" (Julido, 2013). Muitos autores contribuiram com defini¢des
orientadas para esse lado, como Mathieson e Wall (1982), que descreveram o turismo como
o movimento de pessoas para fora das suas areas de residéncia habituais, por periodos
superiores a vinte e quatro horas. Estes autores também enfatizaram os impactos que essas
deslocagdes geravam nas areas de destino, particularmente nas esferas da cultura, patrimonio
e sociedade.

Murphy (1985) oferece uma defini¢do complementar, sublinhando que o foco do
estudo do turismo est4 na interagao e nas consequéncias dessa relagcdo entre os turistas e as
comunidades locais. Murphy destaca também os fatores psicoldgicos que influenciam a
procura, como as motivacdes culturais, fisicas e sociais dos turistas. Para além disso,
sublinha a importancia das interagdes entre turistas e residentes, valorizando o papel dos
intermediarios do mercado turistico, que facilitam essas conexdes.

Contudo, Leiper (1979) propde uma definicdo com uma perspetiva mais sistémica e
abrangente do turismo. O autor destaca que o turismo pode ser entendido como um sistema
complexo, envolvendo a deslocacdo de pessoas para fora das suas areas habituais de
residéncia, por uma ou mais noites, excluindo viagens com fins predominantemente

comerciais. Este sistema turistico inclui ndo apenas as regides de origem e destino, mas
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também os proprios turistas, as rotas de transito e a industria turistica, que conecta todos
esses elementos de forma geografica e funcional. Como se trata de um sistema aberto, ele
interage com fatores ambientais, culturais, sociais, econdmicos, politicos e tecnologicos, o
que contribui para a sua defini¢do como uma disciplina de estudo vasta e multifacetada.

De acordo com Corte-Real (2013), os turistas ocupam uma posi¢ao central no sistema
criado por Leiper, pois sdo os individuos que viajam para fora das suas areas de residéncia
por motivos de lazer ou outros. Os componentes geograficos essenciais incluem a regiao de
origem, o destino turistico e as rotas de transito. A industria do turismo, por sua vez, integra
as varias empresas e organizagdes que oferecem servigos relacionados com o sector.

Todavia, as concegdes pelo lado da procura revelam-se um pouco circulares, pois
“apoiam-se na defini¢ao de turista para definir turismo” (Carvalho, 2009, p.8). Nas tltimas
décadas, surgiram diversas defini¢des do conceito de turismo pela perspetiva da oferta, que
0 encaram como uma atividade econdémica. Smith (1995), por exemplo, define o turismo
como um conjunto de atividades comerciais que, de forma direta ou indireta, disponibilizam
bens e servigos a individuos que se deslocam para fora da sua area de residéncia habitual.
Estes produtos e servigos incluem companhias aéreas, hotéis, operadores turisticos, servigos
culturais e de lazer, entre outros (OMT, 1999, como citado em Carvalho & Batista, 2015).

Perante estas perspetivas, ¢ inegavel que a definicdo de turismo estd em constante
evolugdo e discussao. O turismo pode ser abordado de multiplas formas, sem que uma visao
seja necessariamente mais correta do que outra (Cunha, 1997). Esta pluralidade reflete a
natureza multifacetada do turismo, que envolve ndo sé os turistas, mas também as regides
de destino e as interagdes entre visitantes e residentes.

Neste contexto, a defini¢do de Goeldner e Ritchie (2009) reforca essa abordagem
integradora ao focar-se nas relagdes entre os diversos participantes no processo turistico:

“Tourism may be defined as the processes, activities, and outcomes
arising from the relationships and the interactions among tourists, tourism
suppliers, host governments, host communities, and surrounding environments
that are involved in the attracting and hosting of visitors”.

Esta visdo destaca como as dindmicas entre turistas, fornecedores e comunidades
locais moldam a experiéncia turistica e os seus impactos, refor¢ando a ideia de que o turismo
€ um sistema interativo e em constante transformagao.

Para além das interacdes sociais e culturais, ¢ crucial considerar o impacto economico

do turismo. Este setor gera receitas substanciais e ¢ amplamente reconhecido como uma das
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maiores atividades economicas a nivel global (Davidson e Maitland, 1997). Em Portugal, o
turismo representou cerca de 14% do PIB em 2022, refletindo a sua importancia para a
economia do pais. Na Madeira, o setor ¢ ainda mais relevante, contribuindo com 28,8% para
o PIB regional e empregando 16,6% da populacao ativa.

Em suma, o turismo ¢ uma atividade com repercussoes significativas em varios niveis,
abrangendo ndo apenas o movimento de pessoas entre regides, mas também uma induastria
diversificada que inclui multiplos setores econdmicos, culturais e sociais (Carvalho, 2009).
E importante para este estudo explorar igualmente os conceitos de cultura e literatura, os
quais serdo seguidos por uma analise de duas tematicas essenciais neste trabalho de pesquisa:

o turismo cultural e o turismo literario.
2.1.2 Perspetivas sobre Literatura

A defini¢dao do conceito de literatura tem sido historicamente um desafio devido a sua
natureza multifacetada e a auséncia de limites rigidos que impedem apresentar uma defini¢ao
categorica deste conceito (Quinteiro & Baleiro, 2017). Diante dessa complexidade,
propomos uma andlise da origem etimolodgica do termo e a apresentacdo de algumas teorias
mais consensuais relativamente a este tema.

Na segunda metade do século XV, o termo "literatura" comeca a ser usado com mais
frequéncia, numa ace¢do que tem em conta a sua raiz epistemologica no termo "littera," que
significa letra, carater de escrita (Silva, 1986). Nesse periodo e até ao século XVIII, o
conceito de literatura era utilizado num sentido abrangente, englobando toda a producao
escrita, incluindo trabalhos de carater cientifico e tecnoldgico (historia, politica, ciéncia,
filosofia). Nessa época, eram utilizados os termos ‘“eloquéncia, poesia e prosa” para
denominar a arte e o conjunto de textos que atualmente identificamos como literatura (Silva,
1986). Sendo que a partir da segunda metade do século XVIII, devido aos significativos
progressos na ciéncia e tecnologia, tornou-se inviavel a inclusdo de obras de natureza
cientifica e tecnoldgica no contexto das "belas-letras”. Portanto, a partir do inicio do século
XIX, a palavra "literatura" comega a adquirir o significado que lhe atribuimos atualmente,
passando a abranger tanto a arte da escrita quanto o conjunto de textos criativos, ou seja,
textos nao cientificos (Silva, 1986).

Em relacao a definicdo de literatura, Terry Eagleton (1996) argumenta que, na verdade,

qualquer texto tem o potencial para ser considerado literatura, uma vez que a literatura,
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enquanto construcao sélida de valor imutavel e produgdo textual definida por um estilo de
linguagem particular, ¢ uma nocdo inexistente. Dessa forma, Eagleton afirma que ndo
existem atributos especificos nos textos que os qualifiquem de forma objetiva como
literarios. Essa perspetiva estd alinhada com a ideia de Eric Donald Hirsch (1978), que sugere
que, quando se aborda a literatura, a compreensao precisa e definitiva do que ela ¢ escapa-
nos. A tarefa de definir algo implica estabelecer fronteiras distintas, demarcando o objeto de
estudo do que nao pertence a esse objeto. No entanto, o conhecimento que temos da literatura
nao se encaixa facilmente nessa abordagem de tracar fronteiras rigidas. Em outras palavras,
a literatura ¢ um conceito complexo que ndo pode ser facilmente delimitado por
caracteristicas ou critérios precisos, sendo a nossa compreensao dela mais aberta e fluida do
que a simples defini¢ao (Hirsch,1978).

Todavia, ao retomarmos a perspetiva de Eagleton (1996), este sublinha que ndo ha
caracteristicas intrinsecas nos textos que os tornem automaticamente literarios. Em vez
disso, a literariedade de um texto depende do publico leitor. E o leitor que atribui esse carater
ao texto, ndo apenas com base nas suas caracteristicas, mas também através da sua
interpretagdo e apreciacao pessoal. Nessa relagao dialética, ocorre uma interagdo continua
entre a escrita e o leitor. Como Eagleton (2001, p. 9) afirma, essa relagdo ndo se limita ao
que "as pessoas fazem com a escrita", mas também ao que "a escrita faz com as pessoas".

Assim, a definicdo de um texto como "literario" ndo decorre das suas qualidades
intrinsecas, mas da forma como o lemos e interpretamos. Alguns textos ja nascem com um
carater literario, enquanto outros adquirem essa condi¢do pela abordagem adotada na sua
leitura. Eagleton (2001) refor¢a, portanto, a ideia de que a literariedade ¢ determinada pela
leitura, sendo esta um processo ativo que confere ao texto o seu estatuto literario. Essa visao
¢ partilhada também por Silva (2001), que defende que uma obra "s6 adquire efetiva
existéncia como obra literaria, como objeto estético, quando ¢ lida e interpretada por um
leitor, de acordo com determinados conhecimentos, convengdes € praticas institucionais" (p.
33). Em sintese, o texto literario, como objeto estético, s6 adquire significado através da
interpretacdo de um leitor. O autor, enquanto criador de ideias, escreve para um publico
"virtual", composto por leitores que ele desconhece (Lopes, 2010). Contudo, esse publico
potencial pode ser delineado, de acordo com Francis Vanoye (1991), dentro de determinados
parametros, que incluem a intengdo do autor, o género literario, as formas de distribuigdo e

producdo da obra, bem como o seu contetido.
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Para Candido, a literatura desempenha uma "fun¢ao psicologica" (2012, p. 82), algo
que surge como uma das primeiras associagdes ao pensarmos no seu papel. De acordo com
essa perspetiva, existe uma suposi¢cdo de que a literatura cumpre um papel fundamental ao
satisfazer a necessidade humana universal de escapismo, ficcdo e fantasia, através das suas
caracteristicas Unicas. A literatura atende a essa necessidade por meio de formas como
“anedotas, adivinhas, trocadilhos... narrativas populares, cantos folcloricos, lendas e mitos”
(Candido, 2012, p. 83). Em esséncia, a literatura ¢ entendida como uma resposta a
necessidade humana de vivenciar ficgdo e fantasia, o que a torna particularmente relevante
na experiéncia humana. No entanto, Candido salienta que a fantasia literaria ndo se restringe
a ficcdo pura, pois contém elementos da realidade. Para o autor, a criagdo de mundos
fantésticos ndo se resume a uma imaginacao desenraizada, mas integra aspetos reais, como
“fendmenos naturais, paisagens, sentimentos, eventos, desejos de explicagcdo, costumes e
questdes humanas” (Candido, 2012, p. 83). Nesse sentido, a literatura ndo apenas
proporciona escapismo, mas também estabelece uma ponte entre a realidade e a ficcao,
oferecendo uma experiéncia rica e multifacetada. Wellek (1978) complementa esta visdo ao
afirmar que o principal trago distintivo da literatura ¢ a sua ficcionalidade. Nesse sentido, a
literatura ndo se define pela sua correspondéncia com a realidade, mas pela criacdo de
universos imaginarios. De forma semelhante, Todorov (1978) defende que as obras literarias
ndo tém a intengdo de descrever factos ou fazer afirmacdes objetivas, o que significa que
ndo podem ser classificadas como verdadeiras ou falsas. Para este autor, as questdes de
realidade ou verdade sdo secunddrias em relagdo ao proposito central da literatura, que €
construir uma estrutura verbal que se justifica em si mesma.

Conforme Chiaramonte (2012), alguns escritores veem a arte literaria como uma
expressdo estética, uma "arte pela arte", enquanto outros reconhecem seu potencial para
promover transformacdes sociais e estabelecer um compromisso com o leitor, visando
influenciar comportamentos. Reis (2001) argumenta que a literatura se insere numa
dimensdo sociocultural, funcionando como um instrumento de intervencdo social. Além
disso, muitos escritores utilizam a literatura como um meio de expressdo emocional e
representacdo da realidade, permitindo ao leitor explorar diversos contextos e experiéncias.
Essa perspetiva reforca a ideia de que a literatura desempenha um papel social significativo,
ao criar uma ligacdo entre o leitor e o texto, contribuindo para uma compreensao mais

abrangente da sociedade e da experiéncia humana.
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As diversas perspetivas aqui analisadas proporcionam uma compreensao mais sélida
do que pode ser considerado literatura. Uma caracteristica essencial ¢ que a literatura se
manifesta na forma de um texto escrito. No entanto, as defini¢des anteriores destacam que
nem todo texto escrito se qualifica como literatura. Por exemplo, uma receita ou um panfleto
possui texto escrito, mas nao requer de “uma sofisticagdo no modo de trabalhar a palavra”
(Quinteiro e Baleiro, 2019, p.12). Mesmo quando ha atencgao a qualidade linguistica, como
em trabalhos de pesquisa, esses textos podem ndo permitir que o leitor escape da realidade,
carecendo de uma qualidade emotiva, de ficcdo, ou da capacidade de transportar o leitor para
outras realidades. Dessa forma, a literatura ndo se limita apenas a uma linguagem bem
trabalhada, mas também a habilidade de transportar o leitor para uma experiéncia mais
profunda e significativa, desenvolvendo a sua capacidade conotativa (Amaral, 2019).

Para além dessa caracteristica, as autoras apresentam outras caracteristicas, que estas,
consideram inerentes ao conceito de literatura (Quinteiro e Baleiro, 2019, 13):

Q) “ E um conceito situado, na medida em que é determinado pelo conjunto de

convengdes partilhadas por uma dada comunidade numa determinada época;

(i) Refere-se a um campo pluridimensional de materializacdo textual que esta

em permanente mutacdo, num jogo entre a tradicdo e a transgressédo/a
criatividade;

(iii)  Refere-se aqueles textos que pelas suas caracteristicas exigem do leitor uma

atitude de leitura particular (estética, atenta, critica, tal como refere Jean-Paul
Sartre, [1948] 1993: 31);

(iv)  Designa o produto situado da transacao entre leitor e criacdo textual;

(V) Coincide com o conjunto de producdes textuais socialmente valorizadas e

que foram assim classificadas pelo canone de uma dada comunidade numa

determinada época.”

Em esséncia, a literatura pode ser entendida como uma expressao linguistica cuidada
que cria um universo ficcional regido pelas suas proprias regras, exigindo um modo
especifico de leitura e uma atencao distinta. Dessa forma, a literatura proporciona ao leitor
oportunidades de reflexdo sobre si mesmo, a vida, a condi¢do humana e também de viajar

para outras realidades (Quinteiro & Baleiro, 2019).
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2.1.3 Perspetivas sobre Cultura

A cultura é um fendmeno multidimensional de indiscutivel complexidade, tornando-se,
por conseguinte, imune a uma defini¢do universal (Pires, 2006). Ao longo da historia, o
conceito de cultura tem sido interpretado de variadas maneiras, variando de acordo com as
diferentes correntes de pensamento e sociedades, sendo incessantemente objeto de escrutinio
e reelaboracdo. Isto resulta numa natureza complexa e na impossibilidade de ser rigidamente
definido de forma tunica (Reisinger, 2009). No entanto, este estudo ndo tem a intengdo de
abordar exaustivamente a complexidade do conceito em todas as suas facetas; em vez disso,
limitar-nos-emos a mencionar algumas contribui¢gdes consideradas relevantes para o ambito
desta dissertacao.

Conforme a etimologia cldssica do conceito de cultura, a lexema "cultura" deriva da
palavra latina "culturae", que originalmente se associava ao cultivo da terra e ao cuidado dos
animais. Ao longo do tempo, este conceito foi sofrendo alteragdes e, a partir do século X VI,
passou a abranger também o desenvolvimento das capacidades intelectuais humanas e o
cultivo da exceléncia espiritual (Williams,1976).

Uma das interpretagdes mais classicas do conceito de cultura é aquela proposta pelo
antropologo Edward Tylor (1871). Nesta abordagem, Tylor concebe a cultura como o “todo
complexo que compreende o conhecimento, as crengas, a arte, a moral, o direito, os costumes
e as outras capacidades ou hébitos adquiridos pelo homem enquanto membro da sociedade”
(Tylor, 1871, p.1.) Segundo a definicdo de Tylor, a cultura estd intrinsecamente ligada a
interacdo entre individuos e a maneira como compartilham conhecimento uns com os outros.
Assim, a cultura caracteriza-se pela sua natureza coletiva, fomentando a concec¢do de que a
aprendizagem pode ser agregada, assimilada e difundida na sociedade ao longo do tempo,
seja através de tradi¢des orais ou escritas (Marujo, 2012).

Segundo Rocher, cultura ¢ um "conjunto ligado de maneiras de pensar, de sentir e de agir
mais ou menos formalizadas que, sendo apreendidas e partilhadas por uma pluralidade de
pessoas, servem, de uma maneira simultaneamente objetiva e simbolica, para organizar essas
pessoas numa coletividade particular e distinta." (Rocher, 1977, pp. 198). O autor também
enfatiza que a cultura inclui saberes, ideias, formas de expressdo dos sentimentos e regras.
Esses elementos culturais podem ser muito formalizados em codigos de lei, férmulas, rituais,

cerimonias, protocolo e regras de boa educacao (Rocher, 1977). Portanto, os tracos culturais
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representam uma heranga social que organiza e distingue grupos de pessoas em sociedades
especificas.

Reimao (1996) oferece uma definicao de cultura um pouco mais ampla e generalista
que as anteriores, descrevendo-a como base do funcionamento social. Este descreve a cultura
como um componente essencial no entendimento social e politico, desempenhando o papel
de sustentar as tradigdes ¢ memorias de uma comunidade ou sociedade. De forma mais
especifica, Reimao afirma que, no contexto social, a cultura engloba tudo aquilo que os
homens criaram ao longo do tempo ¢ em todos os dominios, numa dada sociedade. E,
portanto, todo um conjunto de elementos de ordem material e mental, algo que, através da
sociedade, se recebe do passado, sofrendo naturais alteragdes, quer por abandono de certos
elementos, quer por absor¢ao de elementos novos” (Reimao, 1996, p. 310). Nesta perspetiva,
a cultura € vista como um conjunto dindmico de elementos que gradualmente absorve novos
elementos ao longo do tempo. Esta no¢ao assemelha-se a visdo de Claude Lévi-Strauss, que
argumenta que nenhuma cultura permanece estatica e que o progresso cultural ocorre quando
entra em contato com outras culturas. Portanto, para Strauss, as culturas ndo existem
isoladamente; elas se desenvolvem e transformam por meio do intercambio com outras
culturas (Strauss, 1976). Ambos os autores destacam a influéncia e a moldagem da cultura
pela interacdo com diferentes sociedades e experiéncias, evidenciando a sua natureza

dinamica e adaptativa ao longo do tempo.

Em resumo, o termo cultura engloba “um sistema de valores relacionado ao
desenvolvimento intelectual, espiritual e estético, uma sintese do "modo de vida" de um
grupo ou sociedade” (Marujo, 2012, p.45). A cultura manifesta-se nas realizagdes artisticas
e intelectuais desse grupo, revelando como pensam, agem e vivem, e, assim, expressando a
sua identidade tinica (Marujo, 2012). Além disso, a cultura representa o legado deixado por
essa comunidade ou grupo, transmitindo as geracdes futuras uma compreensdo mais
profunda da sua histéria e valores. Atualmente, hd um crescente desejo por parte de paises,
regides, cidades, vilas e aldeias de promover e compartilhar as suas culturas. Assim, no
ambito do turismo, a promogao da "cultura" visa principalmente a valorizacao da identidade
cultural, a apreciacao das atragdes locais, a criagdo de itinerarios tematicos variados, visitas
a locais musealizados e monumentos, bem como a participacdo em eventos culturais e

celebragdes tradicionais (Pereira & Peres, 2010). Logo, no dominio turistico, a cultura
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emerge como o fator distintivo predominante, refletindo a énfase crescente na promocgao e
partilha do patrimonio cultural.

Seguidamente, abordaremos as definigdes de turismo cultural e turismo literario.
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2.2 Turismo Cultural e Literario

2.2.1 Relacéo entre Turismo e Cultura

A estreita ligagdao entre turismo e cultura ¢ incontestavel, sendo a pratica turistica
intrinsecamente relacionada com elementos culturais (Gandarra et al., 2006). Ao explorar a
tematica do turismo, € inevitavel considerar a dimensdo cultural, especialmente quando se
reconhece o papel proeminente desempenhado pela cultura local como um atrativo para os
turistas. Destaca-se, assim, o impacto significativo da cultura como um fator de interesse
para os visitantes, especialmente aqueles que buscam experiéncias unicas em relagdo as suas
rotinas habituais (Virginio, 2010).

A autenticidade cultural, expressa através de tradigdes locais, patriménio historico e
expressoes artisticas, torna-se uma pega central na tomada de decisao dos turistas na escolha
de destinos. Dessa forma, a cultura emerge como um trunfo significativo para o
desenvolvimento turistico de diversas localidades, sendo considerada um recurso valioso
para o crescimento da industria turistica (Richards, 2001). Neste contexto, no ambito do setor
turistico, verifica-se a mercantilizacdo da cultura, conforme afirmado por Marujo (2014):
"vende-se a cultura [...] com um unico objetivo: atrair turistas" (p.2). O turismo cultural
proporciona ao viajante o acesso as diversas formas de expressdo cultural do local visitado
(Ramos, 2013). E o turismo que, ao promover e negociar esse acesso, transforma a cultura
em um produto, desempenhando um papel central ao reunir elementos variados e, mediante
um custo associado, proporciona ao turista a experiéncia de desfrutar o patrimonio cultural,
como museus, galerias de arte, gastronomia e folclore, assim como o modo de vida local
(Cunha, 1997).

As distintas caracteristicas culturais e identidades locais, quando habilmente
convertidas em produtos de consumo, assumem um papel crucial no desenvolvimento do
setor turistico a nivel regional e local (Lucas, 2003). O patrimoénio cultural tinico de cada
localidade contribui significativamente para a competitividade crescente no mercado global
de turismo (Correia, 2020). A oferta cultural, cuidadosamente planeada para atrair turistas,
tem um impacto notavel nas comunidades locais, como observado por Marujo (2012). No
entanto, como muitos autores apontam, essa influéncia pode ser negativa, dado o risco de a
cultura se tornar comercializada, resultando na perda de autenticidade e numa possivel

homogeneizacao (Ramos, 2013).
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Apesar dessas preocupacdes, Greenwood (1989) argumenta que a objetificacdo da
cultura através do turismo nem sempre resulta na sua destruicdo. Em alguns casos, essa
exposicao pode transformar e estimular a revitalizacao e proliferagao da cultura. Essa visao
mais positiva ¢ corroborada pelo relatorio da Organizagdo Mundial do Turismo sobre
Patriménio Cultural e Desenvolvimento do Turismo, que reconhece o turismo como uma
ferramenta eficaz ndo apenas para o desenvolvimento econémico, mas também para a
preservacgao cultural. O turismo promove a conservagao do patrimonio, tanto material quanto
imaterial, abrangendo monumentos, artes, lendas e tradi¢des, elementos que, de outra forma,
poderiam ser esquecidos ou negligenciados.

Além disso, ao serem reconhecidos como pontos de interesse turistico, esses elementos
culturais tornam-se pegas fundamentais na experiéncia dos visitantes, o que refor¢a sua
preservacdo e promocao. O interesse turistico desempenha, assim, um papel crucial na
manutengao ¢ valorizagdo da heranga cultural local (Barretto, 2007).

Logo, pode-se afirmar que a interligagdo entre cultura e turismo assenta em dois alicerces
fundamentais: o primeiro baseia-se na presenca de individuos motivados para explorar
diversas culturas, ao passo que o segundo realca a capacidade do turismo enquanto
instrumento crucial na promog¢do econdémica de bens culturais, bem como na valorizagao,
promogao e preservacao da identidade cultural. Essa dindmica revela, assim, uma relacdo
simbiotica entre o turismo e a cultura, ja que se o turismo destaca e promove elementos

culturais, enquanto a cultura local molda e enriquece a oferta turistica.
2.2.2 Definig¢ao de Turismo Cultural

A definicdo precisa de turismo cultural representa um desafio consideravel, uma vez que
ndo se encontra uma interpretagdo estavel e definitiva (Amaral, 2019). Este desafio ¢
resultado da intrincada complexidade e dificuldade inerentes aos dois conceitos subjacentes:
turismo e cultura. A propria defini¢do individual destes termos ¢ uma tarefa complexa e, ao
serem amalgamados, proporcionam ao conceito de turismo cultural uma extensa variedade
de perspetivas e defini¢des possiveis (Richards, 1996).

No século XVIII, conforme esclarecido por Namora (2017), surgiu a pratica precursora
do que atualmente entendemos como turismo cultural, denominada "Grand Tour". A "Grand
Tour", conforme analisada por Salgueiro (2002), configurou-se como uma pratica social

caracterizada pela viagem motivada pelo deleite e apreco pela cultura, ganhando notéavel
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popularidade entre as classes mais altas endinheiradas. Os participantes dessas jornadas,
conhecidos como "grand tourists", realizavam incursdes por diversas cidades europeias,
procurando descobrir o patriménio cultural dessas regides, explorando antiguidades e
monumentos (Salgueiro, 2002).

Neste contexto, Milheiro & Melo (2005, p. 116) destacam que "o viajante passou a ser,
pela primeira vez, um turista, associando o lazer e a ansia de conhecimento ao prazer da
descoberta de paises, monumentos, tradigdes, sabores e culturas diferentes". De acordo com
Krippendorf (1989), os "grand tourists", classificados como pré-turistas, sao caracterizados
como individuos motivados pela busca do conhecimento, vinculando as suas viagens a um
processo de aprendizagem ativa, percebendo-as como meio de vivenciar a historia e
complementar a educacdo. Este estdgio pré-turistico, segundo o autor, representa a origem
do turismo cultural, constituindo-se como um meio de aprofundar o entendimento sobre as
diversas culturas globais e refletir sobre a propria cultura.

No entanto, no final do século IX e século XX, emerge uma nova era no ambito do
turismo, designada como turismo industrial, associada ao fendmeno do turismo de massa, o
qual reflete os valores inerentes a Modernidade (Perez, 2009). O turismo de massa
fundamentava-se na disponibilizacdo de alguns atrativos para um vasto contingente de
turistas, mediante pacotes de viagem, que originava sobrecarga e saturagdo nos destinos
(Beni, 2001). Importa salientar que este tipo de turismo se concentrava, primordialmente,
em destinos de sol, praia e calor, enfatizando o repouso em detrimento de uma procura ativa
por conhecimento, tal como observado em tempos precedentes. Face a essa saturagao, tanto
por parte da oferta turistica, quanto da demanda, o setor turistico comecgou a procurar
alternativas, reagindo a esse modelo e entrando na fase do pds-turismo, numa analogia a
sociedade Pos-Moderna (Vanzella et al., 2014). Conforme advoga Carvalho (2020), no final
do século XX e inicio do século XXI, delineou-se um perfil de turista com um
comportamento distinto, rompendo com o paradigma do turismo de massa. Este turista
deixou de s aspirar a destinos convencionais de sol, mar e areia e abandonou a postura
passiva de mero consumidor de pacotes, optando por uma abordagem mais ativa e
participativa, com uma maior procura por um maior nivel cultural. Estes turistas favorecem
destinos com menor afluéncia de visitantes, escapando, assim, ao paradigma do turismo de

massas (Rodrigues, 2018).
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De acordo com Vanzella et al. (2014), na sociedade pds-moderna, o fenémeno turistico
experimentou uma fragmentacdo, dando origem a diversos segmentos € nichos como
resposta as demandas especificas dessa era contemporanea. Essa subdivisdao ndo apenas
atende as exigéncias dos turistas, mas também se adapta as caracteristicas singulares dos
destinos recetores. A diversificagdo do turismo propiciou uma abordagem mais refinada na
oferta de experiéncias, contemplando uma ampla variedade de publicos e viabilizando a
implementagdo de atividades turisticas em locais diversos, transcendendo a tradicional
limita¢dao aos grandes centros urbanos ou destinos litoraneos. Regides que, anteriormente,
careciam de atrativos turisticos expressivos do ponto de vista do turismo de massa, tornam-
se notavelmente atrativas para o turismo ap6s a delimitacdo de segmentos especificos de
atuacdo turistica. Dentre esses segmentos, destaca-se o turismo motivado pela cultura
(Oliveira, 2020).

Neste contexto de transformag@o na esfera turistica, conforme indicado pelos dados de
2014 do Conselho da Unido Europeia no ambito do projeto "Reforgar o turismo dinamizando
0 patrimoénio cultural, natural e maritimo da Europa", evidencia-se que o Turismo Cultural
figura como um dos segmentos mais proeminentes no cendrio do Turismo Global europeu.
Tais dados revelam que o turismo cultural representa aproximadamente 40% do total do
turismo na Europa.?

Como referido anteriormente, a conceitualizagdo do turismo cultural carece de uma
defini¢ao unanime e manifesta variacdes conforme os distintos autores € a sua evolucao
como setor turistico. Desde os anos 1980, este conceito tem sido objeto de especial atengao
na literatura analitica, suscitando assim uma diversidade de definicdes propostas por
distintos autores (Oliveira, 2017). Estas variagdes abrangem desde abordagens mais teoricas
e simplistas até aquelas mais técnicas e precisas. Greg Richards (1996) destaca, por exemplo,
que as defini¢cdes sobre o turismo cultural podem ser categorizadas em duas abordagens:
conceituais, que descrevem a atividade em si, e técnicas, que medem o volume e o valor
dessa pratica turistica. Na perspetiva conceptual de Richards (1996) sobre turismo cultural,
destaca-se a énfase na movimentacao de individuos em direcao a atragdes culturais fora da
sua residéncia habitual, com o propdsito de adquirir novas experiéncias para satisfazer as

suas necessidades culturais. J4 na vertente mais técnica, Richards (1996) abarca todas as

1 https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-15160-2014-INIT/pt/pdf
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deslocagdes de pessoas para destinos culturais especificos, como locais de patrimonio,
manifestagdes artisticas e culturais, artes e dramaturgia, fora da sua residéncia habitual.

A defini¢ao da Organizagao Mundial do Turismo (OMT) coaduna-se com a abordagem
mais técnica de Richards (1996). A OMT concebe o turismo cultural como o “movimento de
pessoas, essencialmente por motivos culturais, incluindo visitas de grupo, visitas culturais,
viagens a festivais, visitas a sitios historicos e monumentos, folclore e peregrinacao” (1995),
ou seja, a expressao cultural composta por valores, costumes, simbolos pertencentes a
diferentes grupos sociais, assume uma posi¢ao proeminente neste setor, servindo como um
motivador significativo para a movimentagao de turistas.

A European Travel Commission (2005) postula que o turismo cultural se delineia por
meio das visitas de individuos oriundos de fora da comunidade hospedeira, impelidos pelo
interesse em explorar o patriménio cultural oferecido pela comunidade e regido. Além disso,
a European Travel Comission destaca que esta forma de turismo se caracteriza pela busca
ativa de novas experiéncias e aprendizagens, de modo a atender as necessidades culturais e
intelectuais dos visitantes.

Conforme referido por Santos (2012), a demarcacdo entre o turismo cultural e outros
segmentos turisticos nem sempre se afigura evidente. Com isso, segundo a perspetiva de
Richards (2001), a distin¢do do turismo cultural reside na sua fun¢do educativa, centrada no
processo de aprendizagem. Os turistas culturais tém a possibilidade de assimilar
conhecimentos acerca da cultura dos locais visitados e de vivenciar novas experiéncias.
Como ¢ referido na defini¢do para turismo cultural da ICOMOS (1999), o turismo cultural
pode ser definido como a pratica que possibilita as pessoas vivenciarem as distintas formas
de vida de outras comunidades, proporcionando, assim, uma compreensao imediata de seus
costumes, tradi¢des, ambiente fisico, ideias intelectuais e lugares de relevancia arquitetonica,
historica, arqueoldgica ou de outro significado cultural remanescente de periodos passados.
A distingao do turismo cultural em relagdo ao turismo recreativo reside no facto de o turista
cultural procura compreender ou apreciar a esséncia do local visitado.

Em concordancia com as defini¢des anteriores, Marujo et al. (2013), caracterizam o
turismo cultural pela decis@o do turista em conhecer e experienciar lugares que se envolvem
intricadamente com a historia e cultura de uma de uma certa sociedade. Conforme enfatizado
pelos autores, as caracteristicas culturais variam entre diferentes sociedades, e com isso, o

turista ¢ impulsionado a cada vez mais apreciar e a consumir essas particularidades culturais
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presentes no patrimonio de uma cidade, vila ou aldeia (como citado em Namora, 2017).
Como mencionado por Sardo (2009), este tipo de turismo torna-se cada vez mais crucial,
pois ndo apenas garante uma maior diversificagdo do produto turistico, mas também
promove a valorizacao de regides e cidades que dinamizam diversos produtos culturais,
como festivais, itinerarios turisticos e atragdes culturais, integrando-se assim no mercado
turistico (Kohler, Durand, 2007). Sardo (2009) também considera que o turismo cultural
desempenha um papel crucial como "uma forma de preservar as culturas locais 'ameagadas'
pela pressao da globalizacao cultural" (p. 340).

Em relacdo aos objetivos do Turismo Cultural, Walter Jamieson determina que este tipo
de turismo possui varios objetivos que devem ser alcangados no contexto do
desenvolvimento sustentavel, sendo estes: “a conservagdo dos recursos culturais; a
interpretagdo precisa dos recursos; experiéncias auténticas para os visitantes; o estimulo das
receitas geradas pelos recursos culturais." (2000, p.5).

Vale destacar que o turismo cultural desempenha um papel abrangente, atuando como
um verdadeiro "guarda-chuva" que abrange uma ampla variedade de atividades, tais como o
turismo gastrondmico, etnografico e literario (Borges et al., 2013, p. 141). Este conceito vai
além da mera valorizacdo e preservacio do patrimoénio cultural material, incluindo também
a apreciacdo e conservacao do patriménio cultural imaterial. Isso, por sua vez, tem dado
origem a novos segmentos turisticos, como o turismo etnografico e literario, como destacado
anteriormente.

Concluindo, o turismo cultural ¢ uma pratica complexa e diversificada, cuja defini¢do ¢
permeada por diversas perspetivas e necessidades. Embora haja variacdes nas defini¢des
apresentadas, € possivel identificar elementos comuns, como o deslocamento do individuo

para fora de sua residéncia habitual e a interagdo com a cultura do local visitado.
2.2.3 Tipologia e motivacdes do turista cultural

Henriques (2003) postula que o turista cultural tem como motivo principal da sua viagem
a cultura do local escolhido. Contudo, numa ace¢ao mais exata sobre o conceito de turista
cultural, é necessario a clarificagdo da motivagdo originaria por trds da viagem, ou seja, €
importante perceber se a cultura assume um papel central ou periférico na viagem. Se o
turista cultural é predominantemente motivado pelo turismo cultural ou se participa numa

variedade de atividades, incluido alguma de natureza cultural, ao longo da sua viagem

28



(Henriques, 2003). Estas distingdes revelam-se de suma importancia para os profissionais
envolvidos na gestdo de destinos turisticos, uma vez que possibilita assim uma abordagem
mais precisa no planeamento, gestdo e preparacao da oferta turistica (Vareiro et al, 2012).
Sendo que a compreensdo da motivagdo e o perfil do turista permite uma adequagao
estratégica, melhora a experiéncia do visitante e potencializa os recursos disponiveis.

Estas caracterizagdes, analises e distingdes das motivagdes do turista cultural sdo
conduzidas de maneiras variadas, abrangendo desde visdes mais generalizadas até analises
mais especificas (Gomes, 2019). A vista disso, este estudo optara por abordar diversas
perspetivas com varios graus de complexidades, visando uma compreensao mais completa
e abrangente do fenomeno.

Greg Richards (2009) refere que toda a atividade turistica incorpora intrinsecamente
algum elemento cultural. O autor destaca que, mesmo em viagens inicialmente nao
concebidas com um enfoque cultural especifico, os turistas inevitavelmente participam em
experiéncias culturais. Richards (2009) ilustra este fendémeno ao afirmar que um turista,
inicialmente destinado a praia, perante condi¢des climaticas adversas, opta por substituir a
ida a praia por uma visita a um museu. Da mesma forma, aqueles que exploram casualmente
uma cidade podem deparar-se, de modo imprevisto, com um festival local. Esta componente
cultural presente nas viagens nao se restringe a eventos planeados, manifestando-se também
em atividades aparentemente simples, como uma visita a um local histérico ou somente
desfrutar o ambiente cultural de uma rua. Nesse sentido, os turistas culturais "acidentais”
podem apresentar diferencas significativas em termos de motivagdes, em comparagdo com
aqueles que proactivamente selecionam destinos com o proposito de aprofundar o seu
conhecimento e o desejo de imergir na cultura (Richards, como citado em Amaral, 2019).
Por isso, Richards (2004) propde uma dicotomia na categorizacdo dos turistas culturais,
distinguindo entre caracteristicas dos turistas culturais “acidentais” e dos turistas culturais
“abutres”. Os primeiros consomem produtos culturais como parte integrante de uma
experiéncia turistica ampla, de forma casual. Estes turistas ndo ponderam especificamente
os elementos culturais quando selecionam um destino turistico, consomem cultura de
maneira despretensiosa na viagem, enquanto os segundos viajam com a intengao deliberada
de interagir com um elemento cultural especifico do destino, tornando as atra¢des culturais

um fator crucial na sua escolha.
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Contudo, como mencionado anteriormente, as analises ¢ caracterizagdes da motivacao
dos turistas culturais variam em complexidade e abordagem. Greg Richards (2004) reflete
se os turistas ja possuem propositos culturais definidos para suas viagens ou se sio
acidentais. No entanto, outros autores nao apenas caracterizam, mas também avaliam o nivel
de motivagdo no que diz respeito ao consumo do turismo cultural por parte dos turistas.

Silberberg (1995, p.362) conduziu uma pesquisa na qual elaborou um esquema para
distinguir os diferentes niveis de motivagao dos turistas que resultam na sua participag¢do no

turismo cultural (ver figura 1).

Figura 1 - Grau Motivacional do Turista Cultural

Fortemente Motivados
Individuos que escolheram  visitar uma

museus e festivais culturais.

Parcialmente Motivados

encontrar-se com amigos ou familiares.

Motivacio Adicional
motivagao principal.

Turista Cultural Acidental

acabam participando acidentalmente.

Fonte: Elaboracdo propria com base em Silberberg (1995)

Considerando o esquema dos diferentes graus motivacionais do turista cultural
proposto por Silberberg (1995), € plausivel argumentar que a motivagdo para a viagem varia
em intensidade, abrangendo categorias como forte, parcial, adicional e acidental. Importa
salientar que essas motivagdes ndo sdo estaticas, mas sim dindmicas, correlacionando-se com
o nivel de interesse que os individuos possuem em atividades culturais. No epicentro do
espectro, observamos uma minoria de individuos altamente motivados pela cultura como
principal impulsionador das suas viagens. Contrastando com essa perspetiva, na extremidade

oposta, observamos uma maioria de turistas cuja motivacao cultural ¢ acidental. Em outras
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especificamente devido as suas oportunidades teatrais,

Individuos que escolhem visitar um local tanto devido as
oportunidades culturais quanto, por exemplo,

para

Individuos que a motivagdo cultural ¢ secundaria a outra

Individuos que viajam para um local sem a inteng¢do inicial
de participar em atracdes ou eventos culturais. Contudo,



palavras, esses viajantes ndo embarcam na jornada com uma motivagao cultural especifica,
mas acabam consumindo elementos culturais de maneira incidental durante a sua estadia.
Da mesma forma, Mckercher e Cros (2002) ofereceram um conjunto de reflexdes que
contribuem para definir a concecao de turista cultural, a partir de um estudo empirico
realizado em Hong Kong. Estes abordam a necessidade crucial de distinguir entre motivagao
central e secundéria. No entanto, ao delinearem uma tipologia de turista cultural, os autores
ndo se restringem apenas a centralidade da motivagao cultural, eles também consideram a
profundidade da experiéncia. Essa abordagem parte do pressuposto de que diferentes tipos

de turistas almejam vivéncias distintas ao explorar as atra¢des visitadas (Henriques, 2003)
(ver tabela 1).

Tabela 1 - Tipos de Motivagdes dos Turistas segundo Mckercher e du Cros

Purposeful Individuos que viajam por motivos culturais, tém
(Determinado/Motivado) uma experiéncia profunda.
Sightseeing Individuos que tem a motiva¢ao cultural como a
(Despreocupado) principal ou a mais importante motivagio. Contudo,
tém uma experiéncia superficial.
Casual Individuos com uma fraca motivagdo cultural, mas
(Casual) tém uma experiéncia cultural superficial.
Incidental Individuos que ndo viajam com motivacdo cultural,
(Acidental) mas acidentalmente participam em algumas
atividades culturais. Tém uma experiencia
superficial.
Serendipitoso Individuos que ndo viajam motivados culturalmente.
(Sereno) Porém, tém uma experiéncia cultural profunda.

Fonte: Elaboracdo propria com base em Mckercher e Cros (2002).

Por meio destas diferenciacdes, ¢ viavel deduzir que os fatores essenciais que
distinguem um turista cultural de outro assentam no envolvimento com a cultura do local e
na busca por vivéncias nesse ambito, mesmo quando a cultura nao figura como a motivacao
exclusiva da viagem (Gomes, 2019).

Além disso, Henriques (2003) destaca que a motivagao e a profundidade da experiéncia
do turista sdo influenciadas por fatores especificos, como a duracdo da estadia e se ¢ a
primeira visita ao destino. Turistas que escolhem estadias mais prolongadas e aqueles que

exploram o destino pela primeira vez demonstram uma maior propensao para participar em
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diversas atividades, incluindo as de natureza cultural. Estes elementos, de acordo com
Henriques (2003), desempenham um papel crucial na compreensdo da dinamica do turista
cultural. Neste contexto, como sublinha Richards (2009), ao identificar o tipo especifico de
turistas e a sua motivagao, torna-se possivel gerir de forma mais adequada os recursos

turisticos culturais, evitando assim a homogeneizacao excessiva das atragdes culturais.
2.2.4 Impactos do turismo cultural

O impacto, na sua esséncia, revela-se como uma transformacao de um determinado
estado ou condigdo, derivado de estimulos externos (Kohler, 2019). Todas as atividades
economicas desenvolvidas criam multiplos efeitos, tanto positivos como negativos. Assim,
a atividade turistica no geral e em especifico o turismo cultural, quando desenvolvido numa
regido, desencadeiam uma miriade de efeitos que reverberam por todas as esferas da
sociedade, englobando aspetos positivos e negativos de natureza social, econémica, cultural,
ambiental e politica (Fulano, 2023).

Considerando o crescente destaque do turismo cultural como um dos produtos turisticos
de relevancia global, ¢ crucial abordar algumas das repercussdes desse fendmeno, com o
objetivo de melhorar o entendimento sobre ele (Nascimento et al., 2017). Nesse sentido,
iremos aqui abordar alguns dos impactos positivos e negativos a nivel sociocultural,
econdmico e ambiental.

No ambito sociocultural de um destino, a evolu¢do do turismo cultural contribui para
uma valorizacdo ampliada do patrimoénio cultural (Ruschmann, 1999), aprimoramento de
infraestruturas (vias, energia, saneamento) e servicos sociais (hospitais, escolas), além da
preservacao mais efetiva do patrimoénio (Vareiro et al., 2012), entre outros impactos
positivos. Entretanto, ¢ importante destacar que, no mesmo destino, o desenvolvimento do
turismo cultural pode também resultar na diminui¢do da qualidade de vida dos residentes,
decorrente do aumento do custo de vida, sobrelotacdo do espagco e maior aculturagdo

(Mathieson & Wall, 1990, conforme citado em Lima, 2012). Seguidamente, uma tabela
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sintese sera apresentada, destacando alguns dos impactos socioculturais, tanto positivos

quanto negativos, do turismo cultural.

Tabela 2 - Impactos socioculturais positivos e negativos do Turismo Cultural

Impactos Socioculturais Positivos

Impactos Socioculturais Negativos

Valorizacdo da heranca cultural ( Ruschmann, 1999);
Contribuigdo para a preservagido do patrimonio ( Vareiro et
al., 2012);

Melhoria das infraestruturas e servigos sociais (Brida et al.,
2011);

Crescimento da oferta de eventos culturais ( Eusébio &
Carnciro, 2012);

Aumento do intercimbio cultural ( Gandarra et al., 2006);
Rejuvenescimento das artes e oficios tradicionais ( Brida et
al,, 2011);

Crescimento do consumo de bens e servigos culturais locais,
originando mais oportunidades de emprego ( Gandarra et al.,

2006):;

Diminui¢@o da qualidade de vida dos residentes (stress e aumento
do custo de vida) ( Renda, 2012);

Impacto na autenticidade e espontaneidade de manifestagdes
culturais (Gandarra et al., 2006)

Destrui¢do e descaracterizagdo do patriménio construido (
Mathieson & Wall 1990, como citado em Souza, 2009);

Arrogéncia social ( OMT,2004);

Sobrelotagido do espago (Souza, 2009);

Aculturagdo ( Mathieson & Wall, 2006, como citado em Lima,
2012);

Aumento de crimes, prostituigdo (Lima, 2012);

Fonte: Elaboracdo propria com base nos autores citados

Em termos econdmicos, o impacto do turismo cultural manifesta-se por meio de

investimentos e oportunidades de emprego para a comunidade (Vilar, 2007). Além disso, o

turismo cultural promove a diversificagdo da economia local, estimulando o

desenvolvimento e a criagdo de novos servigos e industrias (Gavido, 2020), gerando

impactos positivos. No entanto, ¢ crucial reconhecer que o turismo cultural também acarreta

efeitos adversos na economia, como o aumento de servigos turisticos, alguns dos quais

podem ser de qualidade inferior (Russo, 2002, citado em Kohler, 2019), o aumento das

despesas publicas (Souza, 2009) e o aumento da especulagdo imobilidria, resultando na

gentrificagdo do local (Maitland, 2007, citado em Carvalho et al.,, 2011). A tabela

subsequente oferece uma sintese das publicagdes que exploram tanto os impactos

econdmicos positivos quanto negativos do turismo.
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Tabela 3 - Impactos econdmicos positivos e negativos do Turismo Cultural

Impactos Economicos Positivos Impactos Econdomicos Negativos
Criagdo de empregos e empreendimentos * Aumento de servigos turisticos de baixa qualidade
(Vilar, 2007); (Russo, 2002, como citado em Kohler, 2019);
Diversificagdo da economia local (Gavido, * Negocios massificados (Russo, 2002, como citado
2020); em Kohler, 2019);
Maior valorizagdo imobilidria (Russo, 2002, « Aumento das despesas publicas (Souza, 2009);
como citado em Kohler, 2019); * Gentrificagdo (Maitland, 2007, como citado em
Incremento das receitas locais ou regionais Carvalho et al, 2011);

(Gavido, 2020);

Fonte: Elaboragdo propria com base nos autores citados

Na esfera ambiental, o turismo cultural deixa, inegavelmente, a sua marca. No que
diz respeito a literatura especifica sobre os impactos ambientais do turismo cultural, a
disponibilidade ¢ limitada. No entanto, Kohler (2019) destaca que, do ponto de vista
ambiental, os impactos positivos incluem a restauracao e conservagao do patrimonio cultural
material, assim como a criagdo de infraestruturas aprimoradas para receber os turistas. Por
outro lado, os impactos negativos sdo evidentes, manifestando-se na deterioragdo acentuada
do patriménio devido ao intenso fluxo de visitantes, resultando em desgaste e danos.
Questdes como vandalismo e depredacao de bens culturais, tanto méveis quanto imoéveis,
também surgem como preocupacoes significativas. A presenca massiva de turistas contribui
para uma maior polui¢do, evidenciada pelo actimulo de residuos, bem como pela
deteriorag¢do do patrimdnio cultural (Kohler, 2019).

Em sintese, o turismo cultural confronta-se com o desafio premente de garantir a
sustentabilidade e preservagdo do patriménio cultural, tanto material quanto imaterial, ao
mesmo tempo que fomenta o seu acesso (Amaral, 2020). Esse imperativo demanda um
equilibrio delicado, considerando os excessos delineados em diversas esferas da sociedade
— sociocultural, econdmica e ambiental, tais como aculturacdo, a gentrificagdo e a
deterioragdo do patrimonio cultural. Portanto, torna-se importante que o turismo cultural seja

cuidadosamente planeado e integralmente integrado, adotando uma abordagem equilibrada
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e implementando medidas sustentdveis. Essa abordagem estratégica visa potencializar os

impactos positivos decorrentes do turismo cultural, a0 mesmo tempo em que atenua os

efeitos adversos, promovendo, assim, um desenvolvimento mais equitativo e duradouro.
Concluida a anélise do turismo cultural, adentraremos, no proximo ponto, no dominio

do turismo literario.
2.3 Turismo Literario- Alianca entre turismo e literatura

Conforme previamente exposto, no ambito do conceito de turismo cultural, existem
diversos nichos que contemplam a intersecao entre o turismo e alguma manifestagdo cultural,
como por exemplo o turismo etnografico, gastrondmico ou o turismo literario. Como
integrante do turismo cultural, o turismo literario ¢é, assim, delineado pela motivagdo ligada
a literatura, ou seja, este nicho do turismo cultural possui “a especificidade de implicar a
deslocagdo a lugares relacionados com a literatura” (Quinteiro, Baleiro, 2019, 34).

Sendo que a intersecdo entre turismo e a literatura estd a crescer gradualmente, um
fenomeno atribuivel as transformacdes socioculturais que cada vez mais incentivam o lazer
e o multiculturalismo, verifica-se o repudio das praticas convencionais do turismo de massa
(Magadan e Rivas, 2012). Assim, o turismo literdrio emerge como resposta a incessante
procura da sociedade por experiéncias turisticas inovadoras, configurando-se como um
elemento estratégico de diferenciagdo no setor turistico (Oliveira, 2017). Paralelamente a
este crescimento, nota-se uma escassez de estudos académicos sobre o turismo literario,
resultando numa falta significativa de dados sobre este segmento. Este cendrio persiste,
apesar do aumento do interesse nas ultimas trés décadas nesta tipologia de turismo.
(Quinteiro e Baleiro, 2019).

Para uma compreensao mais aprofundada do turismo literario, ¢ importante enquadrar
este tipo de turismo. Sardo (2008) salienta que embora a literatura e o turismo sejam campos
distintos, estes t€ém uma profunda ligacao, pois “ler faz-nos viajar na imaginac¢ao e impele-
nos, também, a tornarmo-nos ‘“viajantes” reais em busca desses lugares que a fic¢do recriou
e que as palavras transformaram em imagens interiores” (p. 79). Ou seja, as palavras dos
escritores tém o poder de despertar o interesse dos leitores, levando-os a visitar e vivenciar
as paisagens, culturas, tradigdes e pessoas descritas nas obras literarias. Simdes (2004)

reforca essa concecao ao afirmar que a literatura pode ser vista como suscitadora de viagens,

surgindo como se fosse um ‘“guia para roteiros turisticos, na medida em que oferece um

35



mapeamento de espacos e bens simbdlicos, trazidos a cena através de patriménios (material
e imaterial) que configuram o perfil identitario de um lugar a ser visitado” (p.1).

Para Andersen e Robinson (2002), ao visitar os cenarios descritos numa obra literaria, o
leitor estabelece uma simbiose intrinseca durante o ato de leitura. Nesse contexto, envolve-
se ndo apenas com a visdo proporcionada pelo autor, mas também com a sua propria
perspetiva do mundo real que o rodeia. Esse processo resulta numa percecao mais profunda
e imersiva na experiéncia literaria por parte do leitor que explora a paisagem literaria. Ao
visitar esses lugares, o turista almeja vivenciar "na realidade (presente) o que foi proposto
na fic¢do (passado), indo ao encontro do impulso das emogdes descritas na obra que instigam
a vontade de interagir com esses elementos espaciais, de maneira a se aproximar mais do
que foi narrado, como se ocorresse uma segunda leitura" (Oliveira, 2017, p.62). Dessa forma,
a primeira leitura ¢ realizada por meio das palavras, enquanto a segunda leitura se concretiza
in loco, na propria realidade.

Assim, no contexto do turismo, a paisagem literaria emerge como um elemento
potencialmente catalisador para o impulso econdémico de uma localidade especifica,
desempenhando um papel fundamental na diversificagdo da oferta turistica. Nesse sentido,
os lugares procuram explorar o seu patriménio literario, conferindo a esses espagos uma
dimensdo turistica e estimulando a criacdo de produtos turisticos inspirados na literatura
relacionada com os locais (Diogo, 2021). Um exemplo tangivel desse fendmeno € a concec¢ao
de itinerarios literarios, uma iniciativa caracteristica do turismo literario que utiliza os locais
descritos em livros como marcos referenciais. Essa abordagem ndo apenas atrai visitantes
interessados na conexdo entre literatura e viagem, mas também contribui de forma
significativa para a vitalidade econdmica dessas localidades, proporcionando uma
experiéncia turistica singular e enriquecedora (Aguiar et al., 2012).

No entanto, o turismo literario abrange mais do que simplesmente visitar locais
descritos em obras literarias. Muitas vezes, os turistas literarios mostram interesse nao
apenas em visitar esses lugares, mas também em descobrir os locais onde os escritores
viveram e trabalharam, como as suas cidades natais, casas e locais frequentados, como cafés
e universidades. Conforme afirma Abreu (2012), os turistas literarios procuram compreender
as vidas e os pensamentos dos escritores. Richard Butler sublinha que “o turismo literario ¢
uma forma de turismo em que a principal motivagdo para visitar locais especificos esta

relacionada ao interesse pela literatura. Isso pode incluir a visita as casas passadas e presentes
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dos autores (vivos ou mortos), lugares reais e miticos descritos na literatura, e locais
associados a personagens e eventos literarios” (2000, p. 360).

Ou seja, o turismo literario, conforme Sardo (2008), estd fundamentado nas
narrativas e no mundo descrito pela ficgdo literaria, envolvendo a deslocagao:

Q) a lugares que os escritores inseriram numa obra literaria;

(i) alugares que serviram de inspiragdo para a criagdo desses textos;

(iii)  alugares ligados a vida e a morte dos autores;

(iv)  alugares onde € possivel vivenciar a variedade de produtos posteriormente

desenvolvidos (por exemplo, hotéis literarios, casas-museu, festivais

literarios, itinerarios);

No entanto, ¢ importante notar que, de acordo com as indicagdes de Sardo (2008), o
turismo literario tende a focar-se predominantemente na literatura erudita, deixando de lado
a literatura popular, que tem como elementos fundamentais lendas, mitos ou contos. Todas
as perspetivas sobre turismo literario parecem estar voltadas exclusivamente para a literatura
erudita, deixando de explorar a riqueza e o potencial turistico-literario das tradig¢des literarias
populares. A literatura popular estd intimamente relacionada a territérios especificos, sendo
esses lugares muitas vezes os cenarios que inspiram as lendas e os contos. Dessa forma, esses
locais podem tornar-se aspetos cruciais do turismo ao oferecerem aos visitantes a
oportunidade de descobrir ndo apenas as paisagens fisicas retratadas na literatura popular,
mas também os costumes e tradi¢coes enraizados na vida das comunidades locais. Assim,
embora o turismo literario esteja frequentemente associado a literatura canonica, €
fundamental reconhecer e explorar as possibilidades oferecidas pelas literaturas tradicionais
e populares, as quais tém o potencial de enriquecer significativamente a experiéncia turistica
ao proporcionar uma compreensdo mais abrangente e diversificada da cultura de um
determinado local.

No caso da literatura dita erudita, o turismo literario proporciona uma aproximagao direta
dos visitantes com textos literarios e os seus autores (Quinteiro e Baleiro, 2019). Esse tipo
de turismo visa transcender as fronteiras da imaginacao, permitindo aos visitantes explorar
fisicamente os locais e paisagens que serviram de inspiragdo, cenario ou influéncia na vida
dos seus autores favoritos, entre outras possibilidades. Assim, podemos entender que as
emocdes sdo estimuladas pela interacdo entre o texto literario e os locais visitados. Em outras

palavras, o turismo literario estabelece uma ligagdo singular entre a ficcdo e um espago do
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mundo real (Magadéan e Rivas, 2011). Sendo o local literario, onde a literatura e o espago
fisico se cruzam, ¢ também onde as narrativas, os escritores ¢ os turistas se movimentam e
interagem.

Concluindo, ao explorar varias perspetivas conceptuais e informagdes relacionadas ao
Turismo Literario, torna-se evidente que esta forma de turismo oferece uma experiéncia
enriquecedora ao integrar elementos da literatura em destinos e produtos turisticos. Esta
integragdo nao s diversifica o mercado turistico local, mas também enaltece a cultura
regional, conferindo-lhe uma maior visibilidade (Quinteiro e Baleiro, 2016). Além disso, o
turismo literdrio proporciona aos visitantes uma oportunidade inica de mergulhar ndo apenas
nas obras literarias, mas também nas vidas e nas mentes dos escritores. Sendo que os
produtos turisticos derivados da literatura ndo apenas destacam os textos literarios em si,
mas também valorizam os elementos simbolicos presentes no imagindrio ficcional (Simdes,
2004). Isso inclui ndo apenas o patriménio cultural imaterial, como mitos, lendas e folclore,
mas também o patrimdnio natural que inspirou as paisagens descritas nas obras. Dessa
forma, ao procurar esses destinos e locais associados a literatura, os turistas nao apenas
enriquecem a sua propria experiéncia, mas também contribuem para a preservagao e

valorizacao desses importantes patrimonios materiais e imateriais (Coutinho et al, 2016).
2.3.1 Perfis e Motivacbes do Turista Literario

O nucleo do turismo literario ¢ fundamentado na experiéncia pessoal e na vivéncia do
visitante. Este tipo de turista, cujo perfil se alinha com um individuo que anseia por descobrir
e viver novas culturas, cenarios e localidades, através da intersec¢do entre a literatura e o
turismo (Coimbra et al, 2021). Com esse intuito, os turistas literarios, na sua maioria,
deslocam-se para diferentes pontos geograficos do mundo com o propdsito de explorar locais
que de alguma maneira estdo ligados a literatura.

Para Sardo (2008), o turista literario € aquele “que pega num livro (romance, conto,
novela, poesia) e parte a procura dos "sitios literarios" (p.82). Este tipo de viajante ¢
impulsionado pela sua curiosidade em desvendar um universo até entdo desconhecido,
anteriormente limitado as paginas das obras literdrias. Ele aspira vivenciar de forma tangivel
os cenarios descritos nos livros que estimularam a sua imaginacdo. Este turista ¢ um turista
instruido, “um amante das letras, como se costuma dizer; um aventureiro (por querer “pisar”

cenarios onde se passaram histérias; curioso (por novas publicagdes); experienciador de
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variadas emocgdes; ansioso (anseia por encontrar ¢ perder-se no livro, na histéria- evasdo da
sua propria realidade)” (Ferreira, 2021, p.85). O turista literario, conforme descrito por Sardo
(2009), € um leitor que vai além da mera leitura. Este individuo procura entender as nuances
e motivagoes dos escritores, questionando a razao de certas descrigdes, a fase da vida do
escritor durante a criagdo de personagens e a possivel identificagdo do escritor com as suas
personagens. Nesse sentido, como refere Sousa e Pereira (2022), o perfil do turista literario
¢ moldado pelas suas motivagdes, sendo estas varias:

i) “Atracdo pelos locais geograficos que surgem em algumas obras literarias”
(Magadan Diaz e Rivas Garcia, 2011, p. 30);

i) “Motivagdo educacional” (Richard e Widson, 2005). Observar, aprender,
comparar e avaliar os elementos descritos com as obras literarias;

iii) “Atragao por lugares que tém conexdes com a vida dos escritores” (Magadan
Diaz e Rivas Garcia, 2011, p. 30). Conhecer locais importantes na vida do
escritor, como o local de nascimento, onde viveram, trabalharam, entre outros;

iv) “Atracgao pela localizagdo que inspirou € emocionou o autor ou contribuiram para
a sua criacdo literaria” (Magadan Diaz e Rivas Garcia, 2011, p. 30);

V) Pelo desejo de se tornarem parte da historia que leram ( Oliveira, 2017);

vi) Movidos por uma emocao mais profunda e abrangente que transcende o escritor
ou uma obra em si, algo mais pessoal que surge dos significados atribuidos pela
prépria pessoa (identificacdo com experiéncias similares na sua vida, etc.)
(Oliveira, 2017);

vii)  Desejo de amplificarem o prazer da leitura (Oliveira, 2017) ;

viii)  “Curiosidade geral” (Magadan & Rivas, 2011, p. 30);

Além das diversas motivacdes que um turista literario pode possuir, a forma como ele
vivencia um produto turistico literario pode ser bastante diversificada, conforme explica
Corrado (2015). Destacam-se os turistas intelectuais, cuja procura se baseia na expansao ou
confirmacao dos seus conhecimentos. Havendo também os turistas sensoriais, que desejam
explorar os sentidos e recriar as experiéncias sensoriais dos autores ou personagens literarios.
Os turistas contemplativos, por sua vez, sao aqueles que adotam uma postura mais reservada,

mantendo-se emocional e psicologicamente distantes, enquanto os visitantes participativos
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sdo aqueles que se imergem profundamente na experiéncia, envolvendo-se emocional e
psicologicamente de uma maneira mais ativa.

A nivel sociodemografico, o estudo de Faria et al (2017) destaca o turista literario como
“um individuo de renda alta, dos extratos superiores da piramide da hierarquia social, com
nivel superior de escolaridade” (p. 1157). Quanto a faixa etdria, o turismo literario engloba
individuos de diversas idades, no entanto, observa-se uma idade ligeiramente mais elevada
entre os turistas literarios que visitam locais diretamente relacionados com um escritor
especifico (idem).

Além disso, ¢ importante notar que qualquer turista pode ocasionalmente tornar-se um
turista literario. Isto ¢, um individuo que, em determinado momento, se depara com atragdes
ou ofertas turisticas ligadas a literatura e decide visita-las, mesmo que estas ndo tenham sido
a motivagdo principal da sua viagem. Urry (1990) refere-se a este tipo de turista como
“turista literario casual”, ou seja, um turista que se envolve em experiéncias literarias de
forma fortuita ou ocasional. Este tipo de turista literario existe em maior numero que os
restantes turistas literarios (Ferreira, 2021).

Em compara¢do com o turista literario comum, ¢ possivel encontrar ainda individuos
com um maior grau de conhecimentos literarios e geograficos. Esses individuos segundo
Herbert (2001), sdo denominados como peregrino literario. Este viajante, com um vasto
conhecimento e bagagem cultural, ndo s6 desfruta, mas também compreende profundamente
a experiéncia literaria. Segundo Helbert (2001), o peregrino literario, movido por uma
devogdo auténtica a uma obra literaria e um profundo apreco a um escritor, visita locais
especificos para se conectar intimamente com a literatura. Quinteiro e Baleiro (2019)
diferenciam o peregrino literario, que busca uma experiéncia mais intensa € uma conexao
direta com o autor, do turista literario, que procura uma experiéncia mais leve com o objetivo
principal de expandir o seu capital cultural. Outra diferenciagdo importante, segundo
Quinteiro e Baleiro (2019, p. 97), € que o turista literario em geral ¢ caracterizado como um
consumidor que se deleita com produtos literarios pré-concebidos, como itinerarios literarios
guiados, festivais literarios e visitas guiadas a casas de autores. Enquanto o peregrino
literario anseia por uma experiéncia mais auténtica e pessoal, procurando estabelecer uma
conexdo mais profunda com a literatura e o autor, ndo se contentando com os produtos

literarios oferecidos pelo mercado turistico.
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Para concluir, ¢ imperativo sublinhar que os turistas literarios, bem como os
individuos que interagem com produtos turisticos literarios, apresentam uma diversidade de
experiéncias, motivagoes, formas de envolvimento e conhecimentos prévios sobre as obras
literarias e os seus autores. Esta heterogeneidade ¢ um elemento crucial a ser considerado
pelos criadores de produtos turisticos literarios. E de suma importancia que tais produtos
sejam concebidos de maneira a cativar e envolver todos os tipos de leitores, levando em
consideragdo as suas diferencas individuais. Desta forma, a experiéncia literaria pode ser
enriquecida e tornar-se mais significativa para cada individuo, independentemente da sua
bagagem literaria prévia.

De seguida, iremos abordar os produtos e experiéncias do turismo literario.
2.3.2 Produtos e Experiéncias do Turismo Literario

A intersecdo tangivel entre a literatura e a industria do turismo emerge na conce¢ao
e sinalizacdo de lugares literarios, os quais servem como alicerces para a criagdo e
desenvolvimento de produtos e experiéncias turisticas-literarias (Quinteiro & Baleiro, 2017).
Esses lugares literarios, como previamente mencionado, sdo espacos geograficos que estdo
de certa forma relacionados com o universo literario. Como observado por Cechinel (2018),
tal conceito abarca uma gama diversificada de manifestagdes, destacando-se principalmente
dois tipos: locais retratados em obras literarias, que atuam como cendrios ou fontes de
inspiracdo para os escritores, e locais associados a vida e obra dos autores, como as suas
residéncias, locais de escrita, tamulos, entre outros (Fawcett & Cormack, 2001). Esses
lugares possuem o potencial de se tornarem produtos e experiéncias turisticas literarias, caso
sejam explorados adequadamente. Helbert (2001) argumenta que, para esses locais se
tornarem atraentes como produtos turisticos, devem possuir determinadas qualidades além
da sua liga¢@o com o universo literario. Como o autor explica, ndo ¢ suficiente que uma casa-
museu tenha sido o lar de um determinado escritor; esse local deve possuir qualidades gerais,
como belos cenarios, servicos complementares como cafés e lojas de souvenirs, além de uma

boa localizacao.

Todavia, ¢ crucial salientar que as experiéncias e produtos no ambito do turismo
literario ndo se limitam apenas aos lugares literarios mencionados anteriormente. Existem

outras formas de vivenciar o turismo literario que podem ndo estar diretamente associadas a
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esses locais especificos, mas que ainda assim possuem forte vinculo com a literatura. Por
exemplo, festivais literarios ou bibliotecas podem ndo estar associados a vida do autor ou
terem sido descritos por eles em suas obras. No entanto, esses locais servem como espagos
para tertulias, discussdes sobre literatura, ou no caso de bibliotecas podem abrigar a primeira
edi¢do de um livro de certo autor, tornando-se, assim, atrativos para os turistas literarios
devido a sua ligacdo com a literatura. Nesse sentido, ampliam-se as possibilidades de
interacdo entre o turismo e a literatura, agregando variedade e profundidade as experiéncias
disponiveis para os apreciadores da arte literaria.

Além disso, a diversidade de produtos e experiéncias turistico-literarias também ¢
influenciada pelo publico-alvo, pelo tipo de lugar literario, pelo género literario, etc. Por
exemplo, a concecdo de um produto baseado em um poema difere daquela baseada em uma
obra de ficcdo infantil (Robison,2002). Com base na lista de produtos e experiéncias
compiladas pelas autoras Rita Baleiro e Silvia Quinteiro, ¢ impossivel abranger todas as
opgdes devido a sua variedade. No entanto, destacamos as mais relevantes, especialmente
aquelas relacionadas com as praticas existentes em Portugal. (ver tabela 4)

Tabela 4- Elenco de exemplos de produtos e experiéncias literarias em Portugal

Tipos de produtos e experiéncias turisticos-literarios Descricao

i i L Viagens as casas onde os autores nasceram, viveram ou
As viagens com a finalidade de visitar os lugares

morreram, locais que frequentavam, as sepulturas, etc.

dos autores. X )
Por exemplo: A Casa-Museu de Camilo Castelo

Branco.

As visitas com a finalidade de conhecer os lugares | Visitas aos cenarios onde se desenrola a agdo, aos
das obras. lugares onde as obras foram escritas, etc. Por exemplo:
a Leiria, cenario do livro O crime do padre Amaro, de

Eca de Queiroz.

A realizagdo de passeios literarios. Passeios desenhados com base na vida e obra de um ou
varios autores. Por exemplo: Passeio literario por

Lisboa pela mao de Almeida Garrett.

As viagens para participar em festivais literarios. | Viagens que t€ém como intuito participar em ou assistir
a atividades do festival. Por exemplo: Ao Festival

Literario Internacional de Obidos.
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As visitas a livrarias

Visitas motivadas quer pelo edificio propriamente dito
ou a sua associacao a literatura. Por exemplo: a Livraria

Lelo

As visitas a parques literarios.

Visitas a parques criados com base em textos literarios
e/ou nos seus autores. Por exemplo: ao Parque dos

Poetas, em Oeiras.

As visitas a cidades literarias.

Visitas as cidades literarias da United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization
(UNESCO) e outras que, por terem uma forte

associacdo a literatura, podem ser objeto desta

classificagdo. Por exemplo: a Obidos.

Fonte: Adaptado de Quinteiro e Baleiro (2017, p. 40-41)

De seguida, procederemos a definicdo de um conceito fundamental neste projeto, o

itinerario literario.

2.3.3 ltinerario Literario

No ambito deste projeto, que se concentra na conce¢do de um itinerario literario das
lendas da Ilha da Madeira, ¢ fundamental compreender o conceito de itinerario. Conforme
delineado por Gomez e Quijano (1991), um itinerario pode ser definido como a descri¢ao de
uma rota ou trajeto que especifica os locais percorridos e propde uma série de atividades e
servigos ao longo do passeio. Contudo, no dmbito deste projeto, optamos pela defini¢ao de
Baleiro e Quinteiro (2017), em que itinerario assume o “significado de descri¢do de um
caminho e respetivo conjunto de locais de interesse a visitar” (p.73).

Atualmente, o itinerdrio tem um papel de destaque no setor turistico quando elaborado
por entidades publicas ou privadas, tornando-se um instrumento crucial para o
desenvolvimento turistico de determinada regido, capaz de atrair e reter visitantes (Aguiar
et al., 2012). Dessa forma, existe uma ampla gama de itinerarios, abrangendo desde os
histéricos e artisticos até aos gastrondmicos, entre outros. Para os propdsitos deste estudo ¢
imprescindivel abordar e definir o conceito de itinerario literario.

De acordo com Costa (2019), o itinerario literario baseia-se na exploracdo e mapeamento

de lugares literarios, transformando-se assim em um mapa que guia o “olhar, a imaginagao
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e os passos do leitor, em dire¢do aos lugares literarios” (p. 31). Segundo Milheiro e Pereira
(2014), os itinerarios literarios, também conhecidos como rotas literarias, podem ser
agrupados de acordo com a natureza dos locais literarios que servem como ponto focal. Na
primeira categoria, destaca-se o itinerario biografico, o qual se dedica a compreensao da vida
do autor e da influéncia desta na sua obra. Tal abordagem implica a exploragdo minuciosa
de lugares associados a vida pessoal e profissional do escritor, bem como eventos marcantes
e outros pontos de interesse pertinentes. A segunda categoria contempla o itinerario de
paisagens literarias, cujo percurso abarca uma area geografica mais ou menos vasta, visando
proporcionar “diversdo e evasdo, realizadas por métodos de interpretagdo e estimulos que
buscam apelar as impressoes sensoriais dos turistas” (p. 84). Este objetivo ¢ alcangado
mediante a utilizagao de citacdes literarias que, por meio de elementos estéticos e impressdes
sensoriais, revelam a harmonia existente entre o texto literario e a paisagem real, conferindo
uma experiéncia enriquecedora e profundamente integrada.

No entanto, a elaboragdo de um itinerario literario transcende a compilacdo de lugares
literarios, requerendo a integra¢do de outros aspetos essenciais, como elementos culturais e
patrimoniais, além da indicacdo de oportunidades para atividades de lazer e recreacdo.
Conforme observado por Figueira (2013), a conce¢ao de um itinerdario literario envolve um
processo de identificagdo dos recursos com potencial turistico, incorporando outros recursos
que possam ser eventualmente integrados na experiéncia turistica, e estimulando a criagao
de atrativos especificos para esse propdsito, como eventos. Esses elementos sdo
considerados relevantes para a definigdo de produtos turisticos distintivos de um
determinado destino. Além da identificacdo de recursos, estd implicita a necessidade de
agregar outros atrativos que contribuam para a definicdo do itinerdrio como um produto
turistico completo e atrativo.

Na elaboracdo de um itinerdrio literario, ¢ também crucial considerar que este pode ser
concebido tanto para individuos familiarizados com as obras em questao, como para aqueles
que ainda ndo as conhecem (Frieza et al., 2007). Tendo isso em mente, o objetivo primordial
¢ despertar o interesse dos participantes, quer para explorar as obras que inspiraram o
itinerario, quer para descobrir novos autores e textos. Como sublinhado por Castro et al.,
(2007), os itinerarios literarios nao s6 proporcionam uma experiéncia turistica singular, mas
também desempenham um papel significativo na promocgao da literatura, cultura local e na

divulgacdo dos autores e das suas obras.
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No entanto, como mencionei anteriormente, o turismo literario e os seus derivados, como
os itinerarios literdrios, frequentemente negligenciam a literatura popular em prol da
literatura erudita. Os itinerarios literarios, que tém como objetivo cartografar os locais
descritos em obras literarias, muitas vezes deixam de lado as lendas, contos, mitos, entre
outros, sendo que estas narrativas populares frequentemente tém uma forte ligagdo com a
paisagem, descrevendo lugares especificos, ou localizando locais reais nas quais a narrativa
se desenrola (Parafita, 1999).

Dessa forma, um itinerario literario que abordasse os locais presentes em lendas poderia
proporcionar aos turistas uma abordagem distinta para conhecer esses espagos. Em vez de
se embrenharem nas descricdes dos autores em obras literarias, os visitantes teriam a
oportunidade de compreender a paisagem através das historias transmitidas pelo povo, que
conferiram vida as lendas, aos contos, mitos, entre outros. Isto porque as narrativas orais
constituem um reflexo da interagdo humana com o ambiente fisico circundante, como bem
observou Teixeira Pascoaes (1915) ao descrever a literatura popular como uma "florescéncia
espontanea da alma em harmonia com o proprio sentir e a paisagem" (p.63). Logo, ao
integrar a literatura popular oral em itinerarios turisticos, ndo so se enriquece a experiéncia
dos visitantes, mas também se preserva e enaltece a heranga cultural de uma comunidade.

Retomando a que acima foi afirmado, no que toca a conceptualizacdo e caracterizagdao
dos itinerarios literarios, ¢ inegavel o seu papel na promog¢ao de diversos destinos, sejam
paises ou cidades, funcionando muitas vezes como uma ferramenta de reforgo na estratégia
de marketing desses locais turisticos, sendo geralmente desenvolvidos e geridos por
entidades locais (Abreu, 2012). Estes itinerarios podem ser geridos tanto por entidades
publicas quanto privadas. Quando sob gestdo publica, o objetivo principal da criagdo e
divulgacdo desses itinerarios € a valorizacao dos espagos publicos e do patriménio local, seja
ele histdrico, cultural, gastronémico ou social, visando atrair um maior nimero de turistas e,
consequentemente, contribuindo para o desenvolvimento economico da regido (Cravo,
2022). Os itinerarios literarios sob gestdo publica geralmente ndo comercializam
diretamente os seus produtos. Em vez disso, frequentemente disponibilizam brochuras
informativas que permitem aos visitantes explorarem autonomamente os pontos de interesse
ou, em alternativa, podem optar por contratar guias. Por outro lado, os itinerarios literarios
administrados por empresas privadas tendem a ser comercializados, frequentemente

incluindo servigos como guias turisticos, transporte e alojamento, conforme necessario.

45



Na tabela subsequente, apresentamos as diferentes caracteristicas que os itinerarios

literarios podem ter, segundo Figueira (2013).

Tabela 4 - Caracteristicas de um itinerario

Dimensao Duraciao
Curta duragao Realizado durante uma determinada parte do
dia (manha, tarde ou noite) ou em um Unico
dia
Média duragao Uma ou duas noites
Durag¢ao normal De uma a duas semanas
Longa duracao Periodo superior a 15 dias
Percurso Extensao Geografica
Linear Ponto de entrada e ponto de saida distintos
Nodal Entrada e de chegada no mesmo ponto
Abrangéncia
Local Regional Nacional Internacional
Deslocacao
Pedestre Rodoviario Ferroviario Maritimos Fluviais Aéreos

Fonte: Adaptado de Figueira (2013)

Normalmente, os itinerarios literarios mais comuns t€ém uma duragdo mais curta,

frequentemente limitados a um unico dia e centrados num local especifico, com enfoque

geralmente num autor ou obra em particular, enquanto os itinerarios mais longos abrangem

uma area geografica mais vasta, podendo estender-se a nivel local, regional, nacional e até

internacional. Estes itinerdrios podem focar-se numa obra ou autor especifico, ou abranger

multiplos autores e obras, tendo uma duragdo mais prolongada e oferecendo geralmente uma

variedade de experiéncias e atividades devido ao seu periodo de tempo mais alargado.

Quanto aos meios de transporte utilizados para realizar os itinerarios literarios, os

turistas tém a disposi¢cdo uma variedade de opg¢des, incluindo deslocagdes a pé, de carro, de

comboio, de barco ou avido. Embora a deslocagdo a pé seja percebida como a mais comum,
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¢ importante ressaltar que a realizagdo de um itinerario ndo exclui a possibilidade de
combinar dois ou mais meios de transporte ao longo da jornada.

No contexto das iniciativas de turismo literario em Portugal, especificamente os
itinerarios literarios, ja ¢ possivel encontrar algumas iniciativas promovidas tanto por
entidades privadas quanto publicas. No entanto, em termos regionais, no arquipélago da
Madeira, a oferta de itinerarios literarios ainda ¢ limitada, embora ja existam alguns
desenvolvidos. Na tabela abaixo, sdo apresentados alguns exemplos de itinerarios literarios
disponiveis tanto em Portugal Continental quanto nas Regides Autonomas. Este
levantamento foi conduzido por meio de pesquisa online antes da realizagdo do itinerario
das lendas da Ilha da Madeira, revelando-se bastante benéfico ao proporcionar uma visao
mais precisa dos locais onde ocorrem, bem como das entidades que os dinamizam e dos
métodos de concretizagdao. Apesar de ndo ser uma compilagdo exaustiva, mas sim ilustrativa,
foi um ponto de partida significativo que nos permitiu obter uma compreensdo inicial do

panorama nacional no campo do turismo literario.

Tabela 5 - Listagem de itinerarios literarios em Portugal

Itinerarios Local Promotor/Dinamizador | Descri¢do/Objetivos | Custo
Roteiro Literario- | Lisboa, Municipio de Montemor- | Um roteiro literario | Gratuito,
Levantado do Chédo Montemor- O-Novo que interliga Lisboa, | contudo, o livro
O-Novo, Montemor-O-Novo e | guia tem o valor
Evora Evora, através do | de 5 euros
romance de José
Saramago,
“Levantado do Chéao”,
acompanhando as

principais referéncias
historicas e espaciais
descritas na obra.
Tendo disponivel 3
percursos, € uma app
movel, um website e

um livro-guia
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Lisbon and Pessoa
Baltasar e Blimunda
the

Belém and

Lusiadas

Night train to Lisbon

Lisboa

Lisbon Literary Tours

Esta empresa tem 4
roteiros literarios
disponiveis, com o

fazer

Lisboa

objetivo  de
conhecer

através de uma obra
ou de um autor. Estes
roteiros sdo realizados

com um guia

10 pessoas:

120,00€

Lisboa Literaria

Lisboa

Lisbon walker

Uma  visita  que
escritores
como Bocage, Gil

Eca de

abrange

Vicente,
Queirés, José¢ da

Silva.

120,00 euros até

10 pessoas

Roteiro literario “O

Caminho de Jacinto”

Regido

Douro

do

Associacao Os caminhos

de Jacinto

Este roteiro percorre
a regido do Douro,
seguindo o conto
Civilizagdo e o
romance “A Cidade e
as Serras”, escrito por
Eca de  Queiroz.
Sendo que comega na
Estagdo de Aregos ¢
termina na Casa de
Tormes, o museu

queirosiano.

Gratuito

Roteiro Literario

Vergilio Ferreira

Melo,
Guarda

Municipio de Gouveia

O Roteiro Vergiliano
é uma iniciativa que
oferece aos
participantes a
possibilidade de
entrar em contato com
0S locais
emblematicos que
marcaram a vida de
Vergilio Ferreira na
sua aldeia natal, Melo.
Durante o percurso, 0S

Gratuito
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participantes tém a
oportunidade de ler
excertos dos textos do
escritor. Este roteiro
tem um guia
disponivel, bem como
uma aplicacdo mavel.

Rota Literaria do

Algarve

Algarve

Direcdo Regional de

Cultura do Algarve

Esta rota literaria
consiste em  um
conjunto  de 16
itinerarios que

percorrem o territorio
algarvio. Esses
itinerarios t€ém como
base textos literarios

de autores algarvios e

de outros que
mencionaram 0
Algarve nas suas

obras. Este roteiro tem
disponivel um
website, bem como

um mapa digital.

Gratuito

No ambito deste estudo, incluimos na Tabela 7 os itinerarios literarios que foram

compilados em forma de livro proporcionam, assim, uma disponibilidade continua aos

interessados. Este tipo de itinerarios apresenta uma vantagem significativa, uma vez que sao

facilmente acessiveis e podem ser consultados a qualquer momento pelos turistas e

entusiastas da literatura.

Tabela 6 - Catdlogo de itinerarios literarios compilados em formato de livro.

Itinerarios Local Dinamizador/Promotor | Descri¢do/Objetivos | Custo
Terras do | Beira Alta, | Centro de  Estudos | Um tributo ao escritor | 7, 50 euros
Demo: mais Aquilino Ribeiro Aquilino Ribeiro que
itinerario precisamente eternizou a Beira Alta
Aquiliano Serra da Lapa, como "Terras do

Serra da Nave, Demo"
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Sernancelhe e
Moimenta da
Beira

O Porto
Literario

Porto

Jornal Publico em
colaboracio com a
editora Bela e o Monstro

O Porto  Literario é
uma colecdo de seis
livros de roteiros que
exploram o universo
literario do Porto,
destacando  autores,
casas, livrarias e
locais emblematicos

Gratuito

Lisboa
Pessoa

€m

Lisboa

Jodo Correia Filho

Este itinerario
literario por Lisboa
tem  origem  no
percurso tragado por
Fernando Pessoa,
intitulado "Lisboa: o
que o turista deve
ver". Inspirado por
essarota, Jodo Correia
Filho decidiu recriar o
trajeto proposto pelo
poeta e transformé-lo
num guia turistico e
literario da capital,
intitulado "Lisboa em
Pessoa"

22,90 euros

Antero de
Quental

Raul de
Brandio
Vitorino
Nemésio
Natalia
Correia
Roberto
Mesquita

Agores

Governo dos Agores

Um itinerario cultural
e literario  pelos
Acgores, explorando
locais  significativos
para 0s autores
agorianos, bem como
aqueles que foram
mencionados em suas
obras.

5 euros

Viagens com
Garrett

Ribatejo

Isabel Lucas

Este livro acompanha
o itinerario percorrido
por Almeida Garrett
durante a sua visita ao
Ribatejo, com o
intuito de reconstituir
0 roteiro  original
deixado pelo escritor.

35,25 euros

Funchal- A
Cidade
Escrita

Funchal

Secretaria Regional de
Educagdo ¢ Cultura em
parceria com a Diregéo
Regional dos Assuntos
Sociais Culturais e a

Um percurso que
atravessa a cidade do
Funchal através da
leitura de excertos que
a descrevem. Estes
excertos pertencem a

2 euros
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Direcdo de Servigos do | obras de  dezoito
Patrimoénio Cultural escritores e foram
escritos  entre  0S
séculos XV e XX. Sdo
dezasseis os locais do
Funchal imortalizados
por meio das palavras

dos respetivos
escritores.
Roteiro Funchal CMF- Departamento da | Este roteiro literario | Gratuito
Literario do Cultura pelo Funchal permite
Funchal Ana Cristina Trindade aos seus participantes
Luisa Paolinelli explorar varios locais
Paulo Perneta descritos por

inumeros escritores ao
longo do tempo.

Fonte: Elaboragao propria

No contexto dos itinerarios apresentados nas tabelas, ¢ evidente que, em termos de
extensdo, estes sdo geralmente breves, abarcando predominantemente uma area especifica,
muitas vezes centrada numa cidade em particular. Em relagdo a sua duragdo, também sao
relativamente curtos, podendo ser concluidos em poucas horas na maioria dos casos. Quanto
aos precos, variam entre gratuito a 54,00€ por pessoa, o que sugere que nao representam um
custo demasiado elevado para os potenciais interessados.

Um aspeto também digno de nota nesta analise ¢ que praticamente todos os itinerarios
criados por promotores privados incluem a presenca de um guia ou mediador turistico-
cultural para orientar os participantes. Enquanto, nos itinerarios desenvolvidos por entidades
municipais, a presenca de guias ndo ¢ tdo comum.

Durante o processo de listagem dos itinerdrios, verificou-se que muitos roteiros
literarios ndo foram mantidos ao longo do tempo e acabaram por ser descontinuados, nao
havendo renovagdo. No entanto, optamos por listar apenas os itinerarios que estdo
disponiveis e ativos, uma vez que isso nos permite compreender e identificar melhor as suas
caracteristicas e identificar elementos que possam contribuir para a sua continuidade ao
longo do tempo. Esta abordagem visa assegurar que o itinerario aqui proposto possua os
atributos necessarios para se manter relevante e atrativo para os potenciais interessados ao
longo do tempo.

E interessante notar que a maioria dos itinerarios analisados apresenta uma presenga

multifacetada em diferentes plataformas. Desde brochuras em formato fisico até websites e
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aplicativos digitais, esses recursos proporcionam aos visitantes uma variedade de formas de
aceder as informacdes e facilitar a sua experiéncia durante o percurso. Tal diversidade de
recursos pode contribuir significativamente para a divulgacao e popularizacao do itinerario,
ampliando assim seu alcance e potencial de atragao de publico.

Outro ponto relevante a ser observado € que muitos dos itinerarios percorrem locais
que, além de serem importantes do ponto de vista literario, também possuem interesse
turistico adicional. Por exemplo, no caso do roteiro "Levantado do Chao", administrado pelo
municipio de Montemor-o-Novo, os participantes t€m a oportunidade nao s6 de explorar os
locais literarios destacados, mas também de vivenciar experiéncias culturais e turisticas
auténticas, como visitar restaurantes locais, museus e bibliotecas. Essa integracdo entre o
patrimoénio literario e o contexto cultural e turistico local enriquece a experiéncia dos
participantes ¢ pode contribuir para o sucesso e a continuidade do itinerario no futuro.

No capitulo seguinte, iremos enveredar por outro ponto principal desta dissertagao:
a literatura popular de tradi¢do oral, mais concretamente as lendas, e a sua incorporagdo no

turismo.
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3. Literatura Popular de Tradicéao Oral: Lendas

A literatura popular de tradi¢ao oral ¢ um fenémeno de longa data, transmitido ao longo
de multiplas geragdes, passando de pais para filhos, de avds para netos e assim por diante,
inserido nas complexidades da vida quotidiana (Filipe, 2017). Este campo literario comporta
um conjunto de falares que perduram pela memoria oral através dos séculos, até aos dias
atuais, apresentando-se em varias formas de expressao tradicional, que abrangem diversos
géneros literarios, como contos, lendas, fabulas, provérbios e anedotas, entre outros. Além
que também estd intimamente ligado as praticas e rituais populares, como as "cantigas a
desgarrada", oracdes contra tormentas e tempestades, bem como "rezas e benzeduras" para
afastar o mau-olhado (Ribas, 1977).

Como referido por Oliveira (2010), a literatura popular de tradigdo oral compreende
textos orais de natureza simples, distantes do carater erudito e geralmente provenientes das
camadas populares. A transmissdo oral desses textos, geralmente ocorriam ao serdo,
transmitidas pelas geragcdes mais velhas 4s mais jovens, consolidando-se como uma forma
significativa de entretenimento e transmissdo de conhecimento nas familias e posteriormente
nas comunidades (Costa, 2022). Estas narrativas orais serviam e servem como meio de
compartilhar valores, experiéncias vividas, saberes, falares, estorias, costumes, contribuindo
assim para a consolidacdo e preservacdo de aspetos culturais das comunidades (Nunes,
2016). Como refere Reis (1998), este campo literario constitui a memoria coletiva e oral de
um povo.

Deve-se ressaltar que a memoria oral, que constitui a literatura popular de tradigao oral,
representa por si s6 um patrimonio cultural de valor inestimavel, um recurso fundamental
que atravessa geracoes. Como afirmado por Parafita (1999) “a literatura popular de tradicao
oral, as crengas e as supersticoes € outras maneiras tradicionais sao tdo ou mais valiosas para
o conhecimento e compreensao da historia e etnopsicologia dos povos do que as ruinas dos
monumentos ou os fragmentos das inscrigdes” (p.61).

Parafita (1999) também enfatiza a importancia das narrativas orais e tudo o que elas
abarcam dentro do contexto social, destacando seu valor intrinseco e argumentando que nao
devem ser consideradas inferiores ao patrimonio material. Sendo essa categoria de
patriménio associada ao intangivel, sendo reconhecida como patrimonio imaterial. Portanto,

o campo das tradigdes e expressdes orais, ou seja, a literatura popular de tradi¢do oral,
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representa o patrimonio imaterial dos povos. Segundo Klacewicz (2009), este patrimdnio
detém um valor inestimavel para as sociedades, pois € por meio das narrativas orais que se
preserva uma das mais significativas herangas de uma comunidade: os saberes, os valores,
as experiéncias, as faganhas heroicas, os fendmenos da natureza e os episodios do cotidiano
de um povo, entre outros.

No entanto, apesar da importancia deste campo literario, foi apenas a partir de meados
do século XIX, em Portugal, que alguns autores reconheceram a importancia e a riqueza
cultural das formas de narrativa e expressao popular. Por essa razao, eles se dedicaram a
coleta-las e regista-las em livros, evitando assim que essas manifestagdes orais da cultura
popular se perdessem (Coelho, 2009). Por exemplo, Almeida Garrett publicou o Romanceiro
e Cancioneiro Geral em 1843, enquanto Teo6filo Braga contribuiu com o Cancioneiro e o
Romanceiro Geral Portugués em 1867. Na regido do Arquipélago da Madeira, Alfredo de
Freitas Branco apresentou as Lendas do Arquipélago da Madeira em 1954. Consideram-se
de extrema importancia, estes livros de recolha das diversas manifestagdes da literatura
popular de tradi¢ao oral, pois tal como refere Paul Connerton, “a oralidade ¢ a possibilidade
de salvar do siléncio a histéria e a cultura dos grupos subordinados” (como citado por
Donizete Rodrigues, 1999, p. 4).

Contudo, a nomenclatura atribuida ao campo literario em foco esta sujeita a variagdes
consideraveis, sendo utilizadas diversas terminologias, como "literatura popular", "literatura
popular de tradigdo oral", "literatura de expressdo oral", "literatura tradicional de transmissao
oral", entre outras (Tito, 2018). Optamos por adotar a designacdo "literatura popular de
tradicdo oral" para o nosso estudo, apesar de reconhecermos que ndo seja uma novidade e
que haja quem aponte correcdes. Esta escolha foi motivada pela capacidade abrangente e
representativa dessa terminologia em abarcar o amplo dominio literario transmitido
oralmente. Ao utilizar o termo "popular", destacamos a conexao intrinseca dessas narrativas
com as camadas mais amplas da sociedade. "Popular" pode significar tanto "de e para o
povo" (autoria e destinatario), quanto "do agrado do povo" (Silva, 2012, p.12). Como refere
Guerreiro (1993) a “literatura popular €, pois, a que corre entre o povo, a que ele cria, e a
alheia de que gosta e adopta” (p.8). Além disso, o termo "povo" refere-se ao conjunto de
pessoas de uma sociedade, cujas tradigdes, hdbitos, costumes e crengas formam um
determinado referencial identitario e cultural, definindo o seu contexto. E importante

ressaltar que a cultura popular ndo se restringe a uma determinada classe social, mas abrange
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os valores culturais e identitarios presentes em todas as classes, tanto no campo quanto na
cidade (Guerreiro, 1982). Quanto ao termo "de tradi¢do oral", remete a forma primordial e
fundamental pela qual as formas da literatura popular eram transmitidas e preservadas ao
longo do tempo através da oralidade (Catenacci, 2001).

Assim, poderemos afirmar que a Literatura Oral de Tradi¢do Oral diz respeito a “um
conjunto diversificado de formas de arte verbal determinadas tradicionalmente pelo uso que
o povo delas faz, e que, por isso, sdo testemunho da sua cultura” (Parafita, 1999, p.44).

Como referido anteriormente, a Literatura Oral de Tradigdo oral, pode assumir diversas
formas, como por exemplo, contos, lendas, cantigas, adivinhas, entre outros, contudo no
ambito deste estudo, a lenda merece um obvio lugar de destaque.

A defini¢@o do conceito de lenda ¢ intrincada e abrangente, sendo contemplada por uma
diversidade de interpretacdes e perspetivas. Segundo Reis e Lopes (1998), a lenda ¢ uma
narrativa oral na qual eventos historicos sdo reinterpretados e distorcidos pela imaginagao
popular. Em outras palavras, a lenda constitui-se como “uma narrativa de transmissdo oral
através das geragdes que integram factos reais, muitas vezes distorcendo-os levando-os até
aos limites da fantasia” (Moutinho, 2020). Conforme assinalado por Jolles (1976), a lenda ¢
definida como "uma histéria ndo atestada pela Historia" (p. 60), sendo comum as lendas
fazerem referéncia a localizagdes geograficas e temporais, ainda que os fatos e
acontecimentos presentes nessa narrativa sejam distorcidos pelas interpretagdes populares
ao longo do tempo. Segundo Parafita (2006), "a existéncia de uma lenda ¢ frequentemente
uma consequéncia da fragilidade da historia, ou dos documentos que a fundamentam. Por
1Ss0, muitas vezes nasce num espago nebuloso da histéria, procurando complementa-la, ou
justifica-la, num quadro de representagdes do imaginario" (p. 61).

No entanto, de acordo com a perspetiva de Casinha Nova (2013), a definicdo de lenda
abrange um relato estruturado que envolve a apari¢do de entidades miticas ou religiosas,
assim como de eventos considerados sobrenaturais, como desaparecimentos inexplicaveis,
apari¢des ou milagres. Sendo que, frequentemente, as lendas incorporam elementos do
fantéstico e do sobrenatural. Como refere Goes (2009) € na lenda que “facto e fantasia sdo
interligados”, podendo estar presentes por exemplo bruxas, monstros e assombracdes, entre
outros elementos sobrenaturais nestas narrativas. Esta concecdo da lenda esta
intrinsecamente relacionada com a sua origem, conforme explicado por Bayard (2002), que

argumenta que, inicialmente, as lendas eram compiladas como relatos da vida dos santos e
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martires, incluindo os seus milagres e aparigdes. Entretanto, ao longo do tempo, essas
narrativas transcenderam para o dominio profano, tornando-se, frequentemente, historias
populares baseadas em eventos historicos concretos. As lendas, enraizadas nas tradi¢des
culturais, passaram a representar uma expressao do “inconsciente da imaginagao popular”
(p. 10), sendo os anseios do povo expostos por meio de um herdi que, porém, se sujeita a
dados historicos, sendo o seu comportamento exemplar e que serve de linha orientadora para
os ouvintes da lenda. (idem). De igual forma, Madureira (2012) também afirma que as lendas
exteriorizam imagens e representacdes de um povo, sendo um meio de um espago imaginario
que dialoga com a realidade, contribuindo para a formagao de uma identidade nacional. Ao
refletirem os sentimentos, emocdes, desejos e pensamentos de um povo, as lendas
desempenham um papel fundamental na construg¢ao e preservagao da identidade cultural e
coletiva.

Na tentativa de esclarecer o conceito de lenda, Cascudo (2002) propde uma definicao
que caracteriza a lenda como uma narrativa hibrida, na qual elementos de realidade se
entrelacam com elementos fantasticos. Podendo também, relatar “um episodio heroico ou
sentimental com um elemento maravilhoso ou sobre humano”, tendo como caracteristica de
se vincular a um local especifico, “como processo etioldgico de informacao, ou a vida de um
her6i”, ainda que de forma parcial e ndo integralmente biografica ou tematica (pag. 328).
Embora a definicdo de lenda ndo seja unanime, ha certos critérios que parecem ser
amplamente aceites pelos diversos autores: trata-se de um género narrativo que pode conter
elementos extraordinarios devido aos eventos descritos, a narrativa ocorre em um tempo e/ou
espaco especifico e € percebida como verdadeira ou verossimil em relacao a realidade, entre
outros aspetos (Cidraes, 2013).

Outro aspeto crucial das lendas, semelhante a outros componentes da literatura
popular de tradi¢do oral, ¢ a sua propensdo a ter varias versdes, pois estas narrativas sao
compostas por diversas vozes e cada narrador apresenta-as de maneira distinta, passando por
um processo constante de adaptagdes. Conforme observado por Marques (1997), as lendas
tém a flexibilidade de serem contadas de diferentes formas, baseando-se exclusivamente em
pontos essenciais, desde que esses pontos permanecam consistentes. Isso abre espago para a
existéncia de multiplas versdoes de uma mesma lenda, variando na maneira como o tema €

abordado, mas mantendo a esséncia subjacente do que esta sendo narrado.
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Relativamente as tipologias das lendas, ha uma diversidade significativa de propostas
para a sua classificagdo. Embora existam varias abordagens, optarei por abordar a
classificagdo de Maria Cidrais, pois esta oferece uma perspetiva abrangente das lendas em
Portugal, no contexto do corpus lendario portugués. Cidrais desenvolveu esta classificacao
a partir dos resultados do projeto de investigagdo ADLOT (Arquivo Digital da Literatura
Oral Tradicional). De acordo com Cidrais (2014), as lendas portuguesas podem ser divididas
em seis grandes categorias: Lendas Sagradas, Lendas de Forgas e Seres Sobrenaturais,
Lendas Historicas, Lendas Etioldgicas, Lendas Iconograficas e Varia.

Outra classificagdo das lendas portuguesas ¢ proposta por Isabel Cardigos ¢ Paulo
Correia (2002), que, no "Arquivo Portugués de Lendas", apresentam uma organizagdo
tematica das lendas. Esta classificacdo oferece uma estrutura alternativa e igualmente valiosa
para a compreensao das diferentes narrativas lendarias em Portugal. Segundo Cardigos e
Correia, as lendas portuguesas sdo organizadas tematicamente da seguinte forma:

I). Lendas Sagradas: Incluem milagres, puni¢des divinas, fundacao de templos
religiosos, imagens andarilhas, apari¢cdes, anjos, imagens milagrosas e historias da Biblia.

IT). Lendas Historicas: Abrangem narrativas sobre povoagdes desaparecidas, casos
do quotidiano, tempo dos romanos, cristianizagdo, tempo dos visigodos, conflitos entre
mouros e cristdos, portugueses vs. castelhanos, figuras historicas como rainhas e reis, tomada
de castelos, batalhas, herdis e heroinas, invasdes francesas, amores tragicos, clérigos, piratas,
navegadores e descobertas, epidemias e guerras liberais do século XIX.

IIT). Miscelanea: Envolve profecias, casos estranhos e pessoas devoradas.

IV). Lendas Urbanas: Recentes e muitas vezes relacionadas com o contexto
contemporaneo.

V). Lendas Etiologicas: Explicam a origem de toponimos, flores, pedras, fontes,
lagos, rios, cobras, insetos, aves, alimentos, animais, humanidade, arvores, fendémenos
celestes, ilhas, o mar, montanhas, linguas, peixes e artefactos.

VI). Lendas do Sobrenatural: Incluem vampiros, fantasmas, sereias, procissao das
almas, tesouros escondidos, papdes, lugares assombrados, o diabo, bruxas, medos,
pressagios, ilhas encantadas, povoagdes encantadas, o vento, feiticeiras, entre outros.

A existéncia de multiplas classificagdes das lendas portuguesas, como as propostas
por Maria Cidraes (2014) e por Isabel Cardigos e Paulo Correia (2002), evidencia a riqueza

e a diversidade do patriménio lendario nacional. Estas classificagdes complementares

57



permitem uma compreensdo mais profunda e abrangente das narrativas orais, refletindo

diferentes aspetos culturais, historicos e sociais de Portugal.

Quanto ao valor das lendas, Bayard (2002) sugere que "a lenda ¢ mais verdadeira do que
a historia", realcando que essas narrativas encapsulam os sentimentos, emogdes e
pensamentos de um povo (p.8). Por sua vez, Nascimento (2022) complementa essa
perspetiva, argumentando que as lendas abordam questdes profundas, como medos,
ansiedades, controvérsias e tabus, que precisam ser simbolizados pela sociedade. As lendas,
portanto, t€m o poder de confirmar ou desafiar as conceg¢des do mundo aceitas dentro de
uma comunidade. Assim, desempenham um papel significativo ao permitir aos recetores das
lendas compreender como o povo em questdo entendia eventos passados e interagia com o
seu ambiente, tanto social como geografico. Ou seja, as lendas fornecem insights valiosos
sobre a mentalidade ¢ a cultura de uma comunidade, ajudando a moldar a compreensao
coletiva da historia e da identidade cultural. Neste ponto, destaca-se a ideia da lenda como
um "documento" histérico e um objeto crucial de estudo para a compreensdo das
comunidades. Bayard (2002) realca a sua relevancia ao afirmar que a lenda, mais veraz do
que a histdria, ¢ um recurso precioso: ela expressa a vida do povo, transmitindo-lhe uma
intensidade emocional que nos comove mais do que a rigidez cronoldgica dos factos
registados.

Em termos conclusivos, ¢ imprescindivel sublinhar a relevancia e o papel das lendas, os
quais se destinam, como previamente destacado, a explorar e elucidar diversos aspetos do
mundo e da cultura. Frequentemente, exercem também a funcao de difundir valores, alertar
sobre potenciais perigos ou desencorajar certos comportamentos através das narrativas e dos
seus protagonistas. As lendas refletem os valores de uma sociedade e a sua dinamica com o
ambiente circundante, sendo importante criar ferramentas para a preservagdo e valorizacao

das lendas.
2.4 Lendas: que vias de incorporacao no turismo?

Atualmente, o turismo ¢ reconhecido como um motor crucial para o desenvolvimento
socioecondmico global, desempenhando um papel significativo na criagdo de empregos, na
geragdo de receitas e no desenvolvimento de infraestruturas em diversos paises e destinos

turisticos (Boz, 2020). Nas ultimas décadas, o setor turistico tem registado um crescimento
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continuo, consolidando-se como um dos setores econdmicos mais importantes e de rapido
crescimento (OMT, 2017). Contudo, este crescimento traz consigo novos desafios para os
destinos turisticos, a medida que o mercado turistico se torna mais competitivo € os produtos
e servigos turisticos se homogeneizam, os turistas vém procurando experiéncias distintivas
e auténticas (Aranda et al., 2015). Neste contexto, como ja referido, os destinos turisticos
tém procurado diferenciar-se através da promocao da sua heranga cultural e da oferta de
produtos turisticos inovadores que refletem a autenticidade e singularidade do local. Assim,
a cultura emerge como um elemento-chave que permite aos destinos turisticos distinguirem-
se ¢ inovarem (Marujo, 2013). Estes produtos turisticos culturais advém do patriménio
cultural material e imaterial, contudo o patriménio imaterial tem ganhado popularidade entre
os turistas, que cada vez mais procuram conexdes emocionais e narrativas enriquecedoras
nas atividades turisticas (Boz, 2020). Neste sentido, os destinos turisticos t€ém vindo a apostar
na conce¢do e desenvolvimento de produtos turisticos que explorem e celebrem o seu
patrimoénio imaterial, abrangendo elementos como lendas, folclore, tradigdes, entre outros,
sendo que muitas vezes, os destinos incorporam tanto o patriménio imaterial quanto o
material em produtos turisticos, visando assim potencializar a experiéncia dos visitantes.
Pois, como refere Kearney (2009), o valor de um ativo de patriménio tangivel, como por
exemplo um castelo, ¢ mais enriquecido pelo valor intangivel de uma lenda ou tradi¢ao
associada a ele. De acordo com Tuan (1983), um simples castelo torna-se mais interessante
quando tem uma lenda ou tradi¢do associada. Esta combinagdo de patrimonio material e
imaterial, resulta num produto turistico cultural mais diferenciado, inovador e atrativo, do
que simples visitas ao patriménio material de um destino.

Ou seja, componentes do patrimoénio intangivel, como os mitos, lendas, contos, etc.
podem desempenhar um papel significativo na criagdo de produtos turisticos distintivos. A
literatura existente revela uma lacuna significativa em estudos que abordem a interligagao
entre lendas e turismo (Yen et al, 2023). No entanto, observa-se uma crescente percepgao de
que o turismo pode beneficiar-se deste patrimonio imaterial, que gradualmente vem sendo
valorizado (Blake,2020).

As lendas, conforme ja anteriormente destacado, sdo narrativas orais transmitidas de
geragao em geragdo, nas quais elementos reais ou histérias veridicas se entrelacam com
componentes do imaginario popular. Estas narrativas frequentemente situam-se em

localizagdes geograficas especificas e refletem a forma como as culturas e os individuos
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dentro dessas culturas percecionam o ambiente fisico ao seu redor (Christou et al., 2023).
Como refere Aranda et al. (2015), essa relagdo entre lendas e determinados locais, suscita a
curiosidade das pessoas em explorar os sitios associados a essas narrativas.

E neste contexto que se estabelece a intersecgdo entre turismo e lendas, centrando-se na
curiosidade e no desejo dos individuos em vivenciar, visitar e experienciar as lendas em
primeira mao. De acordo com Christou et al. (2023) esta ligacdo se materializa em duas
formas distintas: as lendas transformam-se em produtos turisticos especificos, tornando-se
numa atragao para os visitantes, ou podem ser utilizadas na promocao dos destinos turisticos,
funcionando como um meio atrativo para captar a atencdo e¢ o interesse dos potenciais
turistas.

No que diz respeito a primeira forma de incorporac¢ao de lendas no turismo, Stephenson
(2008) postula que emerge da vontade dos individuos em aprender sobre as lendas e interagir
com elas, seja através de narrativas, eventos culturais ou tradigdes associadas a estas bem
como aos seus cenarios. Diante disso, os stakeholders no turismo local, desenvolvem
produtos turisticos alinhados com uma lenda especifica, por meio de uma fusao de atividades
e ou narrativas (idem). Nesse sentido, estes produtos turisticos apresentam uma diversidade
de formatos, como itinerarios, passeios € circuitos tematicos, nos quais a lenda e o ambiente
fisico se entrelagam de forma intima. Tal abordagem permite ao utilizador uma imersao mais
profunda na cultura e na esséncia do local em questao (idem). Este enfoque proporciona uma
experiéncia enriquecedora, na qual os visitantes t€ém a oportunidade ndo apenas de
testemunhar a lenda em si, mas também de compreender como ela se relaciona com o
contexto cultural e histérico do destino turistico. Existem varios exemplos de passeios e
itinerarios lendarios em diferentes partes do mundo. Por exemplo, na cidade de Oslo,
encontra-se o "Oslo: Myths and Legends Walking Tour", onde os visitantes tém a
oportunidade de explorar a cidade através dos mitos e lendas locais, percorrendo lugares
historicos significativos, e entender melhor a cultura local.

No entanto, a oferta de produtos turisticos ndo se limita apenas a itinerarios ou passeios.
Sdo também criados parques, eventos € museus com tematicas lendarias, estabelecendo
assim também conexdes profundas entre os visitantes e as lendas. Um exemplo destacavel ¢
o centro interativo "Sintra Lendas e Mitos" em Sintra, Portugal. Neste centro, os visitantes
tém a sua disposicao gravacoes em dudio-guia, hologramas de tamanho real e experiéncias

sensoriais e cinéticas relacionadas as lendas locais, proporcionando uma imersdo Unica nas
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narrativas lendarias da regido. Relativamente, a parques, Christou et al. d4 como exemplo, o
parque tematico da lenda de Sdo Nicolau, mais conhecido como Pai Natal, denominada
Joulupukin Pajakyld (Aldeia do Pai Natal), localizada em Rovaniemi, na Lapodnia.
Rovaniemi € uma cidade na Finlandia que se autodenomina como a cidade natal oficial do
Pai Natal. Neste parque, os visitantes t€ém a oportunidade de entrar em contacto com o Pai
Natal, entre outras atividades. Mesmo este parque tendo sido criado com um ambito mais
comercial, e ndo tanto devido a lenda de Sao Nicolau, ndo deixa de ser um exemplo de um
parque relacionado com uma lenda.

Com base nos exemplos fornecidos, torna-se evidente que as lendas podem ser
habilmente transformadas em diversos produtos turisticos, emergindo como atrativos
poderosos para os visitantes. Esta variedade de produtos contribui significativamente para
enriquecer a oferta turistica de um destino, conferindo-lhe uma amplitude mais abrangente,
diferenciada e inovadora (Razak & Romle, 2016). Além de ampliarem a gama de
experiéncias disponiveis aos turistas, Aranda et al. (2015) salientam que tais produtos nao
so0 oferecem aos seus utilizadores a oportunidade de explorar tanto o patrimonio imaterial
quanto o material de um local, mas também proporcionam um momento de fuga, evasao,
transportando o turista para um mundo completamente diferente e muitas vezes fantasioso.
Conforme observado por Bugrul (2014), este tipo de produto atrai ndo apenas um segmento
demografico especifico, mas sim um vasto espectro de pessoas interessadas em explorar
culturas, tradi¢des, estilos de vida alternativos e diversas formas de expressao cultural. Este
publico diversificado engloba desde jovens até idosos, todos aqueles que t€ém uma inclinagdo
pela descoberta e estdo avidos por vivenciar novas experiéncias. Assim, a implementagao
desses produtos turisticos ndo apenas impulsiona a economia local, mas também
desempenha um papel vital na preservacdo e promog¢ao do patriménio imaterial da regido
(B0z,2020).

Na segunda forma de integragdo das lendas no turismo, Christou et al. (2023) postula
que os viajantes frequentemente direcionam-se para locais associados a lendas especificas.
Este comportamento ¢ motivado pelo facto de que diferentes regides do mundo tém sido
envolvidas por diversas narrativas lendarias. Por exemplo, a Irlanda ¢ fortemente associada
aos duendes, a Islandia aos huldufolk (elfos na mitologia islandesa e faroesa), Escocia ao
Monstro do Lago Ness, entre outros. Perante o interesse dos turistas em locais relacionados

com lendas, essas localidades e regides tém utilizado lendas como ferramentas estratégicas
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de marketing. Através de uma variedade de meios de comunicagdo, como panfletos,
publicidade em sites especializados, redes sociais e campanhas promocionais, essas
narrativas lendarias sao habilmente empregues para atrair visitantes e solidificar a identidade
da regido. As lendas frequentemente retratam contos heroicos e elementos sobrenaturais,
capturando a imagina¢do das pessoas e estabelecendo uma conexdo emocional com o
passado e o presente. Esse aspeto € especialmente atraente para os turistas internacionais,
que buscam experi€ncias auténticas e imersivas que os conectem com a cultura € o
patrimoénio locais, conforme observado pela Organizacdo Mundial do Turismo em 2018.
Além de proporcionar uma sensacdo de mistério, aventura e encantamento, as lendas
também desempenham um papel crucial na promog¢ao do local (Sofield et al.,2017). Ao
integrar essas narrativas nas campanhas de marketing, os destinos conseguem se diferenciar
e atrair um publico mais amplo de turistas, como indicam estudos recentes (Everett & John
Parakoottathil, 2018; Ironside & Massie, 2020). Portanto, ¢ evidente que as lendas ndo sé
enriquecem a experiéncia turistica, mas também se tornam elementos fundamentais na
construcdao da imagem de marca de uma regido, contribuindo para sua atratividade e sucesso
no mercado turistico global.

Para ilustrar esse fendémeno, destacarei alguns exemplos concretos de locais que
utilizam lendas como parte das suas estratégias de promogao turistica, segundo Visi (2017).
Um exemplo notavel ¢ o Monstro do Lago Ness, uma lenda com origens que remontam a
séculos atras, tendo sido documentada pela primeira vez em 565 d.C. Segundo relatos, o
Lago Ness ¢ supostamente habitado por uma criatura marinha de proporg¢des gigantescas,
conhecida popularmente como Nessie. No entanto, foi a partir de 1933, coincidindo com a
constru¢do de uma estrada adjacente ao lago, que a popularidade da lenda atingiu seu auge,
resultando em uma multiplicidade de avistamentos relatados (Hughes, 2018). Estes relatos
serviram de estimulo para a produ¢do de uma série de documentdrios e filmes, que buscaram
investigar a autenticidade da narrativa. Apesar das extensivas investigacdes conduzidas, o
enigma em torno da existéncia do monstro persiste, transformando-o num simbolo da
identidade nacional escocesa e num consideravel motor econdémico regional (Morton, 2008),
com estimativas sugerindo um impacto financeiro anual de aproximadamente 80 milhdes de
libras (Tikkanen, 2017).

Outro exemplo da utilizagao da lenda como marketing, ¢ o caso do Conde Drécula,

um personagem ficticio famoso, que teve origem no romance de Bram Stoker, publicado em
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1897. O nome “Dracula” ¢ inspirado em Vlad, o Empalador, um rei da romenia. (Candrea et
al. 2016). A verdade historica relacionada a vida de Vlad, o Empalador, favorece a utilizagao
do mito do Dricula no contexto turistico romeno. O turismo relacionado com o Dracula
impulsionou a Roménia desde os anos 1970, com o Ministério do Turismo a oficializar esta
estratégia em 2000. Hoje, o turismo centrado no Dracula ¢ uma parte essencial da industria
turistica romena, com operadores turisticos a oferecerem pacotes especiais, especialmente
durante o Halloween. O Castelo do Dracula ¢ considerado um dos principais atrativos
turisticos da Roménia, contribuindo significativamente para a economia local (Candrea et
al.2016).

Os exemplos das lendas do Monstro do Lago Ness e do Conde Dracula exemplificam
a eficacia das lendas como instrumentos influentes na promogao turistica. Ambos os
fenomenos, o Monstro Nessie ¢ o Dracula, exercem um forte apelo sobre visitantes de
diversas partes do mundo, exercendo um impacto significativo nas economias locais. Além
disso, tais narrativas lendarias contribuem para a constru¢do de identidade e diferenciagao
dos destinos turisticos, estimulando o interesse e a curiosidade dos turistas. Em sintese, as
lendas desempenham um papel fundamental na promog¢ao e na atracdo de turistas para os
destinos em questao.

Em resumo, as lendas tém sido incorporadas no ambito do turismo de diversas maneiras,
como discutido anteriormente, seja como produtos turisticos, parte da promogao de destinos,
ou em alguns casos, em ambos os aspetos simultaneamente (Aranda, et al. 2015). No
contexto do turismo, as lendas desempenham diversas fung¢des, como destacado por Bica et
al. (2021). Essas narrativas desempenham o papel crucial de atrair turistas para destinos
especificos, conferindo-lhes uma aura de singularidade e proporcionando experiéncias
Unicas aos visitantes, o que, por sua vez, aumenta o valor da atracdo e do proprio destino.
Além disso, essas narrativas contribuem para a formagao da imagem turistica do destino, ao
mesmo tempo em que promovem a historia e a cultura locais. As lendas e mitos também
atuam como instrumentos motivadores, mobilizando os turistas e enriquecendo as suas
experiéncias de viagem. Em suma, ao desempenharem um papel importante no turismo, as
lendas possibilitam a preservagdo do patrimonio cultural imaterial, enriquecendo assim as
experiéncias dos viajantes e contribuindo para a sustentabilidade e valorizacdo dos destinos

turisticos.
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2.4.1 A Integracao das Lendas Madeirenses no Turismo Local

Como ¢ objetivo primordial desta dissertagao centrado na conce¢ao de um itinerario das
lendas da Madeira, torna-se relevante explorar se as lendas madeirenses sdo de facto
incorporadas no turismo local, seja como produtos turisticos ou como veiculos de promogao
para a ilha. Esta anélise ¢ essencial para a nossa investigacao, uma vez que a compreensao
da integracdo das lendas no contexto turistico da Madeira ndo s6 enriquecerd a construgao
do itinerario proposto, mas também proporcionard uma compreensao mais profunda do papel
das lendas na promogao e preservacao do patrimonio cultural da regido. Portanto, descobrir
se as lendas sdo de facto incorporadas ao turismo da Madeira ¢ vital para entendermos a
relag@o entre essas narrativas ¢ a industria turistica local.

Para investigar essa integracdo, foi realizada uma pesquisa no motor de busca Google
utilizando os termos "Lendas", "Madeira" e "Turismo". Esta pesquisa revelou alguns sites
de relevo, onde se verificou que as lendas madeirenses aparecem em apenas alguns poucos
sites associados ao turismo. Entre eles, destaca-se um site de um operador turistico que
menciona algumas lendas locais com o objetivo de promover a ilha e incentivar a aquisi¢ao
de fours oferecidos por esse operador. Esses sites utilizam as lendas ndo apenas como um
recurso cultural, mas também como uma ferramenta de marketing para despertar o interesse
dos visitantes e enriquecer a experiéncia turistica.

Contudo, ¢ importante destacar que, no site oficial das organizagdes de turismo
institucional da regido da Madeira, o Visit Madeira?, ndo ha qualquer referéncia as lendas
madeirenses. Ao analisar o site oficial do turismo da Madeira, € possivel observar que o setor
turistico ainda valoriza recursos como a natureza, a hospitalidade, a gastronomia e eventos
como a Festa da Flor e o Carnaval. A cultura também aparece em destaque no site oficial;
contudo, nesta sec¢do, nao ha mengdes a lendas. Isso evidencia uma falta de investimento,
ou desconhecimento, oficial na valorizacao e promogao das lendas como parte integrante do
patrimonio cultural e atrativo turistico da ilha. Essa auséncia no principal portal de turismo
regional sugere que as lendas ainda ndo sdao amplamente reconhecidas ou utilizadas como

um recurso estratégico no desenvolvimento turistico da Madeira.

2 Verificavel em https://visitmadeira.com/
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Relativamente a produtos turisticos que envolvem as lendas madeirenses, ndo foi
possivel encontrar evidéncias disso, apesar do esfor¢o de revisdo da literatura e pesquisa
online.

Portanto, a integracao das lendas madeirenses no turismo local parece ser um campo
ainda subexplorado, especialmente pelas instituigdes oficiais de turismo. Este facto sublinha
a importancia e a oportunidade de desenvolver um itinerario dedicado as lendas, que poderia
preencher esta lacuna, promovendo ndao s6 o turismo, mas também a preservacao e
valoriza¢ao de um patriménio cultural riquissimo e tnico. Considerando exemplos de outras
regides onde o aproveitamento das lendas contribui significativamente para o aumento do
turismo, como ¢ o caso da Roménia, onde as lendas de Dracula atraem numerosos visitantes
anualmente (Candrea et al., 2016), ou da Escocia (Boz, 2020), ¢ possivel inferir que a
Madeira poderia beneficiar de uma estratégia semelhante. A implementag¢do de um itinerario
das lendas madeirenses ndo sé poderia atrair mais turistas, mas também fortalecer a
identidade cultural da regido e proporcionar uma nova dimensao a experiéncia turistica na
ilha. A criacdo de roteiros turisticos que incluam visitas a locais associados a lendas, a
organizacdo de eventos culturais tematicos e a inclusdo dessas histdrias em materiais
promocionais oficiais poderiam transformar as lendas madeirenses num recurso valioso, em
especial no que concerne a turistas com maior sensibilidade cultural. Tal iniciativa ndo sé
diversificaria a oferta turistica, mas também incentivaria a preservacao e a transmissao deste
patriménio imaterial as futuras geracdes, dado que muitas vezes as tradi¢cdes orais acabam
por desaparecer.® Assim, é imperativo que as entidades responsaveis pelo turismo na Madeira
reconhecam e invistam na riqueza das suas lendas, integrando-as como um componente
central da sua estratégia turistica. Dessa forma, a Madeira ndo sé preservara um aspeto
fundamental da sua heranca cultural, mas também podera destacar-se ainda mais como um

destino turistico de exceléncia.
3 Breve Caracterizacdo da Ilha da Madeira

Este capitulo tem inicio com uma breve caracterizacao da Ilha da Madeira, abrangendo

aspetos geograficos, demograficos, econdmicos, turisticos.

3 Exemplos desses casos em: How the Irish lost their words (bbe.com), Lost Scottish folk tales
published online - BBC News ; The myths that hint at past disasters (bbc.com).
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Posteriormente, adentraremos na exploracao das lendas madeirenses. Ao longo desta
analise, discutiremos as influéncias culturais e historicas que moldaram essas lendas,
destacando a importancia dessas narrativas no contexto cultural madeirense. Abordaremos
os diferentes tipos de lendas presentes no repertério lendario da Madeira, incluindo as lendas
sagradas, histdricas, etiologicas, sobrenaturais, entre outras. Além disso, serdo detalhadas as
formas como essas lendas foram preservadas, catalogadas e transmitidas ao longo do tempo.
Exemplificaremos alguns dos autores que se dedicaram a recolha das lendas madeirenses,
bem como mencionaremos obras significativas que contém estas recolhas. Esta exploragao
visa ndo s6 valorizar o patrimdnio cultural da Madeira, mas também evidenciar a
importancia da preservacdo dessas narrativas tradicionais para futuras geragdes.

Por fim, realizamos uma anélise SWOT com o objetivo de identificar os pontos fortes,
fraquezas, oportunidades e desafios associados a criagao dos itinerarios literarios de lendas

na Ilha da Madeira, tendo em conta tudo o que foi abordado nestes capitulos anteriores.
3.1 Caracterizacdo Geografica

O Arquipélago da Madeira, localizado no Atlantico Norte, ¢ composto pelas ilhas da
Madeira e Porto Santo, além dos ilhéus desabitados das Desertas e Selvagens. A sua
localizagdo geografica situa-se aproximadamente a 900 km do continente portugués e a 700
km de Casablanca, Marrocos. Este arquipélago estd posicionado na zona central do Atlantico
oriental, entre os paralelos 33° 07°N e 32° 24°N e os meridianos 16° 17’W e 17° 16°W.

Inserido na regido biogeografica conhecida como Macaronésia, também engloba os
arquipélagos dos Acores, Canarias e Cabo Verde. Esta regido € caracterizada pelo seu clima
subtropical, com temperaturas amenas ao longo do ano e uma vegetacao luxuriante. A IlTha
da Madeira, em particular, ¢ marcada por um relevo bastante irregular, dominado por
montanhas rochosas intercaladas por vales profundos e encostas ingremes. Os picos
impressionantes que se elevam acima do nivel do mar, sendo o Pico Ruivo o mais alto,
atingindo cerca de 1862 metros. A combina¢do da orografia, dos ventos e da localizagao
geografica da Ilha permite a existéncia de uma grande variedade de microclimas, que
possibilitam a presenca de uma elevada riqueza de fauna e flora. Em contraste, as restantes
ilhas e ilhéus possuem uma orografia mais plana.

A Ilha da Madeira, ¢ a principal ilha do Arquipélago, sendo a maior, tendo cerca de

737 quilémetros quadrados de area, sendo constituida por dez concelhos: Funchal, Camara
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de Lobos, Ribeira Brava, Ponta de Sol, Calheta, Porto Moniz, Sdo Vicente, Santana,

Machico, Santa Cruz (ver figura 2) e por cinquenta e quatro freguesias.

Figura 2 - Concelhos da Ilha da Madeira
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Conforme evidenciado na Figura 2, destaca-se que o concelho de maior extensdao
territorial ¢ o da Calheta, abarcando uma 4rea estimada de 115,65 quilometros quadrados.
Em contrapartida, o concelho vizinho, Ponta do Sol, apresenta-se como o de menor
dimensao, com uma area de 46,19 quilometros quadrados. No entanto, ¢ importante salientar
que no contexto do arquipélago da Madeira, o concelho de menor area € o de Porto Santo, o

unico existente na ilha homoénima.
3.2 Caracterizacdo Demografica

De acordo com os dados fornecidos pela Diregao Regional de Estatistica da Madeira
(DREM), orgao responsavel pela compilacdo de estatisticas oficiais e governamentais,

econdmicas, sociais e demais, relativos ao Arquipélago da Madeira, os registos mais recentes
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referentes 4 demografia datam de 2022. De acordo com esses dados?, a populagdo do
arquipélago da Madeira totaliza 253.259 habitantes, sendo que 52,9% sao do sexo feminino
e 47,1% do sexo masculino. O concelho mais densamente povoado ¢ a capital, Funchal, com
cerca de 106.429 residentes, correspondendo a aproximadamente 42,02% da populagdo total
do arquipélago. Em contrapartida, o concelho menos populoso ¢ o de Porto Moniz,
localizado na zona norte, com um contingente de 2499 mil habitantes.

Relativamente aos grupos etarios estdo assim distribuidos:

Figura 3 - Piramide Etéria correspondente a 2022

Piramide Etaria 2022
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Fonte: Elaboracdo propria com base nos dados provenientes das estatisticas da DREM 2022

Segundo os dados apresentados, destaca-se que os jovens com idades compreendidas
entre os 0 e os 24 anos representam 23,78% da populagao residente, revelando uma diferenca
significativa em relagdo a parcela idosa (65 anos e mais), que corresponde a 28,09% da

populagdo residente. Esta disparidade evidencia um desequilibrio demografico entre as

4 https://estatistica.madeira.gov.pt/download-now/social/popcondsoc-pt/demografia-pt/demografia-serie-
pt/demografia-series-longas-pt/category/219-series-longas.html
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geracdes mais jovens e os idosos, o que pode potencialmente acarretar desafios sociais no
futuro, conforme ja se pode observar em certos paises. Esta dinamica demografica resulta
numa proporcao de 85 jovens para cada 100 idosos, indicando uma tendéncia preocupante
em termos de distribuicao etaria e de dependéncia populacional.

De acordo com os dados disponibilizados pela Diregdo Regional de Estatistica da
Madeira (DREM)®, a populacdo residente na regido tem mostrado uma tendéncia de
diminui¢do desde os ultimos censos realizados em 2011, refletindo uma queda de cerca de
5,28%. Naquele ano, a populacdo era estimada em 267.394 habitantes. No entanto, ¢
importante destacar que, apesar dessa redugdo geral ao longo da década, nos anos mais
recentes, entre 2018 e 2022, observou-se um incremento populacional. Em 2018, por
exemplo, a populacdo rondava os 250.397 habitantes, registando um aumento gradual ao
longo desses anos. Em 2022, o niimero de habitantes alcangou 253.259, indicando uma

inversdo na tendéncia de declinio e um retorno ao crescimento demografico na regido.
3.3 Caracterizacdo Economica

A economia da Regido assenta, principalmente, no setor terciario, com destaque para o
turismo, que se revela ndo apenas como o principal impulsionador, mas também como a
maior fonte de receitas. A sua influéncia multiplicadora abrange diversos setores de
atividade, sobretudo pela contribuicao significativa na criagdo de emprego. Com efeito, o
turismo representa 29% do PIB regional, detendo a maior fatia em comparagdo com outros
setores de atividade, conforme dados estatisticos do governo regional e do INE (2023).

No que diz respeito a industria regional, esta ¢ caracterizada pela predominancia de
pequenas e médias empresas. Em 2021° o universo empresarial ndo financeiro era
constituido por 32.222 empresas, destacando-se setores como agricultura, produgao animal,
caca, floresta e pesca, com 4.689 empresas; comércio por grosso € a retalho, incluindo
reparacdo de veiculos automoveis e motociclos, com 4.255 empresas; alojamento,

restauracdo e similares, totalizando 4.351 empresas; e atividades administrativas e dos

5 https://estatistica.madeira.gov.pt/download-now/social/popcondsoc-pt/demografia-pt/demografia-serie-
pt/demografia-series-longas-pt/category/219-series-longas.html

6 https://estatistica.madeira.gov.pt/download-now/multitematicas-pt/multitematicas-mn-pt/multitematicas-
mn-publicacoes-pt/send/34-madeira-em-numeros-publicacoes/16867-madeira-em-numeros-2022.html
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servigos de apoio, com 4.497 empresas, comos os setores detentores com maior nimero de
empresas. E relevante notar que o setor do comércio apresenta o maior volume de negocios,
atingindo 3.074.042 euros, seguido pela construgdo, com 762.050 euros, e, em terceiro lugar,
pelo alojamento, restauracao e similares, com 567.977 euros. Estes setores também
concentram a maior parte da mao-de-obra, representando cerca de 48,7% do total de pessoal
ao servico das empresas nio financeiras. Ou seja, os setores do comércio, alojamento,
restauragdo e constru¢ao emergem como pilares fundamentais da economia regional, nao s6
pela sua significativa contribuigdo para o volume de negocios, mas também pela quantidade
substancial de empregos que geram.

Em 2022, na Regido Auténoma da Madeira, a populagdo ativa é de cerca de 137,7
mil habitantes, enquanto 117,4 mil habitantes estdo inativos. Dos 1295 mil habitantes
empregados, que representam 51,1% da populagdo total, o setor terciario (prestacdo de
servigos) destaca-se como o maior empregador, absorvendo 82,9% da forca de trabalho. Em
seguida, o setor secunddrio (industria, constru¢do, energia e agua) emprega 1826 mil
habitantes, representando 14,1%, e o setor primario (agricultura, produ¢do animal, caga,
florestas e pesca) emprega 4014 habitantes, correspondendo a 3,1% da forga de trabalho.
No que toca a questio do desemprego®, atualmente quase 8,1 mil pessoas estio
desempregadas na Regido Autonoma da Madeira, representando 5,88% da populagao ativa.
Esta taxa encontra-se abaixo da média nacional, que se situa em 6,5%, segundo o INE de
2023. Houve uma redugdo de 1,1% em comparacdo com o ano de 2022, quando a taxa de
desemprego era de 7,0%. Em 2023, esse nimero caiu para 5,9%. Com isso, a Regido
Autonoma da Madeira € a regido do pais com a menor taxa de desemprego do Pais.

No que diz respeito ao Produto Interno Bruto (PIB) da Regido, os dados de 2022
indicam um valor de 6.020,5 milhdes de euros, sendo esta a informacao mais recente
disponivel. Em relagdo ao PIB per capita, a Regido apresenta um valor de 23.675 euros,
ligeiramente superior a média nacional, que se fixou em 23.531 euros. No entanto, €

importante notar que a Madeira regista a segunda maior taxa de risco de pobreza, situando-

7 Corresponde ao documento da nota de rodapé nimero 6.
8 https://estatistica.madeira.gov.pt/download-now/multitematicas-pt/multitematicas-bte-pt/multitematicas-bte-
publicacoes-pt/send/31-bte-publicacoes/17197-boletim-estatistico-4-trimestre-202327032024.html

70


https://estatistica.madeira.gov.pt/download-now/multitematicas-pt/multitematicas-bte-pt/multitematicas-bte-publicacoes-pt/send/31-bte-publicacoes/17197-boletim-estatistico-4-trimestre-202327032024.html
https://estatistica.madeira.gov.pt/download-now/multitematicas-pt/multitematicas-bte-pt/multitematicas-bte-publicacoes-pt/send/31-bte-publicacoes/17197-boletim-estatistico-4-trimestre-202327032024.html

se em 24,8%, acima dos 17% verificados a nivel nacional, mas abaixo dos 26% dos Agores

(DREM,2022)°.
3.4 Caracterizacdo Turistica

A atividade turistica na Regido Autonoma da Madeira ¢ amplamente reconhecida como
um dos principais alicerces para a sustentabilidade social e econdémica, exercendo um
impacto significativo em diversos setores da regido (Vieira, 2008). Esta industria ndo sé
serve como uma fonte primordial de receitas, mas também desempenha um papel crucial no
desenvolvimento socioecondmico da regido, como evidenciado por Marujo (2013). Muitos
veem o turismo como a chave para o progresso regional, uma vez que constitui o setor
dominante na economia madeirense, representando quase 30% do PIB regional.

A forte tradi¢do turistica da Regido Autonoma da Madeira remonta ao século XV, periodo
em que a Ilha passou a captar a atencdo de um segmento distinto de viajantes, incluindo
entusiastas romanticos, naturalistas e individuos em busca de tratamentos terapéuticos
(Silva, 1985). A singularidade e a beleza exotica da regido atrairam esses visitantes,
contribuindo para o surgimento dos primeiros locais turisticos nas ilhas atlanticas e europeias
destinados para as elites. (Perdigdo, 2017) No decorrer do século XIX, personalidades
proeminentes como o hoteleiro William Reid desempenharam um papel significativo no
desenvolvimento do turismo de lazer na regido. A inauguracdo do seu primeiro
estabelecimento hoteleiro, o Reid's, assinalou o advento de uma era de turismo de luxo na
Madeira e serviu como catalisador para a expansao subsequente do setor hoteleiro e turistico
na Ilha (Abreu, 2012).

Durante o século XX, e em especial apos a implementagdo das comunicacdes aéreas € a
inauguracao do Aeroporto do Funchal em 1964, a industria turistica da Madeira entrou numa
nova fase. Este periodo foi marcado por uma significativa afluéncia de turistas e pelo
desenvolvimento de novas infraestruturas turisticas e hoteleiras, bem como de
infraestruturas publicas. Estes fatores desempenharam um papel crucial no impulso e

crescimento continuo do setor turistico. Atualmente, a Madeira ¢ amplamente reconhecida

9 https://estatistica.madeira.gov.pt/download-now/economica/contaseconomicas-pt/contaseconomicas-cr-
pt/contaseconomicas-cr-emfoco-pt/send/55-contas-regionais-emfoco/16823-em-foco-contas-regionais-base-
2016-2020-2022po.html
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como um destino insular de eleicdo, com uma crescente procura € um aumento constante no
nimero de visitantes.

Em 2023, a Regido Autonoma da Madeira registou um aumento expressivo no setor do
turismo, atingindo nuimeros histéricos tanto no volume de visitantes como nas receitas
geradas. Embora ndo haja um numero exato para o total de turistas que chegaram a ilha, o
numero de hospedes nos diferentes tipos de alojamento turistico — como hotéis, alojamentos
locais e turismo rural — oferece uma boa estimativa. Nesse ano, o numero de hdspedes
cresceu 17,8% em relagdo ao ano anterior, totalizando 2,1 milhdes de pessoas. Esses
visitantes geraram 11,2 milhdes de dormidas, o que representa um aumento de 13,7% face a
2022 e de 32% em comparacao com 2019. Cerca de 84,5% das dormidas foram realizadas
por turistas estrangeiros, que registaram um aumento de 16,6% em relagdo ao ano anterior.
No total, foram registadas mais de 10,9 milhdes de dormidas, com 2.344.155 hospedes.
Destes, os visitantes de nacionalidades alema, inglesa, francesa e polaca destacaram-se como
0s mais representativos. Os turistas nacionais, por sua vez, contribuiram com 15,5% das
dormidas, o que corresponde a cerca de 1,7 milhdes (DREM, 2023)%°.

No que diz respeito ao turismo maritimo, a Regido recebeu 1 440 936 passageiros,
em 1 317 escalas conforme dados fornecidos pela APRAM — entidade responsavel pela
gestdo dos portos da Madeira'l. Este aumento no fluxo de turistas, tanto aéreos quanto
maritimos, permitiu @ Madeira alcangar receitas turisticas totais superiores a 652 milhoes de
euros em 2023 (DREM, 2023).12

Na presente analise do setor turistico da Regido Autonoma da Madeira, consideramos
pertinente, dada a tematica deste estudo, abordar a oferta turistica local, sendo que o foco
serd direcionado para os produtos turisticos de natureza cultural e literaria, visando
compreender o panorama do turismo cultural e literario na ilha.

Segundo Baptista (1990), a oferta turistica de um destino inclui todos os recursos,
bens e servigos disponiveis aos visitantes, que sdo projetados para satisfazer as suas
necessidades e proporcionar uma experiéncia completa. Isso abrange tanto as infraestruturas
fisicas quanto os elementos naturais e culturais que atraem turistas (Andrade, 2002). Esses

componentes sdo cruciais para o desenvolvimento turistico, pois definem a capacidade de

10 Dados disponiveis em: https:/estatistica.madeira.gov.pt/download-now/economica/turismo-pt/turismo-

emfoco-pt/emfoco-turismo-pt/send/46-turismo-emfoco/17577-em-foco-2023.html

11 Dados disponiveis em: https://apram.pt/

12 Dados disponiveis em: https://estatistica.madeira.gov.pt/en/download-now-3/economic/turismo-gb/turismo-
emfoco-gb/tourism-in-focus-gb/send/46-turismo-emfoco/17577-em-foco-2023.html
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atracdo e as potencialidades de uma regido (Ignarra, 2001). No contexto da Madeira, os
atrativos turisticos desempenham um papel fundamental, pois sdo a base da oferta turistica
e sdo essenciais para a atratividade do destino. Na regido, os principais elementos atrativos
da Ilha sao o clima, a paisagem e a cultura (Marujo, 2015).

O clima da Madeira ¢ frequentemente destacado como um dos principais atrativos
turisticos, desempenhando um papel particularmente relevante para a ilha. Conforme
mencionado por Marujo (2004), o clima ¢ frequentemente citado pelos turistas como uma
das razdes para a sua visita. Este fator ndo so ¢ crucial para atrair visitantes, mas também
proporciona condi¢des ideais para que possam aproveitar a0 maximo a natureza exuberante
da Madeira, outro grande atrativo da regido. Além disso, as condi¢des climaticas favoraveis
facilitam o planeamento e a realizacdo de uma ampla variedade de atividades recreativas ao
ar livre. Assim, o bom clima enriquece a experiéncia turistica e contribui para uma oferta
diversificada e atraente.

Paralelamente, a paisagem ¢ amplamente reconhecida como o maior atrativo da
Madeira, desempenhando um papel essencial na sua popularidade e apelo (Silva, 2022). A
singularidade geografica da ilha oferece cendrios naturais impressionantes, caracterizados
por vegetacdo exuberante e formagdes naturais diversificadas. Entre os destaques estdo a
floresta Laurissilva (Freitas, 2012), classificada como Patrimonio Mundial, e as levadas,
canais de irrigagdo que proporcionam trilhos pela paisagem montanhosa (Almeida et al,
2013) Estes elementos sdo altamente valorizados pelos visitantes, que sdo atraidos pela
oportunidade de explorar um ambiente natural tdo distinto e bem preservado.

Além dos atrativos naturais, como o clima e a paisagem, a cultura também
desempenha um papel fundamental na oferta turistica da Madeira. Segundo Marujo (2015,
p.11), “a cultura, na maioria dos casos, constitui um trunfo importante para o
desenvolvimento do turismo”, sendo frequentemente uma atragdo significativa para os
visitantes. A diversidade cultural, tanto em termos de patrimonio material quanto imaterial,
emerge como um poderoso catalisador para o desenvolvimento turistico a nivel regional e
local. A Regido Autonoma da Madeira ilustra exemplarmente esta interacdo. Com uma
cultura multifacetada, a regido oferece uma vasta variedade de atrativos e experiéncias
turisticas culturais, integrando o turismo e a cultura para atrair visitantes.

Mesmo quando a cultura ndo € o principal motivo da visita a Madeira, ela enriquece

significativamente a experiéncia turistica da ilha. A Madeira, com sua vasta diversidade
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cultural, oferece uma oferta turistica rica e variada. Embora muitos turistas sejam
inicialmente atraidos pela paisagem, frequentemente acabam explorando a cultura local,
dado o intrinseco vinculo entre cultura e turismo.

A gastronomia ¢ um exemplo notavel desse vinculo. Para além dos diversos
restaurantes e bares que servem a culindria local, a regido também promove uma série de
iniciativas turisticas que destacam a gastronomia. Festivais gastronémicos, como a Festa do
Peixe Espada Preto e a Festa Gastronémica de Machico, assim como rotas gastronomicas,
como a Rota do Pao e a Rota dos Sabores Conventuais, sao exemplos de como a Madeira
valoriza a sua culindria. Estes eventos ndo apenas oferecem aos turistas a oportunidade de
degustar pratos tipicos, mas também proporcionam uma imersdao na cultura local,
contribuindo para uma experiéncia turistica mais rica e diversificada

Além da gastronomia, os eventos culturais desempenham um papel crucial na oferta
turistica da Madeira. Estes eventos sdo uma das principais manifestagdes culturais que
atraem visitantes, sendo organizados progressivamente em diversas localidades, tanto em
cidades quanto em vilas. Segundo Richards e Palmer (2010), esses eventos oferecem
espetaculos e atmosferas cativantes que atendem ao desejo dos visitantes de vivenciar
autenticamente o local. Eles ndo apenas atraem turistas, mas também diferenciam o destino
dos seus concorrentes e fortalecem a identidade cultural da regido. Entre os eventos mais
significativos estdo a Festa do Fim-de-Ano, a Festa da Flor, o Festival do Atlantico e o
Carnaval, conforme destacado por Serrdo (2017). Estes sdo amplamente reconhecidos como
eventos emblemadticos do arquipélago da Madeira e atraem um grande niimero de turistas.
Além desses, festividades relacionadas as tradi¢des agricolas, como a Festa do Limao, a
Festa da Cereja, a Festa da Castanha, a Festa do Vinho e a Festa da Cana-de-Acgucar, também
contribuem para a riqueza cultural da regido, refletindo a diversidade das celebragdes locais.

A Madeira, além das suas paisagens naturais e eventos culturais, também oferece
uma rica variedade de museus e nucleos museologicos que sdo componentes essenciais da
sua oferta turistica. Estes espacos culturais nao apenas desempenham um papel fundamental
na preservagao e promog¢ao do patrimoénio histérico e cultural da regido, mas também servem
como atragdes turisticas significativas para os visitantes (Costa, 2002). Em 2022, a Madeira
contava com 25 museus, como o Museu Etnografico da Madeira, o Nucleo Museologico da
Rota do Cal, o Nucleo Museoldgico do Museu Militar do Palacio de Sao Lourengo e o Museu

Quinta das Cruzes, entre outros. Estes museus atrairam um total de 338.331 visitantes em
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2022, o que representa o maior numero desde 2012. Deste total, 197.923 eram turistas
estrangeiros.

Desde 2007, quando foram registados os primeiros dados disponiveis, tem-se
observado um crescimento constante no nimero de visitantes aos museus da regido, com um
aumento médio anual de 3,41%. Este crescimento sublinha o crescente interesse dos turistas
por explorar os espacos culturais da Madeira e refor¢a a importancia dos museus como polos
de atracdo turistica. Assim, os museus e nucleos museologicos da Madeira contribuem
significativamente para a diversificagdo e enriquecimento da oferta turistica da regido.

No contexto do turismo literario no arquipélago da Madeira, observa-se uma
presenga ainda incipiente, refletindo uma area pouco explorada e divulgada como recurso
turistico em Portugal, conforme assinalado por Oliveira (2017). Apesar da existéncia de
alguns roteiros literdrios na Madeira, como o Roteiro Literdrio do Funchal e o Roteiro
Funchal Escrito, identificou-se uma escassez de produtos turisticos literarios diretamente
concebidos para esta vertente. No entanto, a Regido Autonoma da Madeira apresenta uma
variedade de eventos culturais que podem ser enquadrados como produtos turisticos
literarios, incluindo festivais literarios e feiras do livro, como o Festival Falemos ¢ as feiras
realizadas em concelhos como Funchal, Santa Cruz, Machico e Ribeira Brava.
Adicionalmente, verificou-se que outros recursos turisticos com pendor literario,
anteriormente presentes na regido foram descontinuados, como a Casa-Museu do escritor
Horacio Bento Gouveia e a de Herberto Hélder. Além disso, o Festival Literario da Madeira
(FLM), que ja foi um marco importante, também foi extinto por razdes diversas.

Em suma, a atividade turistica na Regido Autonoma da Madeira tem sido essencial
para o desenvolvimento socioeconomico da Ilha, consolidando-se como um pilar
fundamental para a sua sustentabilidade e crescimento regional. Embora a paisagem e o
clima sejam os principais atrativos, a rica heranga cultural da Madeira tem um potencial
significativo para enriquecer e diversificar a oferta turistica. A cultura madeirense, com a sua
profundidade histérica e diversidade, oferece oportunidades valiosas para criar experiéncias
turisticas mais completas e envolventes. Promover eventos culturais, roteiros e produtos
relacionados com a cultura local pode atrair novos publicos e aprofundar a experiéncia dos
visitantes, complementando o apelo natural da ilha.

Para maximizar este potencial, ¢ crucial que a Madeira invista na integragao da cultura nas

suas estratégias promocionais. Incentivar iniciativas que celebrem a heranga cultural e
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literaria, como eventos temadticos e experiéncias culturais, pode reforcar a posicdo da
Madeira como um destino turistico distintivo e aumentar o seu apelo internacional. Este
enfoque ndo sO enriquece a oferta turistica, como também contribui para a preservacao e

valorizagao continua da identidade cultural da ilha.

3.5 Lendas madeirenses

Considerando o tema subjacente da presente dissertacao, para realizar o Roteiro Literario
das Lendas da Madeira ¢ relevante uma abordagem introdutdria a literatura popular de
tradigdo oral madeirense, mais especificamente, as lendas desta regido. Segundo Pinto-
Correia (2014), a literatura popular de tradi¢do oral emerge como uma das expressdes mais
ricas do patriménio cultural imaterial das ilhas, tanto na Madeira como no Porto Santo,
equiparando-se em importancia, diversidade e extensdo a outras regides do territorio
nacional, como Tras-os-Montes, o Algarve e os Acores. Este componente cultural ¢
amplamente reconhecido como um reflexo identitario da cultura madeirense, suscitando o
interesse de diversos estudiosos, incluindo escritores, historiadores culturais, antrop6logos e
etnografos, os quais percebem esse patrimonio “como um veio fundador da identidade do
arquipé¢lago da Madeira” (Pinto-Correia, 2014, p.320). Contudo, certos elementos da
literatura popular de tradicdo oral madeirense tenham sido objeto de extensas coletas e
estudos, as lendas, em contrapartida, tém sido mais negligenciadas (Pinto-Correia, 2014).
No entanto, as lendas madeirenses desempenham um papel crucial e elucidativo na
compreensdo dos ideais e do modo de vida da sociedade ao longo de sua histdria, como
salientado por Olim (2011). Diversos aspetos da vida do povo madeirense exerceram
influéncia sobre essas narrativas orais, incluindo elementos histéricos, a orografia do
arquipélago e a profunda religiosidade da populagdo. Além disso, como observado por
Moutinho (2020), a rica diversidade cultural presente no arquipélago desde os primeiros
momentos da sua colonizac¢do deixou a sua marca nas lendas, “ que a populagao tem origens
variadas no territério portugués, e desde as nacdes através as costas africanas, onde os negros
eram apanhados e escravizados, sobretudo para os trabalhos acucareiros, a mitografia
madeirense revela-se aqui simultaneamente aberta todas as influéncias, mas sem passado
anterior a 1418, o ano da descoberta. De todos os que, voluntariamente ou involuntariamente,
ocuparam a Madeira e o Porto santo, houve forgosamente contributos para uma (nova)

mitografia. Uns perderam a terra e a liberdade, outros ganharam outra terra e diferentes
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labores, porem nao puderam ser espoliados das suas tradi¢des, que transmitiam, dialogavam
e confrontavam com mais estas e aquelas” (p.13,14).

Esses elementos e outros sao muitas vezes refletidos nas proprias tematicas das narrativas,
abrangendo uma variedade de aspetos, como religido, etiologia, historia, sobrenatural
(Gomes, 2013). Algumas lendas até mesmo mesclam esses diferentes géneros (Moutinho,
2020).

Dada a marcada religiosidade do povo madeirense, ¢ comum que muitas lendas do
repertorio local apresentem uma tematica religiosa (Gomes, 2013). Estas podem incluir
narrativas de apari¢des, relatos de santos, milagres e imagens religiosas andarilhas
(Rodrigues, 2019). Como ilustra, a lenda de Nossa Senhora do Monte estd intimamente
ligada a constru¢do da ermida da Senhora da Encarnagdo, hoje conhecida como Igreja do
Monte, e as supostas apari¢des da Virgem a uma menina no Terreiro da Luta. Outro exemplo
¢ a Lenda do Senhor dos Milagres, que narra como a imagem de Cristo Crucificado,
originalmente localizada numa capela, teria sido arrastada para o mar durante a aluvido de
1803, sendo posteriormente recuperada miraculosamente em perfeitas condi¢cdes por uma
embarcacdo norte-americana. Ainda na tematica religiosa, existem varias lendas que sdo
similares entre si, narrando historias de figuras religiosas que aparecem misteriosamente no
mar, tornando-se figuras de devocao apos serem colocadas em capelas. Exemplos disso
incluem a lenda da Capela da Rocha, também conhecida como Capela de S3o Vicente, ¢ a
lenda da Capela do Senhor dos Milagres, onde em ambas uma figura religiosa ¢ encontrada
no mar e se torna objeto de veneragao.

Christou et al. (2023) destacam que as lendas muitas vezes refletem a maneira como as
culturas e os individuos dentro dessas culturas percebem o ambiente fisico ao seu redor, e as
lendas madeirenses sdo um exemplo vivido disso. No vasto repertério de lendas da regido,
encontramos narrativas que tentam explicar a origem de nomes, formas ou fendmenos
fisicos, sendo estas lendas conhecidas como etioldgicas. Um exemplo notdvel ¢ a lenda da
Fonte do Frade, que procura explicar o nome de uma fonte em Camara de Lobos, conhecida
como Fonte do Frade. Outro exemplo ¢ a Lenda da Furna do Negro, que narra a historia de
um escravo negro que teria perdido a vida em uma gruta, dando assim nome a esse local.

O sobrenatural surge também como um elemento marcante nas lendas de origem
madeirense, conforme destacado por Pinto-Correia (2014). Este campo, considerado por ele

como um aspeto original e significativo do imaginario local, abrange uma variedade de
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narrativas, onde a presenga de entidades como feiticeiras e feiticeiros ¢ frequente. Estas
historias ndo se limitam apenas a apari¢des, mas incluem também brincadeiras e travessuras
dessas figuras, assim como a presenca do Diabo, monstros, fantasmas e outras entidades
sobrenaturais. Um exemplo notavel ¢ a Lenda do Cavallum, que descreve a crenca de que o
Diabo, sob a forma de um cavalo, assombra as grutas de Machico.

Por outro lado, as lendas madeirenses exploram frequentemente acontecimentos
histéricos ou figuras emblematicas, um tema sublinhado por Gomes (1968). Entre os
exemplos mais significativos encontra-se a lenda de Colombo, que narra a crenga popular
de que a sombra de Cristovao Colombo aparece no areal da ilha em noites de lua cheia,
evocando o periodo em que o célebre navegador residiu no Porto Santo.

E relevante salientar que muitas das lendas madeirenses, incluindo as aqui
mencionadas, possuem diversas versdes. Isso ocorre por varias razodes, principalmente
devido a natureza oral dessas narrativas, onde cada narrador adiciona seu proprio toque
pessoal a historia. Além disso, a variagdo se deve também ao trabalho dos coletores das
lendas. Como refere Pinto-Correia (2014), "raramente se opta pela adopgao da transcri¢ao
coincidente com ou mais proxima da performance oral; preferem os editores aperfeicoar o
que ¢ transmitido e, muitas vezes, fazer comentdrios ao longo da narracdo retirada da
performance do informante" (p. 329). Portanto, essas praticas resultam em multiplas versoes
para cada lenda, refletindo tanto a individualidade dos contadores quanto as transcri¢des dos
coletores.

Relativamente as recolhas deste patriménio, estas comecaram a surgir no século XIX, na
sequéncia do Romantismo, periodo marcado por um grande interesse pelos costumes,
tradigdes e literatura popular, sendo Almeida Garrett um dos grandes precursores dessas
recolhas. No arquipélago da Madeira, como refere Gomes (2013), o padre Augusto Vieira
Ferreira e José Leite de Vasconcelos foram dos primeiros a dedicar-se a esta tarefa. Ao longo
dos anos, outros também se empenharam na recolha de lendas madeirenses, incluindo José
Viale Moutinho, Gentil Marques, Manuel Juvenal Pita Ferreira, Fernanda Frazao e Alfredo
de Freitas Branco, Alfredo Vieira de Freitas, Fernando de Aguiar, entre outros conforme
indicado por Miguel (2024). Frequentemente, estes estudiosos publicaram as suas recolhas
em livros que se tornaram marcos importantes na preservacdo do patriménio oral
madeirense. Alguns exemplos dessas publica¢des incluem Algumas lendas e alguns

monumentos do Arquipélago da Madeira (1924), Lendas do Arquipélago da Madeira
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(1954), Era uma vez... na Madeira Lendas, contos e tradi¢coes da nossa terra (1964),
Folclore Madeirense (1955), Cousas da Madeira (1951), Contos Populares e Lendas das
ilhas da Madeira e do Porto Santo (2020). Essas obras sdo fundamentais para a

compreensao, valorizacao e perpetuagao da tradicao oral da Madeira.
3.6 Analise SWOT: Forcas, Fraquezas, Oportunidades e Ameacas

Apds uma breve analise de certas caracteristicas da Madeira — abrangendo aspetos
geograficos, demograficos, econdmicos e turisticos — e uma abordagem das lendas
madeirenses, procede-se a realizacdo de uma andlise SWOT. Esta andlise constitui uma
ferramenta essencial de diagnodstico e planeamento estratégico, permitindo identificar e
avaliar as forgas e fraquezas internas, bem como as oportunidades e ameagas externas de um
projeto. A aplicacdo da andlise SWOT ¢ vital para a gestdo e planificagdo de um roteiro
turistico, facilitando a compreensao ¢ visualizacao dos diversos fatores que influenciam o
desenvolvimento do projeto. Este método proporciona uma base sélida para a tomada de
decisdes estratégicas, permitindo uma implementagdo mais eficaz e direcionada do projeto.
Além disso, a analise SWOT contribui para identificar areas de potencial crescimento e
desenvolvimento, enquanto esclarece possiveis desafios que necessitam ser abordados para

assegurar o sucesso do roteiro turistico das lendas madeirenses.

Tabela 7 - Analise SWOT da criagao de um itinerario turistico-literario das lendas na Ilha
da Madeira

Pontos Fortes Pontos Fracos

Crescimento do numero de visitantes na Ilha;
Grande potencial cultural;
Patrimoénio cultural diversificado;

Existéncia de uma vasta coletinea de lendas
locais;

Fortalecimento da identidade cultural local;

A implementag@o de estratégias para a promo¢ao
do patrimoénio cultural no ambito do Plano

Desconhecimento das lendas pelo publico em
geral;

Infraestrutura turistica limitada em algumas
areas, onde algumas lendas sdo localizadas;

Falta de cooperagao entre agentes da cultura e
do turismo;

O itinerério pode ser visto essencialmente
como educativo e nao turistico ou como fonte
de receitas;
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Estratégico para o Turismo da Madeira (2022-
2027);

As iniciativas culturais realizadas em toda a Ilha,
contribuem para reforcar a identidade cultural da
regiao,

A reconhecida hospitalidade dos residentes
locais;

Auséncia de uma rede eficiente de transportes
publicos ao longo da Ilha;

Crescimento descontrolado do turismo de
massa;

Oportunidades
Crescimento do turismo cultural;

Parcerias com operadores turisticos, como postos
de turismo, hotéis;

Cativar um novo segmento de turistas;

Criacdo de uma estratégia diferente de oferta e
produtos de turismo;

Desenvolvimento econémico ¢ social;

O turismo cultural é reconhecido como uma area
estratégica no desenvolvimento local;

Promogao da leitura e valorizagao da literatura
popular de tradi¢do oral madeirense;

Ameacas

Gastos inerentes a implementagdo e
divulgacdo de um itinerario;

Dificuldade em implementar o itinerario na
época alta com algumas entidades parceiras;

Competicdo com outras atragdes turisticas na
Madeira e em outras regioes;

Degradagao Cultural,;

Fonte: Elaboragao propria
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5. Proposta de elaboracéo de um Roteiro Literario das Lendas da

Madeira

5.1 Justificacdo do Roteiro

Na Regido Autébnoma da Madeira, conforme analisado noutro capitulo, a aposta na
cultura e identidade local tem sido uma estratégia crucial para atrair turistas. No entanto,
perante as mudangas e novas tendéncias no turismo das Ultimas décadas, tornou-se ainda
mais essencial desenvolver novos métodos e modelos de produtos e ofertas turisticas. Nesse
contexto, ha uma crescente preocupagdo em promover atividades sustentaveis que deem
maior visibilidade as tradi¢des e ao patrimonio imaterial da regido. O Plano de A¢do 2022-
2030 para a Sustentabilidade do Destino Madeira reflete essa preocupacao, estabelecendo
como objetivos fundamentais a promocgao da identidade cultural madeirense, a valorizagdo
e preservagdo dos recursos patrimoniais, e a criacao de projetos culturais.

Dada esta conjuntura, ¢ importante investir em novos produtos turisticos que
oferecam atragdes e servicos culturais diferenciadores, a0 mesmo tempo que valorizam e
preservam a cultura madeirense. Neste sentido, a criagdo de um roteiro literario das lendas
da Madeira representa uma oportunidade significativa para diversificar a oferta turistica da
regido. Este tipo de projeto pode responder as demandas contemporaneas por experiéncias
auténticas e enriquecedoras, permitindo aos visitantes uma imersao profunda na cultura
local. Além disso, ao valorizar as lendas e historias tradicionais, o roteiro contribui para a
preservacao e transmissao do patrimonio imaterial e assim fortalecendo a identidade cultural
da Madeira.

Além disso, implementagdo de circuitos, rotas e itinerarios dinamicos e interativos,
como o proposto roteiro das lendas, oferece varios beneficios. Esses produtos podem
enriquecer a experiéncia turistica ao proporcionar uma conexao mais intima com a histéria
e a cultura da regido. Ao mesmo tempo, promovem a sustentabilidade ambiental, econdémica
e social, alinhando-se com os objetivos do desenvolvimento sustentavel.

Portanto, a criacao deste roteiro nao so6 atenderia a necessidade de inovagao na oferta
turistica da Madeira, como também reforcaria o compromisso da regido com a preservacao

do seu patrimonio cultural. Este projeto, ao combinar elementos educativos e recreativos,
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tem o potencial de atrair um publico diversificado, aumentar o fluxo turistico e fortalecer a
imagem da Madeira como um destino culturalmente rico.

As lendas constituem um patrimonio muitas vezes ignorado e subutilizado. Um
roteiro das lendas oferece uma oportunidade Unica para capitalizar esse recurso cultural e
atrair um novo segmento de turistas — o turista literario. Como evidenciado ao longo deste
estudo, o turismo literdrio tem pouca incidéncia na Madeira. No entanto, com este projeto, a
regido pode dar um passo significativo para se posicionar no mapa do Turismo Literario.

Importa destacar que o roteiro foi concebido tanto para aqueles com um interesse
especifico na cultura e nas lendas madeirenses, como para os visitantes que podem nao ter
um interesse inicial, mas que se sentirdo atraidos pelos pontos turisticos incluidos.
Considerando que a paisagem ¢ um dos principais atrativos da Madeira e que muitos turistas
escolhem a Ilha pelas suas paisagens deslumbrantes, o roteiro integra aspetos culturais,
literarios e turisticos de forma a oferecer uma experiéncia mais completa e atrativa. Assim,
o equilibrio entre elementos culturais e pontos turisticos ajudara a maximizar o apelo do
roteiro e a enriquecer a experiéncia global do visitante.

Essa abordagem estd alinhada com a ideia de que a combinacdo de diferentes
elementos culturais e turisticos pode resultar em produtos turisticos atraentes e eficazes.
Como ressalta Figueira (2013), a criagdo de produtos turisticos que unam elementos
diversos, como monumentos historicos, pontos turisticos, manifestacdes culturais e
entretenimento, pode oferecer uma experiéncia coesa e enriquecedora para os turistas,
aproveitando a diversidade para criar uma oferta {inica e atrativa.

Em suma, a implementacdo deste roteiro literario das lendas da Madeira nao so
diversifica a oferta turistica da ilha, mas também contribui para a preservacao e valorizacao
do patrimonio cultural, proporcionando aos visitantes uma experiéncia Unica e enriquecedora

que fortalece a identidade cultural da Madeira, bem como atraindo todo o tipo de turista.
5.2. Objetivos do Roteiro

Conforme discutido anteriormente, a elaboragao de roteiros literarios ¢ motivada pela
necessidade de fortalecer a conex@o entre os lugares e o seu patriménio cultural. Esse
processo visa ndo apenas divulgar esse patrimonio para a comunidade local e turistas, mas
também fomentar um turismo mais sustentdvel e de base comunitaria, sustentado por

propostas inovadoras. Assim, ao buscar promover as lendas da Madeira, almeja-se
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essencialmente desenvolver nos visitantes a capacidade de interpretacdo, a criatividade, a
curiosidade, e uma compreensao mais profunda da identidade cultural madeirense. Dessa
forma, apresentamos esta proposta de roteiro com os seguintes objetivos gerais:

I) Preservacao e Valorizagao do Patrimoénio Cultural:
Este objetivo visa incentivar o reconhecimento e a valorizagao das lendas madeirenses como
uma parte vital do patriménio imaterial da ilha. Além disso, ¢ essencial promover a
preservacao das tradi¢des orais e culturais da Madeira, assegurando que essas narrativas
sejam transmitidas as futuras geragoes.

1) Promogao de um Turismo Sustentavel:

Procuramos fomentar um turismo responsavel que valorize e conserve os recursos naturais
e culturais da Madeira. Este enfoque ndo s6 protege o ambiente e o patrimdnio, mas também
garante que as atividades turisticas contribuam positivamente para a sustentabilidade a longo
prazo da regido.

II)  Educagdo e Enriquecimento Cultural:

Um dos objetivos ¢ oferecer aos visitantes uma compreensao mais aprofundada da historia,
cultura e tradigdes da Madeira por meio das suas lendas. Através deste conhecimento, espera-
se enriquecer culturalmente os visitantes e fomentar uma maior apreciagdo pela heranca
cultural da ilha.

IV)  Fortalecimento da Identidade Local:

Este roteiro visa incentivar o interesse dos residentes pela sua propria heranga cultural,
estimulando a participagdo comunitéria nas atividades turisticas. Ao fazer isso, espera-se
reforgar a identidade cultural da Madeira, promovendo o sentimento de orgulho e de pertenca
entre a comunidade local.

V) Diversificagao da Oferta Turistica:
A criagdo deste roteiro pretende oferecer uma nova atragdo turistica para enriquecer a
experiéncia dos visitantes e ampliar a gama de atividades disponiveis na Madeira. Além
disso, espera-se atrair turistas interessados em experiéncias culturais e literarias,
contribuindo assim para a diversificagdo do publico-alvo do destino.

VI)  Desenvolvimento Econémico Local:
Um objetivo crucial € contribuir para o desenvolvimento econdmico da regido, através da

criacdo de novas oportunidades de negdcios relacionadas ao turismo cultural e literario. Este
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desenvolvimento pode gerar empregos € promover o crescimento econdémico sustentavel da
Madeira.

VII) Integragdo com Outras Atragdes Turisticas:
Finalmente, o roteiro literario das lendas serd integrado com outras atragdes e atividades
turisticas da Madeira, criando um itinerario coeso ¢ abrangente. Este esforco também visa
promover a cooperagdo entre diferentes agentes turisticos, culturais e comunitérios,
fortalecendo a oferta turistica da regido como um todo.

VIII) Criar um produto para todos o tipo de turista

Esses objetivos orientardo o desenvolvimento e a implementacgdo do roteiro literario
das lendas da Madeira, garantindo o seu sucesso tanto para os visitantes quanto para a

comunidade local.
5.3. Metodologia

A criacdo do roteiro literario das lendas da Madeira foi desenvolvida através de uma
metodologia sistematica e abrangente, dividida em varias etapas essenciais para garantir a
qualidade e a eficacia do projeto. A seguir, descrevem-se detalhadamente as etapas do
processo metodologico:

I) Pesquisa e Recolha de Dados

Inicialmente, realizou-se uma extensiva revisdo bibliografica para fundamentar este
estudo. Esta revisdo incluiu a andlise de fontes secunddrias, como livros, artigos académicos
e teses que abordam a cultura, a historia e as lendas da Madeira. Além disso, foram
consultados documentos historicos, etnograficos e folcloricos, com o intuito de compreender
e conhecer as narrativas lendarias da regido.

1) Selecdo das Lendas

A selecdo das lendas a incluir no roteiro foi realizada com base em varios critérios, que
consideraram o potencial narrativo e visual das lendas para o turismo, bem como a
frequéncia com que estas lendas aparecem nos livros consultados. Para garantir a relevancia
e autenticidade das lendas escolhidas, foi elaborada uma tabela que lista varias lendas e
indica os livros onde cada uma delas ¢ referenciada. As lendas mais frequentemente
mencionadas em multiplas fontes foram selecionadas para o roteiro, assegurando que estas

sdo as mais reconhecidas e valorizadas tanto pela literatura quanto pela tradigdo oral.
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11)) Identificacdo e Mapeamento dos Locais

Apos a selecdo das lendas mais referenciadas, procedeu-se a identificagdo dos locais
geograficamente associados a cada narrativa. Para isso, foi criada uma tabela que relaciona
cada lenda aos seus locais especificos e avalia o interesse turistico desses locais. Este
processo ajuda a identificar quais lendas e locais possuem maior potencial turistico, com
base nos seus pontos de interesse historico, atragdes culturais e/ou naturais, € a sua
infraestrutura turistica (acessibilidade, servigos, etc.), tal como indicado por Caris e Richter
(2016). Com base nesta tabela, foram escolhidos os locais e lendas que apresentam maior
interesse turistico, garantindo que o roteiro seja atraente e acessivel.

Posteriormente, houve o planeamento do itinerario, que envolveu o desenvolvimento
de um trajeto coerente e acessivel que ligue os diversos locais das lendas, incluindo paragens
estratégicas para atividades culturais e experiéncias turisticas. Houve também a consideragado
das preferéncias e necessidades dos visitantes para garantir uma experiéncia satisfatoria. Este
mapeamento foi fundamental para definir um itinerario coerente que maximiza a experiéncia
dos visitantes, enquanto valoriza o patrimoénio cultural da Madeira.

IV)  Desenvolvimento do Contetido

A fase de desenvolvimento do contetido incluiu varias etapas importantes. Inicialmente,
realizaram-se leituras aprofundadas e visitas a cada ponto de paragem para verificar a
coeréncia e pertinéncia das informagdes e das narrativas. Em seguida, foi elaborado um
itinerario preliminar com enfoque na criagdo de um roteiro coeso e interessante.

Ap0s a redacdo inicial, foram realizados testes dos itinerarios para avaliar sua fluidez e
atratividade. Esses testes permitiram identificar areas de melhoria e ajustar o percurso
conforme necessario, garantindo uma experiéncia satisfatoria para os visitantes.
Posteriormente, procedeu-se a redagdo final dos itinerarios, incorporando os ajustes e
melhorias identificados durante os testes.

V) Avaliacdo Continua e Melhoria

Embora o roteiro seja uma proposta teorica, a metodologia prevé a implementagao de
um sistema de monitorizagdo e avaliagdo continua, uma vez que o roteiro seja lancado. Este
sistema recolheria dados sobre a utilizacdo do roteiro, a satisfacdo dos visitantes e o impacto

econdmico e cultural, permitindo ajustes € melhorias continuas (Souza & Richter, 2016).

85



A aplicacdo desta metodologia assegura que o roteiro literario das lendas da Madeira
¢ bem fundamentado, abrangente e alinhado com os objetivos de preservacdo cultural e

desenvolvimento turistico sustentavel.
5.4. Processo de Selecdo das Lendas: Referéncias e Infraestrutura

Como mencionado anteriormente, para assegurar a qualidade e o interesse deste
roteiro, foi necessario realizar uma criteriosa sele¢do das lendas madeirenses. Dada a
vastidao do repertorio de lendas da Madeira, tornou-se imprescindivel adotar critérios
especificos para selecionar as narrativas a serem incluidas no roteiro.

Os critérios de seleciao basearam-se na frequéncia das referéncias bibliograficas e na
localizacdo geografica das lendas, considerando também a infraestrutura turistica desses
locais. Inicialmente, foi conduzida uma investigacdo nas fontes disponiveis no Arquivo da
Madeira e na Internet, abrangendo livros, artigos e outros documentos que contenham as
lendas madeirenses. Para garantir que estas sdo e também para fazer um recenseamento das
varias lendas e das suas versoes, algo que ndo existe.

Posteriormente, elaborou-se uma tabela que enumerou as lendas potenciais para o
roteiro. Narrativas que nao mencionavam um local especifico ou que se referiam a locais
inexistentes foram excluidas. Assim, a tabela inclui apenas as lendas que satisfazem os
critérios estabelecidos, indicando o nome da lenda e as suas fontes bibliograficas. Este
processo permitiu identificar as lendas mais frequentemente mencionadas e descritas na
literatura sobre a Madeira. As tabelas subsequentes apresentam a compilagdo das lendas
madeirenses mais referenciadas, juntamente com as fontes literarias em que estas aparecem.
A utilizagdo de tabelas de referéncias documenta e sistematiza esta anélise, proporcionando
uma base solida e transparente para a escolha das lendas, garantindo que as historias
escolhidas possuam um respaldo significativo na literatura e até na internet, preservando

assim a sua autenticidade e relevancia cultural.

Tabela 8 - Referéncias Bibliograficas das Lendas

Santo Servo Livro.

Nome da | Referéncias Bibliograficas N°de

Lenda Referén
-cias

Lenda do | - FRAZAO, Fernanda (1982), Lendas Portuguesas, Lisboa: Amigos do | 5
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- FRAZAO, Fernanda (2004), Lendas Portuguesas da Terra e Do Mar,
Lisboa: Apenas- Livros.

- MOUTINHO, José (2020). Contos Populares e Lendas das Ilhas da
Madeira e do Porto Santo. Funchal: Cadmus.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954), Lendas do Arquipélago da
Madeira. Funchal: Edi¢ao Propria.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal:
Edi¢do da Camara Municipal do Funchal

Lenda do
Cavalum

- ECOS MACHICO (2024), Grutas do Cavalum. Disponivel em:
https://www.ecosmachico.pt/ecossitios/machico/grutas-do-cavalum

- FRAZAO, Fernanda (1982), Lendas Portuguesas, Lisboa: Amigos do
Livro.

- FRAZAO, Fernanda (2004), Lendas Portuguesas da Terra e Do Mar,
Lisboa: Apenas- Livros.

- MOUTINHO, Jos¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Illhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954), Lendas do Arquipélago da
Madeira, Funchal: Edi¢ao Propria.

- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.

- WIKIPEDIA (2022), Lenda do Cavalum. Disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Lenda_do_Cavalum

O Milagre da
Nossa
Senhora do
Monte/ Lenda
da  Ribeira
das Cales

- FRAZAO, Fernanda (1982), Lendas Portuguesas, Lisboa: Amigos do
Livro.

- FRAZAO, Fernanda (2004), Lendas Portuguesas da Terra e Do Mar,
Lisboa: Apenas- Livros.

- FOLCLORE DA MADEIRA (2017), Nossa Senhora do Monte,
Disponivel em: https://folcloremadeira.com/recursos/festas-e-
romarias/nossa-senhora-do-monte/

- MOUTINHO, José¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Illhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- PIO, Manuel (1967), O Monte-Santuario Votivo da Madeira, Lisboa:
Livraria Castro e Silva.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954), Lendas do Arquipélago da
Madeira. Funchal: Edi¢ao Propria.

- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.
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Lenda da
Capela das

Almas Pobres

- CAMARA, José (3 de novembro de 2002), Lenda da Capela das Almas:
Templo Madeirense, Jornal da Madeira, 6.

- DE AGUIAR, Fernando (1939), Historias e Lendas: Lenda de Arguim,
Lenda do Santo Anténio da Serra, Lenda da Capela das Almas Pobres,
Arquivo Historico da Madeira, vol. 6, Funchal: Arquivo Histérico da
Madeira, 85-95.

- MOUTINHO, Jos¢ (2020). Contos Populares e Lendas das Ilhas da
Madeira e do Porto Santo. Funchal: Cadmus.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1924), Algumas Lendas e alguns
Monumentos do Archipelago da Madeira, Lisboa: Tipografia do
Comércio.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954), Lendas do Arquipélago da
Madeira, Funchal: Edi¢ao Propria.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal:
Edi¢dao da Camara Municipal do Funchal.

- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.

O Bicho | - CURRAL DAS FREIRAS (2016), Bicho Cidrdo. Disponivel em:
Cidréo https://curraldasfreiras.com/bicho-do-cidr%C3%A30
- FRAZAO, Fernanda (1982), Lendas Portuguesas, Lisboa: Amigos do
Livro.
- FRAZAO, Fernanda (2004), Lendas Portuguesas da Terra e Do Mar,
Lisboa: Apenas- Livros.
- MOUTINHO, Jos¢ (2020). Contos Populares e Lendas das Illhas da
Madeira e do Porto Santo. Funchal: Cadmus.
- NOBREGA, Manuel (27 de outubro de 2002), O “Bicho Cidrio”:
Lendas da nossa Terra, Jornal da Madeira. 6.
- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954), Lendas do Arquipélago da
Madeira, Funchal: Edi¢ao Propria.
- PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal:
Edi¢do da Camara Municipal do Funchal.
- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.
Lenda da | - CANTINHO DA MADEIRA (2021), Lenda do Cabo Girdo, Disponivel
Tragédia do | em:  https://www.cantinhodamadeira.pt/index.php/rubricas/item/1620-
Cabo Girao

ilha-da-fantasia-lenda-do-cabo-girao

- MARQUES, Gentil (1997). Lendas de Portugal. Lisboa: Beta. Vol.5.

- MOUTINHO, Jos¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Illhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.
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- PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal:
Edi¢do da Camara Municipal do Funchal.

Lenda da
Levada da
Velha da

Ponta de Sol

- MOUTINHO, Jos¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Ilhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- SOUSA, Maria (2017), Ponta de Sol, Memorias do Povo, Lisboa:
Almedina.

- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.

Lenda da | - FREGUESIA DO ESTREITO DE CAMARA DE LOBOS (2014), A

Levada  da | Levada da Velha. Disponivel em:

Velhq do | _ MOUTINHO, José¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Ilhas da

]éztrme;g :11: Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

Lobos/ - VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,

Levada  da | Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.

Velha

Lenda da | - MOUTINHO, José (2020), Contos Populares e Lendas das Ilhas da

Levada da | Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

Kelha do 330 - VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
oque 0

Faial/ Levada
Velha

Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.

Lenda do
Senhor dos
Milagres

- CAMACHO, Décio (17 de setembro de 1996). Romaria do Senhor dos
Milagres: da lenda & realidade. Jornal da Madeira.12.

- COUTINHO, José (2020). Contos Populares e Lendas das Ilhas da
Madeira e do Porto Santo. Funchal: Cadmus.

- CULTURA MADEIRA (2019). Festas e Romarias da Madeira: Festa
do Milagres. Disponivel em:
https://cultura.madeira.gov.pt/visitas-virtuais1/1315-festa-do-senhor-
dos-milagres-machico.html

- DE AGUIAR, Fernando (1951), Cousas da Madeira, Lisboa: Mar
Largo. 2° ed

- FOLCLORE MADEIRA (2017). Senhor dos Milagres- Machico.
Disponivel em: https://folcloremadeira.com/recursos/festas-e-
romarias/senhor-dos-milagres-machico/

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense. Funchal:
Edi¢do da Camara Municipal do Funchal.

- VISIT MACHICO (2022). Festas e Celebragoes. Disponivel em:
https://www.visitmachico.com/pt/sentir/cultura/festas-celebracoes
WIKIPEDIA (2024). Capela do Senhor dos Milagres. Disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Capela_do_Senhor_dos_Milagres

Senhor dos
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O Pescador e | - MOUTINHO, José (2020). Contos Populares e Lendas das Ilhas da | 2
o Diabo Madeira e do Porto Santo. Funchal: Cadmus.
- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.
A Furna do | - MOUTINHO, José (2020). Contos Populares e Lendas das Ilhas da 5
Negro Madeira e do Porto Santo. Funchal: Cadmus.
- PORTO DA CRUZ (2004), A Historia da Furna do Negro, Disponivel
em: https://portodacruz.blogspot.com/2008/08/histria-da-furna-do-
negro.html
- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954). Lendas do Arquipélago da
Madeira, Funchal: Edi¢ao Propria.
- PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal:
Edi¢do da Camara Municipal do Funchal
- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na
Madeira, Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.
Sao Pedro e | - MOUTINHO, Jos¢ (2020), Contos Populares e Lendas das llhas da | 2
0s Piratas/ | Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.
Sao  Pedro | . yIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
entre piratas | g, chal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.
Lenda de | - CANTINHO DA MADEIRA (2014), Lenda de Machim, Disponivel em: | Dificil
Machim/ https://www.cantinhodamadeira.pt/index.php/machico/item/227-lenda- contabil
Lenda do | de-machim i-zag¢do
Amor Imortal | _ DE AGUIAR, Fernando (1951), Cousas da Madeira, Lisboa: Mar
Largo.2° ed.

- DE MELO, Francisco, MENERES, Maria (1997) (1654), Epandfora
Amorosa, Lisboa: Expo’98.

- FRUTUOSO, Gaspar, (2011) (1590), Saudades da Terra, Ponta
Delgada: Instituto Cultural.

- LIVRAMENTO, Marco (2011), Machim, Heroi Fundador, Funchal:
DRAC.

- MARQUES, Gentil (1997), Lendas de Portugal, Lisboa: Beta. Vol.5.

- MOUTINHO, José¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Illhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954), Lendas do Arquipélago da
Madeira, Funchal: Edi¢ao Propria.

- TOMAS, Manoel, NASCIMENTO, Maria Teresa (2023) (1635)
Insulana, Funchal: Camara Municipal do Funchal.

- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,

Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.
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-WIKIPEDIA  (2021), Lenda de Machim,
https://pt.wikipedia.org/wiki/Lenda_de_Machim
Entre outros.

Disponivel em:

Lenda
Terreiro
Luta

do
da

- DE AGUIAR, Fernando (1951). Cousas da Madeira. Lisboa: Mar
Largo. 2° ed.

- FOLCLORE DA MADEIRA (2017), Nossa Senhora da Monte.
Disponivel em: https://folcloremadeira.com/recursos/festas-e-
romarias/nossa-senhora-do-monte/

- FREGUESIA DO MONTE (2024), Festas da Nossa Senhora do Monte,
Disponivel em: https://www.freguesiadomonte.com/freguesia/festas-de-

nossa-senhora-do-monte/

- FREITAS, Duarte (2020), Romaria da Nossa Senhora do Monte:
Memoria Historica e Identidade Insular, Arquivo Historico da Madeira,
n° 2, Funchal: Arquivo Histérico da Madeira, pp. 619-660.

- GAMA, Manuel (14 de agosto de 2005), Apari¢do da Imagem da Sr* do
Monte: Segundo relato de Gaspar Frutuoso, Jornal da Madeira, pp.13.

- MONTEREY, Guido (1974), Duas Ilhas em Contraste Madeira e Porto
Santo, Funchal: Edigdo do Autor.

- MOUTINHO, José (2020), Contos Populares e Lendas das Ilhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- PIO, Manuel (1967), O Monte-Santuario Votivo da Madeira, Lisboa:
Livraria Castro e Silva.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal:
Edi¢do da Camara Municipal do Funchal

Lenda da
Espada de S.
Sebastiao

- MOUTINHO, Jos¢ (2013), Portugal lendario: Tesouro da Tradigdo
Popular, Lisboa: Circulo de Leitores.

- MOUTINHO, José (2020), Contos Populares e Lendas das Ilhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1924), Algumas Lendas e alguns
Monumentos do Archipelago da Madeira, Lisboa: Tipografia do
Comércio.

- PORTO DA CRUZ, Visconde (1954), Lendas do Arquipélago da
Madeira. Funchal: Edi¢ao Propria.

- VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira,
Funchal: Secretaria Regional de Turismo e Cultura.

Lenda do
Senhor do
Bom Jesus da

- CASA DO POVO DA PONTA DELGADA (2021), Resumo Historico.
Disponivel em: https://cp-pontadelgada.net/historico/

- DE AGUIAR, Fernando (1951), Cousas da Madeira, Lisboa: Mar
Largo.
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Ponta - MONTEREY, Guido (1974), Duas Ilhas em Contraste Madeira e Porto
Delgada Santo, Funchal: Edi¢cdo do Autor.

- MOUTINHO, José (1978), Lendas e Romances da Ilha da Madeira,
Lisboa: Editora Nova Critica.

- MOUTINHO, Jos¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Ilhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- SOUSA, Maria (2017), Ponta de Sol, Memorias do Povo, Lisboa:

Almedina.
- WIKIPEDIA (2019), Lenda do Senhor do Bom Jesus da Ponta Delgada.
Disponivel em:

https://pt.wikipedia.org/wiki/LLenda_do_Senhor Jesus de Ponta Delgad

a

Lenda de Sdo | - DE MELO, Francisco, MENERES, Maria (1997) (1654), Epandfora
Vicente Amorosa, Lisboa: Expo’98.

- JUNTA DE FREGUESIA DE SAO VICENTE (2023), Histéria.
Disponivel em: https://jfsaovicente.ifreg.pt/historia/

- MOUTINHO, Jos¢ (2020), Contos Populares e Lendas das Illhas da
Madeira e do Porto Santo, Funchal: Cadmus.

- VISIT SAO VICENTE (2024), Patriménio Imaterial. Disponivel em;
https://visitsaovicente.pt/conhecer/patrimonio-imaterial

Fonte: Elaboragao Prépria

Com a identificagdo das lendas madeirenses mais frequentemente mencionadas na
literatura, bem como na internet, avangamos para a segunda etapa do nosso processo de
selecdo. Esta fase € crucial, pois envolve a avaliacdo da infraestrutura turistica associada aos
locais dessas lendas. A infraestrutura turistica ¢ um fator determinante para garantir que os
visitantes tenham uma experiéncia enriquecedora e agradavel ao explorar as lendas da
Madeira.

A andlise da infraestrutura turistica considera diversos aspetos, incluindo a
acessibilidade, transportes, a presenca de pontos de interesse proximos, a disponibilidade de
servicos de apoio ao turista (como restaurantes, lojas de souvenirs, areas de descanso), € a
existéncia de instalagdes que melhorem a experiéncia do visitante, como trilhas bem
sinalizadas, miradouros ¢ informagdes turisticas, bem como recursos naturais
(geomorfoldgicos, biogeograficos ou mistos), pontos de interesse turistico( miradouros,

praias, restaurantes,etc.) ou culturais (museus, centros culturais, etc.) (Barreto, 1991). Com
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isso, para cada lenda selecionada, foi realizada uma verificacdo detalhada das condicdes

turisticas dos locais mencionados. O objetivo desta andlise ¢ selecionar aquelas lendas cujos

locais oferecem as melhores condigdes para visitas, assegurando uma experiéncia completa

para os turistas. A tabela a seguir apresenta os resultados dessa avaliagdo, listando as lendas,

as suas localizagdes geograficas e a infraestrutura turistica disponivel.

Tabela 9 - Infraestrutura turistica dos Locais das Lendas

Lenda Localizacao Infraestrutura Turistica Outras
Geografica Observacoes
Lenda do | Freguesia de | - Acesso: O acesso ¢ feito por uma | Devido ao risco
Cavalum Machico,  mais estrada  proxima, porém  sem | j.
] sinalizacdo adequada para as grutas. )
precisamente . - . desprendimento
E necessario fazer uma caminhada
entre 0 | para chegar ao local. de pedras e a
Caramanchio ¢ a | - Pontos Turisticos: As Grutas do | pogsibilidade de
o Cavalum s3o um ecossitio com valor
Ribeira Seca. . .. . colapso
geologico significativo. Nas
proximidades, ndo existem pontos de | estrutural, a
interesse turistico. visitacdo as
- Servicos: Ha falta de infraestrutura ,
o ) grutas esta
turistica, como restaurantes, cafés ou
lojas de souvenirs. A 4rea carece de | atualmente
instalagdes turisticas. desaconselhada
- Recur rais: A a .
e.cu sos Naturais: As grutas sgo pela  entidade
consideradas um ecossitio
. r nsavel
representativo de processos | [eSPONSave
geologicos ligados a vulcanologia, | pelas Grutas.
com grande valor didatico e
cientifico.
- Aspetos Culturais: Existe valor
cultural e histérico associado a
lenda, porém ndao ha eventos ou
celebracdes especificas relacionadas
ao local.
Lenda do | Pico Cidrao, | - Acesso: O acesso ao Pico Cidrao ¢
Bicho Cidrio | Curral das Freiras | f¢@lizado por meio de um trilho de
extrema dificuldade. Ademais, ndo
ha sinaliza¢do adequada dos trilhos.
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- Pontos Turisticos: Embora o Pico
Cidrao esteja localizado em uma
regido montanhosa e ofereca uma
vista panoramica para o Curral das
Freiras, ndo existem miradouros
formalmente estabelecidos.

- Servicos: A regido carece de
infraestrutura turistica.

- Recursos Naturais: Devido a sua
localizagdo, o Pico Cidrao abriga
diversas  plantas e  animais
endémicos.

Lenda do

Santo Servo

Convento de Sao
Bernardino,

Camara de Lobos

- Acesso: Facil acesso por estrada,
com estacionamento disponivel nas
proximidades.

- Pontos Turisticos: O Convento de
Sao Bernardino, a Capela de Sao
Bernardino e a vista panoramica
sobre Camara de Lobos sdo os
pontos turisticos destacados naquela
area.

- Servigos: Existem restaurantes e
cafés nas proximidades, bem como
estacionamento e areas de descanso.
- Recursos Naturais: Os Jardins do
convento e as paisagens circundantes
s30 0s principais recursos naturais da
area.

- Aspetos Culturais: Destaca-se a
importancia historica e cultural do
convento, além de eventos religiosos
ocasionais que ocorrem no local,
principalmente a Procissdo das
Cinzas, candidata a Patrimonio
Cultural Imaterial.

Lenda da
Capela  das

Almas Pobres

Capela das Almas

Pobres, Funchal

- Acesso: O acesso ¢ facil por
estrada, com transporte publico
frequente disponivel no Funchal.

- Pontos Turisticos: Na
proximidade da capela existem
varios equipamentos culturais e
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turisticos, o centro historico do
Funchal, o Mercado dos Lavradores,
a Sé Catedral, entre outros.

- Servicos: Na arca, ha restaurantes,
cafés, lojas de souvenirs,
estacionamento e  alojamentos
turisticos.

- Recursos Naturais: O Funchal
possui jardins urbanos, parques e
areas verdes, bem como praias.

- Aspetos Culturais: A Capela das
Almas Pobres ¢ um local de interesse
histoérico e cultural, sendo
considerada a capela mais pequena

do mundo.

O Milagre da

Nossa Senhora

do Monte/
Lenda da
Lenda da

Ribeira das
Cales

Ribeira das Cales,
Monte

- Acesso: Ha facil acesso por
estrada, com transporte publico
frequente.

- Pontos Turisticos: Na area
proxima da ribeira, destacam-se a
Igreja de Nossa Senhora do Monte,
os Jardins do Monte Palace, o
teleférico do Monte e o Parque
Ecologico do Funchal.

- Servic¢os: Na area, encontram-se
restaurantes, cafés, areas de
descanso, lojas de souvenirs e
instalagdes sanitarias.

- Recursos Naturais: A localidade
oferece trilhas para caminhadas,
vistas panoramicas e areas verdes
bem preservadas.

Lenda da
Furna do
Negro

Passeio Maritimo
do Porto da Cruz,
Porto da Cruz

- Acesso: O acesso é feito por estrada
até o Porto da Cruz, seguido de uma
curta caminhada até a gruta a beira-
mar.

- Pontos Turisticos: Perto da furna,
destacam-se as paisagens costeiras
do Porto da Cruz, a praia e as
piscinas.
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- Servicos: Na érea, ha restaurantes,
cafés, lojas de souvenirs e
estacionamento disponiveis.

- Recursos Naturais: A gruta possui
um ambiente natural impressionante,
com formacgdes rochosas que séo
suas principais atracoes.

Machico

- Acesso: Ha facil acesso por estrada.
- Pontos Turisticos: Destacam-se a
Baia de Machico, a Igreja Matriz de
Machico, o Forte de Nossa Senhora
do Amparo e o Solar do Ribeirinho,
inUmeros miradouros.

- Servigos: Na éarea, encontram-se
restaurantes, cafés, lojas de
souvenirs, estacionamentos, jardins,
areas de descanso.

- Recursos Naturais: A cidade de
Machico oferece praias, paisagens
costeiras e levadas disponiveis para
0s visitantes desfrutarem.

- Recursos Culturais: A cidade de
Machico oferece varios recursos
culturais como o Solar do
Ribeirinho, Solar de Sdo Cristovao,
para além de ao longo do ano haver
uma grande oferta de eventos
culturais.

Lenda de
Machim
Lenda do

Terreiro da
Luta/ A Lenda
de N.* Senhora
do Monte

Terreiro da Luta,

Monte

- Acesso: O acesso ¢ facil por
estrada.

- Pontos Turisticos: Destacam-se o
Santuario de Nossa Senhora da Paz,
os  miradouros com  vistas
panordmicas sobre o Funchal e as
trilhas para caminhadas.

- Servicos: Na area, ha um café
disponivel.

- Recursos Naturais: Esta zona
oferece vistas panoramicas sobre o
Funchal, areas verdes e trilhas que
proporcionam uma experiéncia de
contato com a natureza.
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- Aspetos Culturais: O Santuério de
Nossa Senhora da Paz ¢ um
importante local de culto na area.

Penha de Aguia,
Porto da Cruz

- Acesso: O acesso ¢ feito por estrada
até certo ponto. No entanto, para
chegar ao local exato onde ocorre a
lenda, ¢ necessario percorrer uma
levada de dificuldade elevada. O
local ¢ perigoso devido ao risco de
queda de pedras e ao tipo de piso.

- Pontos Turisticos: Existe um
miradouro nao assinalado sobre o
Porto da Cruz.

- Servigos: na Penha de Aguia, nio
ha infraestruturas, sendo que o unico
restaurante esta fechado.

- Recursos Naturais: A Penha de
Aguia oferece trilhas e vistas
panoramicas sobre o Porto da Cruz.

Lenda da
Espada de S.
Sebastido

Lenda do
Senhor do

Bom Jesus da

Ponta Delgada

Igreja do Senhor
do Bom Jesus,

Ponta Delgada

- Acesso: De facil acesso.

- Pontos Turisticos: Para além da
Igreja, destacam-se a praia de Ponta
Delgada, Solar do Aposento.

- Servigcos: Na area, encontram-se
restaurantes, cafés, lojas de
souvenirs, estacionamentos, arcas de
descanso.

- Recursos Naturais: A localidade
oferece paisagens costeiras, praia e
piscina, trilhas para caminhadas e
areas verdes.

- Aspetos Culturais: A lenda do
Senhor do Bom Jesus ¢ central na
cultura local, com a igreja sendo um
importante local de peregrinacdo,
sendo a maior festa da freguesia em
honra do Senhor do Bom Jesus.
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Lenda

do

Cabo Girao

Cabo Girao,

Camara de Lobos

- Acesso: De facil acesso.

- Pontos Turisticos: Destacam-se o
miradouro do Cabo Girdo, que
oferece uma vista impressionante da
falésia e do oceano. Sendo um dos
pontos turisticos mais importantes
na Madeira.

Servicos: Na 4rea, encontram-se

estacionamentos, varios restaurantes
e areas de descanso.

- Recursos Naturais: O Cabo Girdo
esta situado em uma area de grande
valor ecologico, sendo uma area
protegida, tanto a nivel marinho,
como paisagistico.

Lenda
Senhor

Milagres

do

dos

Capela do Senhor
dos Milagres,

Machico

- Acesso: De facil acesso.

- Pontos turisticos: Além da capela,
nas proximidades € de destacar a baia
de Machico, vérios miradouros,
Solar do Ribeirinho, entre outros.

- Servigos: Na area, encontram-se
restaurantes, cafés, lojas de
souvenirs, estacionamentos, areas de
descanso.

- Recursos Naturais: A localidade
oferece paisagens costeiras, praias,
levadas e areas verdes.

- Recursos Culturais: A Capela do
Senhor dos Milagres ¢ um
importante local de culto e tradi¢do
na comunidade, sendo
conhecida pela Festa do Senhor dos

muito

Milagres, que inclui a tradicional
Procissdo com archotes.

Lenda de Sao

Vicente

Capela de Sao
Vicente, Sao

Vicente

Acesso: De facil acesso.

- Pontos turisticos: Além da capela,
nas proximidades € de destacar a baia
de Machico, varios miradouros,
Solar do Ribeirinho, entre outros.
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Servigos: Na area, encontram-se
restaurantes, cafés, lojas de
souvenirs, estacionamentos, areas de
descanso.

- Recursos Naturais: A localidade
oferece paisagens costeiras, praias,
levadas e areas verdes.

Fonte: Elaboracao Propria

Com base nos critérios estabelecidos, que consideram a frequéncia das referéncias
bibliograficas e a qualidade da infraestrutura turistica dos locais associados, foram
selecionadas nove lendas que melhor preencheram esses requisitos. As lendas escolhidas
sao: a Lenda do Santo Servo, a Lenda da Capela das Almas Pobres, a Lenda da Ribeira das
Cales, a Lenda do Terreiro da Luta, a Lenda de Nossa Senhora do Monte, a Lenda do Senhor
dos Milagres, a Lenda do Cabo Girdo, a Lenda do Senhor do Bom Jesus de Ponta Delgada e
a Lenda da Furna do Negro. Estas lendas destacam-se tanto pela riqueza das suas referéncias
literarias quanto pela robustez da infraestrutura turistica dos locais onde se desenrolam,

garantindo uma experiéncia completa e enriquecedora aos visitantes.

Assim, apoOs a escolha das lendas, passamos a etapa seguinte da dissertagcdo, que

consiste na redagdo do roteiro das lendas selecionadas, apresentado a seguir
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6. Roteiro das Lendas da Ilha da Madeira

A Madeira, situada no Atlantico, ¢ uma Ilha encantadora conhecida pela sua rica historia,
paisagens deslumbrantes e cultura vibrante. Este roteiro das lendas madeirenses convida-o a
explorar a Ilha de uma forma tnica, mergulhando nas historias e mitos que moldaram a
identidade local.

Com este percurso, pretendemos ndo s6 dar a conhecer nove lendas fascinantes, cada
uma ligada a locais especificos da ilha, mas também incentivar a descoberta dos seus
tesouros culturais e turisticos.

Deixe-se envolver pelas narrativas enquanto explora vilas pitorescas, paisagens
montanhosas ¢ o charme intemporal da Madeira. Este roteiro foi concebido para ser
desfrutado de carro, dada a distancia entre os locais, ¢ pode ser realizado de forma
independente ou em grupo, garantindo flexibilidade para adaptar-se aos interesses de cada
visitante.

Prepare-se para uma jornada inesquecivel pela ilha, onde a lenda e a realidade se
entrelagam, oferecendo uma imersao profunda na heranga cultural e nas belezas naturais da
Madeira.

Inicio do Itinerario: Capela das Almas Pobres

O nosso itinerario comega na encantadora Capela das Almas Pobres, situada no
coracdo do Funchal. Construida em 1871 na pitoresca Travessa das Capuchinhas, esta
pequena capela ¢ um verdadeiro tesouro escondido, esculpida na rocha e rodeada por
imponentes edificios. Com dimensdes reduzidas, esta capela ¢ considerada a menor do
mundo e guarda uma origem lendaria que fascina visitantes de todas as partes.

Segundo a lenda, a capela foi erguida por iniciativa de alguém que, naquele mesmo
lugar, escapou a um atentado gragas a intervengdo milagrosa das almas do Purgatorio. Em
1871, a Travessa das Capuchinhas, assim como grande parte do Funchal, era bem diferente
do que conhecemos hoje; uma estreita viela ladeada por uma agreste arriba rochosa e pelo
alto muro do Convento de Nossa Senhora das Mercés. E facil imaginar o temor que qualquer
um sentiria ao aventurar-se por ali durante a noite, e foi provavelmente desse temor que
nasceu a lenda do atentado.

Ao aproximar-se da capela, na entrada, vera um azulejo do século XVIII que retrata

uma alma no Purgatério, envolta em chamas, preparando os visitantes para a atmosfera
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introspetiva que os espera no interior. Dentro da capela, um magnifico retabulo em talha
pintada domina o espaco, ilustrando dramaticamente as Almas no Purgatdrio.

Com a tocante historia desta capela em mente, convidamo-lo a iniciar a sua jornada
pela Madeira, mergulhando nas ricas lendas e historias que moldaram esta encantadora ilha.
Através destas lendas, € possivel vislumbrar o quotidiano das pessoas, as suas historias,
cultura e tradigdes, transmitidas de geragdo em geragdo. Embora quem a visita hoje ndo
precise temer atentados, a historia desta pequena capela permanece viva, oferecendo uma
ligacdo tangivel ao passado e um testemunho da fé da comunidade local.

Figura 4 - Capela das Almas Pobres

Fonte: Visit Funchal

13

Conta a tradi¢do que, nos tempos mais proximos ao descobrimento, dois amigos,
cansados da monotonia da vida insular, gastavam as noites por solares e casas ricas do
Funchal entretendo as horas no jogo de azar. Aconteceu, porém, que um ganhou ao outro
todos os haveres. O desprotegido da sorte, ndo se conformando com a subita miséria que o
jogo lhe cavara, resolveu assassinar o companheiro para assim fugir aos compromissos que
o desgracavam. Passou entdo a fazer-lhe espera num sitio, ao tempo érmo, onde a rocha se
abria numa furna junto ao caminho por onde era for¢oso passar. Ao ouvir aproximar-se a
vitima preparou-se para efectivar o crime mas logo desistiu, cosendo-se com o escuro da
rocha pois que era grande o acompanhamento com que ele vinha. Este facto repetiu-se
vdrias noites até que uma vez reparou o criminoso que todos os companheiros que vinham
com o amigo, a quem ele pensava matar, caminhavam sem que tocassem com os pés no chao.
Entrou o remorso a roér-lhe a consciéncia e dirigindo-se entdo ao outro confessou-lhe o seu
mau intento.

— Foram as Santas Almas que me salvaram a vida e a vos das penas do inferno.

Explicou entdo que todas as noites, antes de adormecer, dirigia uma prece especial
a Deus pelos que morrem e ndo tém quem por eles réze. Logo ali combinaram construir na
anfrotuosidade do rochedo basaltico a Capelinha das Almas que ainda subsiste inalterdvel
no angulo da Travessa das Capuchinhas, em frente do antigo Mosteiro das Mercés que
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outrora para ali erguia os denegridos muros da (cerca ). Através dos tempos, de geragdo em
geracdo, tem ficado ali o miniisculo templo onde nunca se apaga a lampada do altar...”*

Depois de conhecer a Capela das Almas Pobres e a sua lenda, propomos alguns locais
de interesse que podera visitar. Se seguir até ao fim da Travessa das Capuchinhas, até a
Calgada do Pico, encontrara varios pontos de interesse nessa rua.

Logo no inicio da intersecdo, encontrara o Convento de Santa Clara. Este convento,
fundado no século XV, possui um grande valor historico e religioso, oferecendo aos
visitantes uma fascinante visao da historia religiosa na Madeira. O convento apresenta um
patrimoénio arquitetonico e artistico riquissimo e esta aberto a visitas nos dias uteis das 10h
as 12h e das 15h as 17h.

Subindo um pouco a rua, encontrard a sua direita o Centro Civico e Cultural de Santa
Clara - Universo de Memorias Jodo Carlos Abreu. Esta casa, de grande valor arquitetonico
e datada dos finais do século XIX, possui um valioso esp6lio de diversos artigos de todo o
mundo, com destaque para as artes decorativas. As visitas ao centro podem ser feitas de 3.%
feira a sdbado, das 10h as 17h, sendo disponibilizadas visitas guiadas. Para além do vasto
espolio de artes decorativas, o local dispde de uma bonita casa de chd num jardim com vista
privilegiada, situada mesmo por cima da Capela das Almas Pobres, ideal para um café.

Continuando a subir a rua, encontraré a sua esquerda o Museu da Quinta das Cruzes,
um espaco que alberga uma vasta colecdo de arte e mobilidrio, ilustrando a vida madeirense
desde o século XV ao XIX. Nesta quinta, também encontrard belos jardins de inspiragdo
romantica, com um vasto patriménio de arvores e flores, que permitem ter uma vista
privilegiada do Funchal. Este local ¢ ideal para um momento de relaxamento e também
possui um café. O seu horario de visita € das 10h as 12:30h e das 13:30h as 17:30h, de 3.*
feira a sabado.

Depois de visitar a quinta, ao descer a Rua da Calg¢ada do Pico e entrar na ingreme
Calcada de Santa Clara, encontrard a sua esquerda a Casa-Museu Frederico de Freitas. Nesta
casa-museu, conhecida como Casa da Calgada, pode explorar divisdes que evocam vivéncias
e funcionalidades de outrora, com objetos artisticos e utilitarios. O visitante pode também
ver um raro jardim sobrelevado, mantendo caracteristicas tradicionais como a calgada de

calhau rolado, corredor de vinha e uma casinha de prazer. Esta experiéncia proporciona uma

18 Versdo de PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal: Edigdo da CAmara Municipal
do Funchal.
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oportunidade Unica para compreender a configuracdo e o estilo das habita¢des de outrora.
Além disso, destaca-se a Casa dos Azulejos, que alberga uma exposi¢do permanente de
azulejos de producao islamica, medieval, de majolica e europeia, proporcionando uma
enriquecedora viagem histdrica através da evolugdo dos azulejos. Esta casa-museu encontra-
se disponivel para visita, das 10h 4s 17.30h, de 3.?* feira a sdbado.

Partindo para a segunda paragem do nosso roteiro, no Monte, o utilizador pode
escolher entre varias formas de se locomover até ao centro da freguesia, situada nas zonas
altas do Funchal. Aproveitando que estamos no Funchal, uma excelente opgcao ¢
experimentar o famoso teleférico, situado no Jardim Almirante Reis. Esta viagem
panoramica oferece uma deslumbrante vista aérea sobre o Funchal e leva diretamente ao
Monte, proporcionando uma experiéncia Unica e inesquecivel.

Alternativamente, os participantes podem optar por ir de carro, desfrutando de uma
viagem mais tradicional pelas pitorescas ruas da cidade, cada uma revelando um pouco mais
do charme madeirense.

Chegando ao centro da bonita freguesia do Monte, o participante que escolheu o
teleférico pode seguir pelo Caminho das Fontes. Este percurso proporciona um passeio
refrescante entre flores e arvores exuberantes. Apds aproximadamente quatro minutos de
caminhada, o participante encontrard uma rua a direita, o Caminho do Monte. Subindo por
este caminho, encontrara a esquerda a Igreja de Nossa Senhora do Monte, que serd a proxima
paragem do roteiro.

Ao aproximar-se da igreja, o visitante encontrard uma imponente escadaria a direita.
Subir estas escadas oferece uma oportunidade de contemplar a magnifica arquitetura do
século XVIII desta igreja, um verdadeiro tesouro historico e religioso da Madeira,
considerado santuério nacional. Além disso, a igreja oferece uma vista privilegiada sobre o
Funchal.

Construida em 1741 e reconstruida ap6s o terramoto de 1748, a Igreja de Nossa
Senhora do Monte ¢ um dos mais importantes locais de culto da Madeira. Com a sua
arquitetura setecentista e oitocentista, a fachada da igreja ¢ simples, mas elegante, com duas
torres sineiras que dominam a paisagem. Ao entrar na igreja, o visitante ¢ recebido por um
interior ricamente decorado. A nave ¢ revestida a apainelados de talha dourada, com painéis
pintados que retratam cenas da vida da Virgem Maria. No altar-mor, destaca-se a figura

venerada de Nossa Senhora do Monte, esculpida em madeira.
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Embora a igreja em si ndo seja o cenario das lendas, ¢ aqui que Nossa Senhora do
Monte, padroeira da Madeira, ¢ homenageada pelos seus milagres. As lendas associadas a
santa incluem historias de apari¢des e intervencgdes divinas que ajudaram os habitantes locais
em momentos de necessidade. Estas narrativas sdo parte integrante da fé e da cultura da ilha,
e a igreja serve como um ponto central de veneragdo e celebracdo dessas tradi¢des.

Esta lenda, transcrita a seguir, ¢ a da apari¢do de Nossa Senhora do Monte a uma

simples pastora no Terreiro da Luta.

Figura 5 - Igreja da Nossa Senhora do
Monte

Fonte: Visit Funchal

“(...) Em 1470 mandou Adao Ferreira construir no Monte, sobranceiro ao Funchal,
uma modesta ermida dedica a Virgem da Encarnag¢do. Subindo sempre pela montanha
verdejante, cerca de um quilometro acima do Monte encontra-se o Terreiro da Luta. Foi
neste local que uma pastorinha em trés dias seguidos revelou a familia que pela tarde
aparecia uma Menina a brincar com ela e depois lhe dava a merenda. O pai da crianga foi
espreitar a hora e local indicado, mas apenas deparou com uma Imagem da Virgem Maria
sobre um penedo.

A pastorinha afirmava que aquela imagem era igual a Menina com quem brincava.
Entdo o camponio foi chamar a autoridade a quem revelou o sucedido. A imagem de Maria
Santissima foi entdo trazida para a ermida de Addo Ferreira mas logo no dia imediato
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verificavam que tinha desaparecido da Capela e se encontrava sobre um penedo de onde
brotava uma fonte de agua cristalina. Entdo ali ficou a Imagem misteriosa (...) "'

Outra lenda associada a Nossa Senhora do Monte ¢ a da Ribeira das Cales, que nasce
nas serras do Funchal. Nesta lenda, Nossa Senhora realiza um milagre para ajudar a

populagdo local.

“Subindo do Terreiro da Luta em direcdo ao Poiso, avista-se a Ribeira das Cales.
Saibam, desde ja, que essa ribeira teve um dos melhores caudais, em quantidade e em pureza
e frescura, da ilha, mas a gandncia de um homem quase a estrangulou. E que se todo um
povo, o que por ali morava, se pos a fazer levadas, um morador entendeu, por ter posses
para tal, desviar a nascente da ribeira maravilhosa daquela frescura em seu unico beneficio.
E s6 conseguiu uma coisa: acabar com a agua!

As pessoas dali crentes na proteg¢do divina, dirigiram-se a Senhora do Monte,
implorando auxilio, e este ndo tardou com o regresso das dguas da ribeira das Cales, a
despeito do desvio que o tal egoista fizera e que ndo mais lhe serviu!”

Depois de conhecer a Igreja de Nossa Senhora do Monte e a sua lenda, o participante
podera desejar visitar o ilustre Jardim Monte Palace, localizado ao lado dos teleféricos. Este
jardim destaca-se pela diversidade de plantas exoticas, flora tropical e subtropical, lagos
ornamentais e esculturas impressionantes. Além disso, abriga um museu com arte africana e
minerais raros, proporcionando uma experiéncia tranquila e enriquecedora com vistas
panoramicas sobre o Funchal e o Oceano Atlantico. O jardim estd disponivel para visitas
todos os dias, das 9h30 até as 18h.

Segue-se agora para o terceiro ponto deste roteiro. Os participantes que utilizaram o
teleférico para chegar ao Monte podem regressar ao Funchal pelo mesmo meio. No entanto,
adjacente ao Jardim Monte Palace, aqueles que desejam experimentar uma aventura singular
e explorar uma das atracdes ex-libris da regido podem optar pelos emblematicos carrinhos
de cesto. Esta descida pitoresca conduz até a localidade do Livramento, onde é possivel
apanhar um taxi ou continuar a pé até ao centro do Funchal.

Para os que se deslocaram de carro, a viagem pode continuar diretamente do Monte
para o terceiro ponto do roteiro, Machico.

Em Machico, ¢ onde conheceremos a lenda de Machim, uma das lendas mais

conhecidas da Madeira, presente em vdrias obras literdrias e na memoria coletiva do povo,

14 Versdo de PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal: Edigdo da CAmara
Municipal do Funchal.
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sendo por muitos considerada verdadeira. Esta lenda ¢ frequentemente associada ao
descobrimento da Ilha e a origem do nome desta cidade.

Para compreender melhor esta lenda, faz sentido apreciar a vista de um dos varios
miradouros de Machico. Recomendamos especialmente o Miradouro do Senhor dos
Milagres, por ser mais central e proximo da cidade. Este miradouro oferece uma vista
panoramica espetacular da baia e da cidade de Machico, proporcionando o cenario perfeito

para conhecer esta lenda, podendo ser um local ideal para descansar e tirar fotografias.

Figura 6 - Miradouro do Senhor dos Milagres

Fonte: Visit Machico

“ Reza a lenda que no Reinado de Eduardo de Inglaterra um cavaleiro, Robert
Machim, se apaixonou por uma linda rapariga de alta linhagem, Ana d’Arft, tendo sido
contrariados na sua reciproca inclinagdo amorosa. A familia de Ana d’Arft obrigou-a a
casar com outro homem. Os dois infelizes amantes combinaram entdo fugir para Franga e
al realizarem finalmente o seu sonho de amor. Mas quando faziam a travessia do Mar da
Mancha, desencadeou-se uma tempestade terrivel que levou desgarrada e sem governo
possivel a pequena embarcagdo.

Quando veio de novo a calmia o navio estava numa linda baia de terra desconhecida
e despovoada, onde os arvoredos subiam, esplendorosos, desde a beira-mar aos altos cimos
dos montes. Como Ana d’Arfet se sentisse enferma, pediu a Machim que a desembarcasse.
Entdo um batel os levou a terra, ficando a acompanha-los alguns dos seus camaradas. Apos
trés dias deste descanso levantou-se, pela calada da noite, nova tempestade de vento que
arrebatou o navio deixando em terra os amantes e mais alguns companheiros. Quando ao
romper do dia depararam com a sua triste situac¢do, sem probabilidade de sairem daquele
desterro, ndo faziam sendo carpir dua desdita.
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Ana d’Arfet que ja estava doente ndo suportou o abalo e sucumbiu. Machim
desesperado com a morte da sua amada cava-lhe a sepultura e coloca-lhe uma cruz com um
epitafio em latim. Os companheiros insistem para que ele os acompanhe e sigam no batel
para o mar alto em demanda do navio, mas Robert Machim recusa. Nao quer viver desde
que perdeu a razdo de sua felicidade na terra e junto ao tumulo de Ana d’Arfet também ele
se fina ao cabo de cinco dias. Entdo os outros companheiros enterram-no noutra cova ao
lado daquela em que a sua muito amada a dormia o sono da eternidade. Colocam outra
cruz de madeira sobre o seu tumulo, escrevem outro epitdfio, pedindo que se algum cristdo
ali chegar ndo deixe de erguer no local um templo comemorando aquele infeliz amor. Depois
vdo no batel afastando-se sempre na amplidao do mar. Passados dias sdo aprisionados nas
costas de Marrocos onde vdo encontrar os camaradas que ndo poderam governar o navio
arrastrado na violéncia da tempestade e que também ja estavam cativos da moirama. *“ 15

Depois de conhecer a romantica lenda de Machim no Miradouro do Senhor dos
Milagres, o participante podera descer até a Capela do Senhor dos Milagres. Esta capela,
considerada uma das mais antigas da Madeira, tem uma rica histdoria que remonta a época da
descoberta da ilha. Reza a tradi¢do que, no mesmo dia em que os navegadores portugueses
desembarcaram na Madeira, erigiram um altar improvisado neste local e realizaram a
primeira missa da ilha. Mais tarde, uma capela dedicada a Cristo foi construida no mesmo
local, mas foi destruida pela aluvido de 1803 e posteriormente reconstruida, tornando-se a
Capela do Senhor dos Milagres.

A capela possui uma fachada simples com elementos barrocos e, ao entrar, o visitante
encontrara a figura do Senhor dos Milagres. O senhor dos Milagres € objeto de grande
devogao pela comunidade, que realiza uma significativa romaria e procissdo em sua honra,

devido 4 seguinte lenda:

15 Versdo de PORTO DA CRUZ, Visconde (1955), Folclore Madeirense, Funchal: Edigdo da CAmara
Municipal do Funchal.
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Figura 7 - Capela do Senhor dos Milagres

Fonte: Visit Machico

“(...) Diz-nos a tradi¢do antiga ter sido, a veneranda Cruz e Imagem do Senhor dos
Milagres, entdo exposta em altar lateral, arrastada pelas dguas desse terrivel diluvio de
1803, e levada para o mar alto onde a deriva, sobre as aguas, andou até os mares dos
Acores. Trés dias depois a tripulagdo de certa galera americana a tomou das ondas,
recolhendo-a a bordo. E, milagre dos milagres!, nem os escombros daquela Casa em
derrocada, nem o bater de pedra em pedra no leito da ribeira, nem a torrente impetuosa das
dguas, nem mesmo as brigas do mar na sua furia zangada, nada conseguiu causar-lhe o
mais pequeno arranhdo no Seu Santo Lenho.

Recolhida a imagem, transportaram-na a esta Ilha por os tripulantes ndo poderem
continuar na rota das Américas, para onde se dirigiam, por a isso se opor a vontade do
Senhor.

Dizem entdo as gentes em historia simples, descida de artificios e por isso mesmo
formosissima, que desde o momento em que aquela veneranda Imagem entrou a bordo o
mar se tornou tdo calmo e chdo como o azeite, e os ventos a encaminhd-los no rumo da
Madeira. Mas tdo depressa se desviassem desta rota para o seu verdadeiro destino, logo os
mesmos se tornavam agitados e rijos no bater e de dificil navega¢do e o mar no seu
encapelado os jogava como pido dentro de redemoinho de temporais.

Era a Imagem no seu desejo de regressar a sua moradia em Machico...

Perante tamanha dificuldade no conduzi-la para terras estranjas, largaram o leme
ao destino e os homens se entregaram a sorte da fortuna com suas vidas seguras de aquele
Senhor Crucificado. E assim vieram tocar na Madeira, onde cheios de mdgoa pelo
desamparo em que ficaram, confiaram aquele tesouro aos cuidados e oficios do cabido da
Sé do Funchal. Mais tarde seria reconduzida a Capela de Machico, onde la continua a
encher de béngaos e de gracgas os seus inumeros fiéis que ali acorrem devotamente. Ha quem
diga ter, certa noite, aquela Imagem, fugido sozinha de seu altar no Funchal, indo de
surpresa aparecer em Machico.(...) ’16

Depois de conhecer esta lenda, o participante podera dirigir-se & Promenade de

Machico, onde podera aproveitar a vista da baia e das praias, parar em algum dos

16 Versdo de DE AGUIAR, Fernando (1951), Cousas da Madeira, Lisboa: Mar Largo. 2° ed.
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estabelecimentos locais para descansar e desfrutar da paisagem, ou aproveitar para fazer
algumas compras nas varias lojas de souvenirs presentes naquela area.

Em seguida, a apenas 6 minutos a pé, encontra-se o Solar do Ribeirinho. Este museu
¢ perfeito para os interessados na histéria de Machico, oferecendo uma experiéncia interativa
e envolvente que destaca personalidades, histérias e a arqueologia local. O seu horario de
funcionamento € das 9:00h até as 17:00h, nos dias uteis.

Continuando o nosso roteiro, deixamos Machico e seguimos para a pequena vila do
Porto da Cruz, a nossa quarta paragem. Esta localidade ¢ marcada pela imponente Penha de
Aguia e pelo verde que a rodeia, oferecendo um cenario encantador a beira-mar.

Para descobrir a proxima lenda, o participante deve seguir até a piscina municipal e caminhar
pelo passeio maritimo do Porto da Cruz. Ao longo deste caminho, podera apreciar o mar
bravio e as formagdes rochosas. Apos cerca de quatro minutos de caminhada, encontrara
impressionantes formagdes rochosas de origem vulcanica emergindo do mar. Estas rochas
formam grutas maritimas naturais, onde as ondas do Atlantico batem violentamente, criando
um espetaculo fascinante de espuma branca e salpicos. E neste local que se desenrola a lenda
da Furna do Negro.

Figura 8 - Furna do Negro

Fonte: Propria

" Era uma vez... um negro que se langou numa caverna marinha e nunca mais
apareceu.

Existe na freguesia do Porto da Cruz, a pouca distancia do lugar chamado Ponta do
Sombreiro, uma caverna sempre cheia de agua salgada, que certamente deve estar em
comunicagdo subterranea com o mar. Ali, a agua aparece funda e escura, quase sempre
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revolta, pelo que todos tém pavor de se aproximar. Consta-nos que para lda costumam atirar
0s animais mortos ou prestes a morrer, quando pretendem desfazer-se deles.

Entretanto, quando o mar estd bravio, o local costuma ser frequentado até as proximidades,
pelo inédito do espetaculo que apresenta. E um boqueirdo escancarado de rochas negras e
alcantilados, onde as ondas dangam freneticamente como nereidas. Diz-se que na manhd
seguinte, no lugar onde o negro deveria sair, apareceu apenas um barrote todo batido e
amarrotado pelo vaivém das ondas. O corpo do negro nunca mais apareceu. Julgou-se que
morreu asfixiado ou devorado por algum animal marinho. Desde entdo, ninguém mais ousou
repetir a imprudente facanha. Na Furna do Negro, as ondas continuam murmurantes, como
quem reza um 'Miserere' por uma alma defunta."17

Depois de conhecer esta lenda, o participante devera continuar pelo passeio maritimo,
desfrutando das maravilhosas vistas sobre o mar e da Penha de Aguia. Prosseguindo pela
Rua do Cais, encontrara 4 sua esquerda, um edificio de grande valor patrimonial e econdmico
do Porto da Cruz, os Engenhos do Norte.

Os Engenhos do Norte s3o uma fabrica e museu de aguardente de cana-de-acucar,
também conhecida como rum. Este espago ¢ um verdadeiro nucleo museolédgico, oferecendo
contacto com maquinaria da Revolug¢o Industrial e a possibilidade de assistir a produgdo de
aguardente de acordo com os métodos originais. Entre mar¢o € maio, os visitantes podem
presenciar o processo de transformacgao. No resto do ano, € possivel observar as maquinas e
compreender o mecanismo através de dispositivos interativos. O horério de funcionamento
¢ das 10h as 18h, todos os dias. No final, os participantes podem degustar algumas
aguardentes na 'Casa do Rum', ao pé do engenho, assim como produtos gastrondmicos
tipicos madeirenses, como as broas de mel.

Como o nosso roteiro parte de oeste e visa dar a volta a ilha, continuaremos até ao
proximo ponto, Ponta Delgada, pela estrada regional, numa viagem de aproximadamente 40
minutos. Durante esta viagem, podera aproveitar as belas vistas cénicas do norte da ilha,
fazendo uma pausa no Miradouro de Sao Jorge para apreciar a paisagem da zona norte da
ilha.

O nosso itinerdrio leva-nos agora a pitoresca vila de Ponta Delgada, situada na
deslumbrante costa norte da Madeira. Este encantador destino, descrito por Gaspar Frutuoso

como uma "ponta de terra esguia, evadindo-se mar dentro", ¢ um lugar onde o verde das

paisagens naturais se encontra com o azul profundo do Atlantico. A vila, com as suas ruas

17 Versdo de VIEIRA DE FREITAS, ALFREDO (1984), Era Uma Vez... na Madeira, Funchal: Secretéaria
Regional de Turismo e Cultura.
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pacatas e vistas deslumbrantes, oferece o cendrio perfeito para ser uma paragem neste
roteiro.

O ponto alto da nossa visita ¢ a Igreja do Senhor Bom Jesus, um verdadeiro tesouro
no coragdo da vila. Esta igreja, cuja origem estd envolta numa lenda encantadora, foi erguida
apods o inesperado aparecimento de um crucifixo nas dguas da praia, um evento que foi
interpretado como um sinal divino. Segundo a lenda, foi este acontecimento milagroso que
levou a construgdo da igreja que hoje podemos visitar.

Ao chegar a Igreja do Bom Jesus, os visitantes sao recebidos por uma fachada
simples, mas elegante, tipica das igrejas madeirenses. O interior, de estilo neo-manuelino, é
decorado com altares dourados e uma sacristia barroca. As belas pinturas no teto e o crucifixo
queimado, sobrevivente de um incéndio em 1908, sdo testemunhos da rica historia e devogao
que permeiam este local. Para além disso, a igreja € o centro de um dos maiores arraiais da

Madeira, atraindo anualmente muitos peregrinos de toda a ilha.

Figura 9 - Igreja do Senhor do Bom Jesus

Fonte: Madeira600

“(...) Certa manhd, como em muitas outras ocasioes, uma mulher foi para a praia
apanhar lapas nas rochas, avangando o mais que podia pelo pontdo rochoso que entrava
no mar. Encontrava-se ela no extremo da rocha quando viu, surpresa, boiando nas aguas,
um crucifixo com a figura de Jesus em tamanho natural. Curiosa, avangou um pé para o
agarrar e tentar puxar para terra, mas escorregando na rocha lisa voltou para tras como
pode e dirigiu-se a povoagado.

Foi a casa do padre, ao qual contou o sucedido, e este, impressionado com o relato
da mulherzinha, acompanhou-a de volta a praia. No mesmo sitio aguardava-os o crucifixo,
como que esperando que o tirassem das dguas. O padre meteu-se entdo pelo mar dentro e
facilmente o sacou para a praia, onde estava ja um grupo de gente que acorrera pressurosa
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ao saber o que se passava. Assim, formou-se uma pequena procissdo que acompanhou o
crucifixo até a capela de Ponta Delgada, murmurando respeitosamente oragoes.

No dia seguinte, porém, gerou-se o pasmo quando alguém encontrou o crucifixo
enterrado a prumo na areia da praia, proximo do local onde na véspera o tinham achado.
E novamente se agruparam as gentes em procissdo com um respeito que denotava o
sentirem-se face a um caso maravilhoso.

Horas depois, mais uma vez sem que se desse por isso, a cruz do Senhor Jesus
aparecia na praia, no mesmo local, mas desta vez rodeada de canas, como que demarcando
o local e as dimensoes de um templo onde Cristo parecia querer ficar, definitivamente.

Ante este facto insolito, ninguém mais tocou no crucifixo, e pouco tempo depois era
iniciada a constru¢do da igreja que, como ja disse, passaria a ser a paroquial.

Conta ainda a lenda que para impedir os impetos do mar foi feito um muro de
protec¢do. Contudo, as aguas afluiam ao adro como se nada protegesse o templo da furia
do mar, sem que jamais penetrassem no interior da igreja. Todos estes factos milagrosos
concorreram para a fama deste templo, ao qual passaram a afluir devotos populares cheios

de fé."8

Apds a visita 4 Igreja do Senhor do Bom Jesus, o participante poderd visitar o
conhecido Solar do Aposento, localizado na Rua dos Moinhos, a cerca de 3 minutos de carro
da Igreja. Este local, é uma tradicional casa madeirense do século XVIII. O visitante ira e
uma rica colecdo de moveis madeirenses e portugueses do século XIX, bem como uma
valiosa colegdo de arte sacra. O visitante também tem a oportunidade de ver lagares, moinhos
de agua. Este Solar estd aberto desde terca a sdbado, das 10h as 16h.

Ap0s a visita a Igreja do Senhor Bom Jesus, 0 nosso percurso prossegue em direcao
a oeste. Optamos por seguir pela estrada regional, um trajeto mais longo que proporciona
uma experiéncia turistica mais completa e envolvente na Madeira. Embora as préximas
paragens ndo estejam associadas a lendas especificas, cada uma delas tem um valor cultural
e turistico significativo, oferecendo uma visao abrangente da cultura e das paisagens da ilha,
assegurando uma viagem memoravel e enriquecedora. Contudo, se o participante ndo desejar
fazer essas paragens, podera ir na via expresso, € depois entrar na via rapida em direcdo a
Céamara de Lobos.

Depois de Ponta Delgada, o participante deve seguir pela Estrada Regional 101,
passando pela Rua Anténio de Carvalhal e desfrutando das deslumbrantes paisagens ao
longo de Sdo Vicente, até chegar ao centro da vila.

Ao chegar ao centro, o participante devera ir até ao encontro do local da proxima

lenda, a curiosa Capela da Calhau ou também conhecida como Capela de S. Vicente, uma

18 Versdo de FRAZAO, Fernanda (1982), Lendas Portuguesas, Lisboa: Amigos do Livro.
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pequena e encantadora capela incrustada num bloco de rocha baséltica na foz da ribeira. Esta

pequena capela foi erguida em 1694, e a sua origem vem da seguinte lenda:

Figura 10 - Capela de S. Vicente

Fonte: VisitSaoVicente

“(...) Vejamos pois que em certa noite de tempestade, um galedo andava a deriva
na costa norte e acabou por naufragar, ndo se salvando ninguém. Uma desgraca. A manhd
clareou, a tempestade parecia ja ir muito longe, mas os destrogos estavam por toda a parte,
invadindo o calhau. As tantas os gritos:

- Venham ver! Venham ver! Saiu o pessoal num tropel, supondo tratar-se de uma
arca com objetos valiosos, mas era tdo somente uma imagem de madeira presa entre as
arestas rochosas, em pleno calhau. Rodearam-na, apreciaram-na muito. Curiosamente,
parecia nova. Dois dos homens presentes, mais entendidos, reconheceram-na como a
imagem de S. Vicente. Mas como se ndo bastasse a palavra daqueles dois, a atestd-la,
encontrava-se um corvo, transido de frio, pousado na imagem. Com algum trabalho, aquela
gente de boa vontade conseguiu retirar dos rochedos a imagem e puxou-a mais para a terra.
Como se houvesse terminado a sua missdo, logo o corvo abriu as asas, bateu-as e, voando,
desapareceu sem que ninguém se tivesse apercebido do seu destino. Saberia a ave que ficava
em boas mdos a imagem de S. Vicente, que aquele punhado de homens e mulheres levava,
numa improvisada procissdo, para a modesta capelinha entre as suas casas?

Ndo tardou que, no entusiasmo do instante, a populagdo daquela terra assumisse S.
Vicente como padroeiro, elegendo-lhe o nome para batizar o povoado. Porém, no dia
seguinte, e de repente, ecoou uma exclamagdo de desespero. E que a imagem de S.Vicente
ja ndo se encontrava no pequeno templo, onde havia sido colocada com tanto carinho!
Procuraram-na por ali, mas nada. E é entdo que alguém se lembra de ir de novo a beira
mar, ndo fosse...

E fora S.Vicente ndao havia querido ficar na capela da povoagdo. Preferia quedar-se
junto das aguas que atravessara a bordo de um galedo com o seu corpo companheiro. E o
povo, agora seu, fez-lhe a vontade, construindo-lhe ai um outro templo so para sua devogao.
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Dizem que nos dias tempestuosos o agoirento corvo se vé por ali, como quem ndo
quer a coisa. Possivelmente, sem outra inten¢do que ndo seja ver se o seu santo estd bem
instalado, bem cuidado. ™

Apbs conhecer a curiosa capela e a sua localiza¢do peculiar, aproveite para explorar
a promenade de Sao Vicente. Nao perca a oportunidade de fazer uma pausa num dos bares
tipicos da regido para experimentar bebidas tradicionais madeirenses, como a poncha e a
nikita.

De seguida, siga pela estrada regional até chegar a Porto Moniz, um dos destinos
mais iconicos da Madeira. Conhecido pelas suas impressionantes piscinas naturais, formadas
por lava vulcanica e constantemente renovadas pelas dguas cristalinas do Atlantico, Porto
Moniz oferece um verdadeiro espetaculo da natureza. A direita das piscinas, encontra-se o
Forte de Sao Jodo Batista, uma estrutura historica do século X VIII, construida para defender
a vila. Do forte, o visitante pode desfrutar de uma vista panoramica deslumbrante sobre a
regido.

Além disso, o Aquario da Madeira, localizado nas proximidades, ¢ uma atragao
imperdivel. Aberto diariamente das 10h as 18h, o aquario alberga diversas espécies marinhas
que habitam os mares da Madeira, proporcionando uma experiéncia educativa e
enriquecedora sobre a biodiversidade do arquipélago.

Ap0s explorar as maravilhas de Porto Moniz, o nosso roteiro segue em direcdo ao
cabo no extremo ocidental da Ilha, até a freguesia da Ponta do Pargo, um local de grande
beleza natural. A proxima paragem € no Miradouro do Farol da Ponta do Pargo, onde o
visitante pode contemplar uma vista panoramica deslumbrante sobre o imenso Atlantico e as
dramaticas formagdes rochosas que caracterizam a paisagem envolvente.

Além das vistas espetaculares, o visitante tem a oportunidade de visitar o
emblematico Farol da Ponta do Pargo, que entrou em funcionamento em 1922 e ainda hoje
se ergue como um marco importante da regido. Nas proximidades, encontra-se uma casa de
chd acolhedora, ideal para uma pausa relaxante, enquanto se aprecia o cenario envolvente e
a tranquilidade do local.

Continuando pela estrada regional, prosseguimos até a encantadora vila de Ponta do

Sol. Ao chegar ao centro de Ponta do Sol, o participante sera recebido por um exemplo

19 Versdo de COUTINHO, José (2020), Contos Populares e Lendas das Ilhas da Madeira e do Porto Santo,
Funchal: Cadmus.
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notavel da implantagdo urbana em ilhas, adaptada a orografia unica da Madeira. Esta vila
pitoresca, situada entre vales e montanhas, destaca-se pelo seu caracter encantador e
auténtico.

No centro de Ponta do Sol, o participante pode desfrutar de um passeio pelas ruas de
calcada, ladeadas por casas tradicionais, que conferem um charme especial ao local. A
promenade a beira-mar ¢ ideal para um passeio relaxante, permitindo apreciar a serenidade
do Atlantico. Aproveite para descansar em um dos cafés locais e absorver a atmosfera
acolhedora e tranquila que caracteriza esta vila.

Prosseguindo, o participante deve seguir até a Ribeira Brava, onde a proxima
paragem ¢ o Museu Etnografico da Madeira. Este museu € uma visita essencial para quem
deseja aprofundar o conhecimento sobre a cultura tradicional madeirense, sendo crucial para
a promoc¢ao e preservacao das tradi¢des da ilha. O acervo do Museu Etnografico integra
cole¢des que abrangem variados aspetos sociais, econdmicos e culturais do arquipélago da
Madeira. As exposi¢des incluem artefactos que ilustram a vida quotidiana dos madeirenses
ao longo dos séculos, desde ferramentas agricolas a trajes tradicionais e utensilios
domésticos. Esta visita permitird ao participante uma compreensao mais rica ¢ detalhada da
heranca cultural da Madeira. O Museu Etnografico da Madeira estad aberto ao publico de
terca a sexta-feira, das 09h30 as 17h00, proporcionando uma oportunidade conveniente para
incluir esta paragem no seu itinerario.

Seguindo o itinerario, a proxima paragem ¢ no Cabo Girdo, mais precisamente no
Miradouro do Cabo Girao, em Camara de Lobos. Este ex-libris da Ilha da Madeira ¢ uma
das arribas litorais mais altas da Europa, proporcionando uma vista fenomenal para a baia
de Camara de Lobos e para o Funchal. O miradouro, com uma plataforma de vidro, permite
que os visitantes vejam o mar cristalino abaixo de seus pés, oferecendo uma experiéncia

unica e emocionante. Este local ¢ ideal para conhecer a lenda do Cabo Girao:
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Figura 11 - Miradouro do Cabo Girdo

Fonte: MadeiraPn

“(...) Num lugarejo junto a penedia, vivia em tempos uma linda rapariga, muito alegre,
que era solicitada para todas as festas. Bailava e cantava como ninguém. Todos os
rapazes do lugar e de outros lugares vizinhos a procuravam para a pedirem em casamento.
Ela, porém, com um sorriso nos labios, a todos repudiava. Certa vez, sua mde perguntou-
lhe:

— Maria, porque desprezas o amor de todos os rapazes que te procuram?

Ela encolheu os ombros.

— Sei la! Gosto de todos para bailar mas de nenhum para casar!

A mae afligiu-se.

— Mas, filha, agora és jovem e bela. Porém, o tempo foge e daqui a pouco ficaras igual a
mim! Também fui jovem e bonita como tu. Mas escolhi a tempo marido! Ndo fui exigente.
Por quem esperas?

— Por aquele que o meu coragdo escolher!

— E quem é ele?

— Nao sei. Ainda ndo nos encontramos!

— E se ndo chegar?

— Ndo me casarei.

— Oh, filha!...

Ela riu.— E isso que tem, minha mde? Mais vale ficar solteira do que pertencer a um
homem que nos é indiferente.

A mae calou-se. Mas ndo ficou convencida. Dias depois, houve nova festa. Era uma
romaria. Viera gente de muitas bandas. E Maria reparou num rapaz estranho ao lugar, que
a fitava. Teve desejo de sorrir-lhe. Ela aproximou-se. A volta deles, todos dan¢avam. Sem
dizer palavra, entraram na danga. Bailaram toda a tarde. Sempre os dois. Murmurava-se
ja. Ela bem o notava. E sorria feliz. Cantavam e brincavam como se se conhecessem desde
ha muito. Mas nem sequer sabiam os nomes. Quando a tarde comegou a declinar e os
pares dispersaram, Maria estendeu a mdao ao companheiro e disse-lhe:

— Tenho de ir também!

E, a gaiata:

— Até breve?

Ele segurou-lhe a mdo pequenina.

— Como te chamas?

— Maria.

— Eu chamo-me Pedro. Sou lavrador e vivo em Porto Moniz. Mas quero ver-te amanha.
Por isso ficarei aqui, em Cdmara de Lobos. Agrada-te?

— Muito!
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— Porque ndo tens ainda um namorado, sendo tdo bela e jovem?

— Porque ainda nao gostei de ninguém.

— Acaso poderas vir a gostar de mim?

— Ja gosto! Desde que te vi além, encostado aquele rochedo, sozinho, olhando para mim.
Esta confissdo sincera, espontanea, encantou o rapaz. Apertou-lhe a maozinha morena.
— Maria, quero que sejas minha mulher. Virei ver-te amanhd.

— Vai ver-me a minha casa. Quero que conhegas os meus pais. Ndo somos ricos, mas
vivemos remediados.

— Tenho o suficiente para mim e para ti. O dinheiro ndo me aflige.

— Que te aflige, entdo?

— As guerras! Ainda ndo recebi o baptismo de sangue. E posso ser chamado de um
momento para o outro.

Ela olhou-o de frente, olhos nos olhos, sem sorrir.

— Pedro, quando fores chamado, ficarei a tua espera, seja antes ou depois das nossas
bodas.

— Juras?

— Juro!

Uma alegria intensa inundou o rosto do jovem lavrador. Disse-lhe:

— Vou acompanhar-te a casa. De hoje em diante ndo te quero sozinha por estes caminhos.

A partir desse dia, Maria e Pedro ndo mais deixaram de se ver. Os pais da cachopa
andavam contentes. A filha estava, finalmente, noiva. Encontrara aquele por quem o seu
coragdo esperava. Marcaram o casamento para logo a seguir ao Natal. Mas os projectos
ndo se realizaram. Pedro foi recrutado para a guerra. Maria chorou. Desesperou-se.
Rebelou-se. Tudo em vdo. Era forgcoso que Pedro partisse.

Com a alma carregada de tristeza, o jovem de Porto Moniz veio despedir-se da noiva.
Lavada em lagrimas, Maria nem podia falar. Quis subir com ele ao cabo Girdo. O rapaz
satisfez-lhe a vontade. E no alto, olhando o mar cor de esmeralda, ela falou por fim:

— Pedro tem cuidado! Nao te exponhas! Lembra-te que prometeste casar comigo!
Acariciando-a, ele replicou:

— E tu prometeste esperar-me!

Logo ela redarguiu:

— E esperarei! Juro-o de novo! De hoje a um ano, virei aqui todos os dias, para olhar o
mar. E descerei ao cais se descobrir algum navio a ancorar. E 56 serd teu o meu
pensamento!

O rapaz beijou-lhe os olhos cheios de lagrimas.

— Hei-de voltar! Veras que hei-de voltar!

Num sopro, ela respondeu:

— Acredito! Eu creio que virdas em breve!

La em baixo, o mar cor de esmeralda resmungou algo que os noivos ndo entenderam.
Um ano passou. Doze meses longos que pareciam arrastar-se. Maria, que se conservava
recolhida em casa, comecou a sair. Todas as manhds subia ao cabo Girdo, e la do alto
contemplava o mar cor de esmeralda, que se alteava em ondas junto a costa. E a pergunta
muda que Maria lhe langava, ele marulhava, num segredo: «Espera mais um pouco!»
Certa vez em que Maria descia, encontrou-se frente a frente com um estranho. Parecia
espera-la. Estava ricamente vestido e a poucos passos via-se uma montada ajaezada a
rigor. O homem embargou-lhe o passo, dizendo:

— Maria, espera um pouco!
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Ela sobressaltou-se. Perguntou inquieta:

— Como sabe o meu nome?

Ele tentou sorrir.

— Ha muito que o decorei. Vi-te e ouvi-te cantar numa festa.

A jovem encolheu os ombros:

— Oh! Isso ja foi ha muito tempo!

— Nem por isso. Foi ha pouco mais de um ano.

— Nessa época ainda o meu noivo estava comigo!

— Pois estava. Por essa razdo ndo me aproximei.

— E agora... por que veio?

— Porque estas so. Aqui, posso falar-te.

— Para qué?

— Para que venhas habitar o meu castelo. Sou rico, poderoso. Posso fazer-te feliz.

— 86 serei feliz com o Pedro!

— Ele foi para a guerra, segundo me disseram.

— Mas esta a voltar!

— Quem sabe se voltara?

— Esperd-lo-ei até ao fim da vida!

O homem riu, nervoso.

— Deixa-te de tontices! Que vale ele mais do que eu?

— Amo-o!

— Eu também saberei amar-te! Pelo menos agora, neste momento em que te desejo com
toda a for¢a do meu ser!

Ela assustou-se. Gritou:

— Ndo me toque!

Ele continuou, rindo:

— Escusas de gritar, porque ninguém nos ouve.

Quis agarra-la por um brago, mas a rapariga esquivou-se, correndo para o lado do mar.
Ele perguntou, inquieto:

— Para onde vais?

— Vou ter com o Pedro!

— Es louca! Do cimo da penedia ndo tens saida. Bem sabes a altura que te separa do mar!
— Tenho menos medo dele do que dos homens que fazem esperas as donzelas!

Ele tentou acalma-la.

— Nao te precipites! Olha que muitas se mordem de inveja por eu te querer!

— Pois va buscd-las!

Ele encaminhou-se para ela.

— Mas s6 a ti desejo e quero!

Ela gritou de novo:

— Fique onde estd!

De mansinho, ele foi ganhando terreno.

— Nao sejas tonta! Gritar de nada te serve. E se caires dai, teras morte horrorosa.

— E se ndo cair?

— Os meus bracos te estreitardo com amor!

Nesse mesmo instante, o homem rico estendeu os bragos e prendeu a rapariga, tentando
beija-la. Travou-se luta. Luta feroz. Ela mordia-o como louca. Mais louco ainda, ele
tentava subjuga-la. De subito, ela desprendeu-se e nesse mesmo instante o homem sentiu
que o chao lhe faltava. Gritou. O seu grito perdeu-se levado pelo vento. E o mar cor de
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esmeralda recebeu o seu corpo, resmungando.

Apertando as fontes, quase sem respirar, Maria ndo atinava bem com a tragédia ocorrida
no cabo Girdo. Desvairada, abria os olhos num espanto. Ja ndo via o homem. Apenas,
paciente, o cavalo branco esperava. Atormentada, olhou o mar. La em baixo ele sorria-lhe
num chamamento. Debrugou-se para efectuar a sua entrega. Porém ouviu-se a jurar a
Pedro: «Esperarei! Juro-o de novo! De hoje a um ano, virei aqui todos os dias para olhar
o mar. E descerei ao cais se descobrir algum navio a ancorar...»

Maria endireitou o corpo. Perscrutou o horizonte. Sobressaltou-se. Batia-lhe forte o
coragdo. Era um navio o que os seus olhos descobriam. Um navio vindo de terras
distantes. Talvez ali viesse Pedro! Talvez!

Esqueceu a tragédia e comegou descendo para o cais, como louca, dizendo a quem
encontrava:

— Vem ai um navio! Talvez traga o Pedro! Quero o meu Pedro! Quero-o!

As pessoas olhavam-na aflitas. Teria ela perdido a razdo? — perguntavam. Mas a
rapariga corria sempre a caminho do cais. Atrds dela descia também um cavalo branco
sem cavaleiro. E o mar cor de esmeralda guardou para si o segredo da tragédia no Girdo.
So mais tarde, quando Pedro regressou, ferido mas salvo, soube da boca da sua prometida
o que havia acontecido. E por mais que ele lhe quisesse fazer ver que ela ndo fora a
culpada daquela morte, Maria ndo tornou a ser a mesma de outrora. A sua jura cumprira-
se apenas em metade. Ela esperara pelo noivo. O seu corpo so a ele pertenceu. Mas o seu

pensamento, esse, partilhou-o com o do homem poderoso que por sua rebeldia havia caido
do cabo Girdo.” 20

Depois de conhecer esta triste lenda, o participante devera partir para a ultima
paragem do nosso roteiro, o Convento de Sdo Bernardino, em Camara de Lobos, um local
carregado de histéria e misticismo. Este convento, construido no século XV, esta
profundamente entrelagado com a lenda do Santo Servo. Segundo a tradicdo, um humilde
servo, notavel pela sua piedade, teria realizado milagres que beneficiaram a comunidade
local, e ap6s a sua morte, 0 seu corpo permaneceu incorrupto.

Ao aproximar-se do convento, o visitante ¢ convidado a explorar uma bela igreja de
arquitetura barroca, cuja planta irregular inclui uma igreja e uma capela de nave Unica,
adornadas com fachadas em empenas e portais barrocos. As instalagdes, pertencentes a
Ordem Terceira Franciscana, sdo construidas com materiais tradicionais como cantaria mole
e rigida, alvenaria de cantaria regional rebocada, madeira de carvalho e calhau rolado.

Na parte exterior do convento, o participante encontrara um mural de azulejos que

retrata Dom Pedro de Guarda, o servo cuja lenda perdura.

2 MARQUES, Gentil (1997), Lendas de Portugal, Lisboa: Beta. Vol.5.
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Figura 12 - Convento de Sdo Bernardino

A
et

Fonte: Visit Madeira

“O Convento de S. Bernardino, em Camara de Lobos, foi o primeiro edificado fora
do Funchal e ali se instalaram os Frades Franciscanos.

No ano de 1485 veio para esse Mosteiro Frei Pedro da Guarda que era um Monge modesto
mas de grande virtude.

Era seu oficio o servigo da cozinha mas como se esquecia, mergulhado em oragdo,
no coro da Igreja e como o servico aparecia sempre feito, espalhou-se a lenda de que os
Anjos faziam de cozinheiro para que o Santo Servo de Deus — como se tornou popularmente
conhecido — ndo ficasse em falta.

Atribuiram a intervengdo deste Frade junto de Deus, desde 1505 a 1597, mais de
seiscentos milagres. Asseverava o Povo que Frei Pedro da Guarda era profeta e tinha
conhecimento dos que morriam distante por lhe aparecerem as Almas. Também possuia o
dom de subordinar as aves e animais bravios.

Morreu «em cheiro de Santidade> no dia 27 de Julho de 1505 e na hora do seu
passamento repicaram os sinos do Convento sem que pessoa alguma os impulsionasse.
Previu a hora em que morria e o seu caddaver ndo exalou cheiro de putrefacg¢do. Esteve
sepultado noventa e dois anos no Mosteiro onde ndo cessava o culto que lhe tributavam fieis
fervorosos.

Em 28 de Janeiro de 1597, em consequéncia de aparecerem estranhas luminosidades
sobre o tumulo, o Bispo do Funchal e altos dignitarios da Igreja foram ali para procederem
a cerimonia da exumagdo, deparando com o esqueleto do Santo Servo amortalhado com o
seu habito tal qual ali tinha sido posto quase um século antes!

Entao levaram os restos mortais para uma urna que ficou depositada na Capela-
Mor do Templo e de onde, em 1619, o Provincial da Ordem mandou retirar trés ossos que
foram entregues, como reliquia, a cada um dos trés conventos franciscanos que ao tempo
havia na Madeira.

Deante de tantas manifesta¢oes miraculosas e do culto que lhe prestava o Povo,
nasceu a ideia de canonizar este humilde religioso cuja vida foi um exemplo de virtude. Mas
quando triunfou em Portugal a politica estrangeira do constitucionalismo magonico-liberal,
o governador do Bispado, Antonio Alfredo de Santa Catarina Braga dirigiu-se ao Convento
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de S. Bernardino e com grande ostenta¢do ordenou que cessasse o culto do Santo Servo,
mandando ali queimar a imagem de Frei Pedro da Guarda! A indigna¢cdo popular
recriminou violentamente o procedimento do governador do Bispado e em vez de esquecer
o Santo, mais fervorosamente se lhe intensificou o culto, multiplicando-se a fama dos seus
milagres.”"

Ao final deste roteiro, o participante tera conhecido algumas das lendas mais
fascinantes da Madeira e visitado locais carregados de historia e misticismo. Esperamos que
esta jornada tenha proporcionado ndo s6 uma visao mais profunda das tradigdes madeirenses,
mas também momentos de contemplagao e admiragao pelas belezas naturais e arquitetonicas

da regido. A Madeira, com suas histdrias e encantos, convida todos a continuar explorando

seus segredos e a descobrir ainda mais sobre esta terra unica e acolhedora.

21 Versdo de PORTO DA CRUZ, Visconde (1955). Folclore Madeirense. Funchal: Edigdo da CAmara
Municipal do Funchal.
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6.1. Iltinerario do Roteiro

Figura 13 - Itinerario do roteiro
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Fonte: Elaboragao Propria
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7. Conclusao

Esta dissertagdo teve como objetivo principal estabelecer uma interse¢ao entre o bindmio
Cultura e Turismo, com vista a valoriza¢do e preservacao tanto do patriménio material
quanto imaterial, bem como a ampliacdo da oferta turistica da Ilha da Madeira, através da
cria¢do de um roteiro tematico dedicado as lendas locais.

Atualmente, o turismo ¢ amplamente reconhecido como um motor vital para o
desenvolvimento socioeconémico global, desempenhando um papel fundamental na criagdo
de empregos e na geracdo de riqueza. Nas ultimas décadas, este setor tem registado um
crescimento continuo, consolidando-se como um dos pilares mais importantes da economia
global. No entanto, este crescimento acelerado apresenta novos desafios para os destinos
turisticos. A medida que o mercado se torna mais competitivo ¢ os produtos e servigos
turisticos tendem a homogeneizar-se, os turistas t€ém vindo a procurar experiéncias mais
diferenciadas e auténticas. Este desejo por algo unico ¢ também impulsionado pelas
mudancas socioeconomicas ocorridas desde o final do século XX, como a melhoria das
condi¢des de vida, o aumento do interesse pelo lazer e a busca por enriquecimento cultural.
Esses fatores combinados tém levado os turistas a valorizar ofertas que se destacam pela sua
singularidade e autenticidade.

Nesse contexto, os destinos turisticos tém procurado diferenciar-se através da
valorizacdo da sua cultura local, utilizando o seu patrimonio material e imaterial como
elementos de distingdo e atratividade. Com isso, o turismo cultural tem-se destacado como
um nicho em franca expansao, consolidando-se entre as ofertas turisticas de diversas regides
e influenciando, de forma crescente, a escolha dos destinos pelos turistas e visitantes. Para
promover essa diferenciacdo, muitos destinos tém investido na valorizagdo de varias
expressoes culturais, como a gastronomia, a etnografia e, cada vez mais, a literatura,
reconhecendo-as como recursos que podem enriquecer a experiéncia turistica e atrair novos
publicos. Assim, surgem subnichos dentro do turismo cultural.

O turismo literario, por exemplo, emerge como um segmento que valoriza a literatura
como patriménio cultural, capaz de atrair e envolver visitantes. Este segmento concentra-se
na exploracdo de locais com relevancia literaria, como aqueles descritos em obras, espagos
que inspiraram essas narrativas, residéncias de autores e locais que estes frequentaram. Em

suma, o turismo literario oferece aos visitantes a oportunidade de vivenciar diretamente os
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cenarios das obras literdrias, permitindo uma imersdo profunda na narrativa e no contexto
cultural que moldou essas historias.

Todavia, ¢ importante notar que o turismo literario, especialmente em Portugal, tem-se
focado predominantemente na literatura erudita, muitas vezes em detrimento da literatura
popular. Tal como a literatura erudita pode estar associada a locais reais descritos nas obras,
a literatura popular—em particular as lendas—também estd fortemente ligada a lugares
fisicos especificos. Muitas lendas e contos populares t€ém raizes em locais concretos, sendo
nesses cendrios que as narrativas orais se desenvolvem. Esses locais associados a lendas
oferecem experiéncias igualmente enriquecedoras para os turistas, permitindo-lhes explorar
paisagens e contextos de grande importancia cultural e histérica. Assim, o turismo literario
pode ser ampliado para incluir a literatura popular, proporcionando uma imersao mais
completa na cultura de uma regido.

Este potencial ja tem sido explorado em varias partes do mundo, como foi possivel
verificar nesta pesquisa, onde as lendas sdo integradas em produtos turisticos especificos
para atrair visitantes. Esses produtos incluem itinerarios, passeios € circuitos tematicos, que
combinam as narrativas lendarias com o ambiente fisico, criando uma experiéncia turistica
imersiva e enriquecedora. Um exemplo disso € o "Oslo: Myths and Legends Walking Tour",
onde os visitantes exploram a cidade através dos seus mitos e lendas, vivenciando a cultura
local de uma forma mais profunda.

Apesar do sucesso de iniciativas semelhantes em varias partes do mundo, na Madeira
ainda ndo existe uma exploragao significativa das lendas locais como recurso turistico, como
foi possivel observar no meu estudo. Embora a Ilha seja rica em historias e tradigdes
populares, estas t€ém sido pouco aproveitadas na criagdo de produtos turisticos que possam
atrair e envolver os visitantes. Esta lacuna revela uma oportunidade tnica para valorizar o
patriménio imaterial da regido através de um roteiro turistico tematico.

Assim, este trabalho propds a criacdo de um roteiro dedicado as lendas locais da Ilha da
Madeira, com o objetivo de oferecer aos turistas uma experiéncia que va além das paisagens
naturais e dos pontos turisticos mais conhecidos. Ao explorar locais associados a essas
narrativas, os visitantes terdo a oportunidade de conhecer as historias que moldaram a cultura
madeirense, a0 mesmo tempo que desfrutam das belezas naturais da ilha. Este roteiro, ao
integrar o patrimonio imaterial da Madeira na sua oferta turistica, tem o potencial de

diversificar o turismo local, atraindo novos publicos interessados em experiéncias auténticas
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e em contato direto com as tradi¢des culturais da regido. A iniciativa ndo s6 visa preservar €
promover as lendas locais, mas também fortalecer a identidade cultural da Madeira,
inserindo o turismo literario no leque de possibilidades turisticas da ilha, visto que na
Madeira a presenca deste nicho ¢ insipiente.

Contudo, este roteiro adota a perspetiva de que, como demonstrado pela investigacao, o
turismo cultural ndo ¢ frequentemente o principal motivo para visitar a Madeira. A Ilha ¢
mais conhecida e procurada pelas suas paisagens deslumbrantes e clima ameno. No entanto,
muitos turistas acabam explorando a cultura local durante a sua estadia. Portanto, além de
incluir locais relacionados as lendas, o roteiro também incorporard atragdes turisticas
populares, como miradouros e outros pontos de interesse. Essa abordagem visa atrair e
satisfazer tanto os visitantes interessados nas lendas e tradi¢des culturais quanto aqueles cuja
principal motivagdo ¢ desfrutar das paisagens e atragdes conhecidas da Madeira. Ao
combinar esses dois aspetos, o roteiro proporciona uma experiéncia equilibrada que pode
cativar um publico mais amplo, incluindo aqueles que inicialmente podem ndo ter interesse
nas lendas, mas que, ao seguir este percurso, terdo a oportunidade de descobrir novos aspetos
culturais e histéricos da ilha.

Neste projeto, para além da elaboragao do roteiro, também foi apresentado um mapa do

roteiro.
7.1. Contributos da Investigagao

No presente projeto de criagdo de um roteiro tematico sobre as lendas da Madeira,
buscou-se estabelecer uma contribuicao significativa para a ampliacao dos estudos sobre o
segmento do turismo literario e cultural. Com base na investiga¢do, evidenciou-se a
importancia crescente do turismo cultural, especialmente do turismo literario, e o papel vital
que esses segmentos desempenham tanto na promogao da cultura de uma regido quanto no
desenvolvimento econdmico, na preservagao do patrimonio imaterial e na sustentabilidade.

A pesquisa revelou a auséncia de uma exploracdo significativa das lendas locais no
contexto do turismo madeirense, evidenciando uma lacuna que esta dissertagdao se propos a
preencher. Ao integrar as lendas da Madeira como elementos centrais do roteiro turistico, o
projeto ndo apenas valoriza o patrimoénio cultural da ilha, mas também oferece uma

abordagem inovadora para diversificar a oferta turistica local. Este trabalho destaca como as
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narrativas lendarias, assim como a literatura erudita, podem servir como pontos de interesse
enriquecedores para os visitantes, criando uma experiéncia turistica imersiva e auténtica.
Além disso, a investigagdo contribui para a ampliagio do conhecimento sobre a
intersecao entre turismo e cultura ao fornecer uma breve caracterizagao das lendas locais e
ao recensear as obras que documentam essas narrativas. Este aspeto da pesquisa ndo apenas
enriquece a compreensao da literatura popular da Madeira, mas também fornece uma base

solida para a criacao de produtos turisticos tematicos.
7.2. LimitagGes do Estudo

Como acontece em qualquer investigagdo, este projeto ndo esteve isento de limitagdes e
desafios. Ainda assim, espera-se que essas questdes possam ser tratadas e resolvidas em
estudos futuros, especialmente:

1. Funcionamento dos espagos incluidos no roteiro: Alguns pontos de paragem

dependem de espagos com horarios de funcionamento especificos, o que pode limitar
a experiéncia para os turistas que realizam o itinerario fora desses horarios.

2. Dependéncia de transporte proprio: Como o roteiro ¢ focado na Ilha da Madeira, onde
muitos locais de interesse ndo sao facilmente acessiveis por transporte publico, ¢
necessario o uso de carro, o que pode excluir turistas que nao possuem veiculos
proprios ou que preferem ndo conduzir durante a visita.

No seguinte ponto, apresentamos algumas sugestdes para futuros projetos de

investigagao:
7.3 Propostas de investigacao futura

As conclusdes deste estudo deixam claro que a exploragao do patrimoénio cultural da
Madeira, especialmente através das suas lendas, abre um vasto leque de oportunidades para
o desenvolvimento de novos produtos turisticos. Para maximizar o impacto dessas lendas na
oferta turistica da ilha, ¢ fundamental que futuras investigagdes se concentrem em multiplas
areas.

Uma 4area prioritaria de investigagdo futura ¢ o desenvolvimento de itinerarios das

lendas mais detalhados e diversificados, que possam ser adaptados as particularidades de
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diferentes regides ou tematicas. A criagdo de roteiros especificos para concelhos distintos,
ou que se focam s6 numa zona da ilha.

Para garantir a eficacia dos itinerarios, ¢ crucial incorporar uma componente
educacional robusta, incentivando o seu uso nao apenas como uma atragdo turistica, mas
também como um recurso pedagdgico em escolas e outras institui¢des de ensino. A
colaboragdo ativa das autarquias na promogao e execu¢ao destes roteiros ¢ essencial. Essas
entidades podem formar equipas dedicadas que trabalhem em estreita parceria com
bibliotecas, centros culturais, livrarias e associagdes locais. O objetivo seria integrar as
lendas em eventos comunitérios, como feiras do livro e programas de incentivo a leitura,
assegurando a preservagdo e divulgagdo dessas historias. Particularmente, este enfoque
educacional deve direcionar-se as criangas e jovens, para que possam conhecer, valorizar e
perpetuar as lendas ao longo das geragoes.

Um ponto fundamental para o sucesso desses itinerarios ¢ a realizagdo de uma analise
detalhada do perfil dos turistas que escolhem a Madeira como destino. Entender as suas
motivagdes, preferéncias e comportamentos sera essencial para aperfeigoar as estratégias de
comunicagdo e promoc¢ao dos roteiros baseados nas lendas. Além disso, sera indispensavel
desenvolver um plano econdémico-financeiro para avaliar a viabilidade desses projetos,
considerando os custos envolvidos na criacdo de materiais promocionais, como brochuras,
no desenvolvimento de mapas interativos, aplicagdes e na instalagdo de sinalizacao
adequada.

Adicionalmente, ¢ fundamental continuar a explorar o turismo literario na Madeira,
expandindo o seu enfoque para incluir as lendas e narrativas populares que t€ém um profundo
valor cultural para a regido. Esta expansdo pode ser complementada pela criagdo de novos
produtos turisticos baseados em lendas, tais como eventos tematicos, visitas guiadas
dramatizadas e experiéncias interativas em plataformas digitais. Estes produtos podem nao
sO posicionar as lendas como elementos centrais da oferta turistica, mas também
proporcionar aos visitantes uma experiéncia imersiva e enriquecedora, que destaca a riqueza
cultural da Madeira.

Em conclusdo, este trabalho contribui significativamente para a compreensdo e
valorizacdo do patrimoénio imaterial da Madeira, propondo a integragdo das lendas locais
como elementos centrais na oferta turistica da ilha. A criagdo de um roteiro tematico nao sé

visa diversificar as opgdes turisticas, mas também promover a sustentabilidade ao valorizar
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e preservar o patrimonio local, assegurando a transmissdo responsavel das tradi¢des
culturais. Desta forma, fortalece-se a identidade cultural madeirense, protegendo e
divulgando narrativas fundamentais para a histéria e cultura da regido. As propostas de
investigacdo futura e expansdo deste trabalho evidenciam o potencial continuo de
desenvolvimento no campo do turismo literario e cultural, fornecendo uma base sélida para
que a Madeira se destaque como um destino onde a heranga cultural ¢ tdo apreciada quanto
as suas paisagens naturais. Este projeto, portanto, ndo so responde a crescente procura por
experiéncias auténticas e diferenciadas, mas também abre caminho para uma abordagem

mais integrada e sustentavel do turismo na regido.
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